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Zadani, metodika zpracovani

K zabezpeleni Narodni politiky kvality koordinované Ministerstvem prdmyslu a obchodu CR
prostiednictvim Rady kvality CR byla uzaviena Smlouva ke zpracovani a prezentaci studie v rdmci
realizace aktivity Odborné sekce Rady kvality CR — Kvalita v obchodé&, cestovnim ruchu, vyrobcich,
sluzbach a ochrana spotrebitele pro prioritni akci Desatero pro vybér kvalitni potraviny.

Stanovené metodické podminky pro zpracovani studie:

- Vymezeni hlavnich faktor(, které spotrebitele ovliviiuji pfi vybéru potravin.

- K tomu budou vyuzity
o Citace z pravnich predpis(, které se problematiky bezprostfedné tykaji,
o Vysvétleni a vyklady téchto pravnich predpisQ,
o Publikované i dalsi informace a zdroje, ziskané resitelem,
o Uvedeni a doloZeni pfiklady, slovnimi, pfipadné obrazovymi.

- Prezentace studie
o Studie bude prezentovana elektronicky na webovych strankach Dodavatele,

o K prezentaci studie bude vydana tiskova zprava.

Pozn.: K propagaci tématu bude nasledovat zpracovani a vydani uZivatelky pratelské publikace
(propagacniho informativniho materialu) pro web i vydani tiskem.



Dodavatel, zhotovitel dila

Sdruzeni ceskych spotiebiteld, z. 4., (S€S) (ICO 00409871, DIC CZ00409871) si klade za cil hajit
opravnéné zajmy a prava spotfebiteld na vnitfnim trhu EU a CR, pficem? zddraziiuje preventivni
stranku ochrany z4jm0G spotiebiteld: ,Jen poudeny spottebitel se dokdze G€inné hajit“. SCS plisobi
v fadé oblasti — pokryvad odbornosti ve vztahu ke kvalité a bezpecnosti vyrobkl véetné potravin,
technické normalizaci a standardizaci, kvalité a bezpecénosti sluzeb véetné sluzeb finanéniho trhu a;.
Poskytuje poradenstvi, ma mandat MPO k vykonu mimosoudniho urovnani spotrebitelskych spord,
vydava publikace orientované na osvétu spotrebiteld a vykondva mnoho dalSich ¢innosti smétujicich
k funkénosti vnitfniho trhu s korektnimi vztahy mezi hospodarskymi subjekty i se spotfebiteli...

Adresa sidla a kontakty: SCS, Pod Altdnem 99/103; 100 00 Praha 10; +420 261263 574,
scs@konzument.cz, https://konzument.cz/

Autofi

Ing. Irena Michalova (*1950) — absolventka VSCHT, fakulty Potravini'ské a biochemické technologie.
Zabyva se oblasti potravin po cely Zivot. Pracovala ve vyrobni sféfe, v oblasti kontroly potravin i pfi
tvorbé harmonizace norem (Potravinaisky obchod, CSNI) i legislativnich pfedpisd pro potraviny na
Ministerstvu zdravotnictvi se zamérenim na hygienu potravin, pfidatné latky, kontaminanty,
mikrobiologii potravin a mnohé dalsSi souvisejici pfedpisy. V obchodni sféfe vykonavala praci
manazera kvality v¢. odbornych audit(. V soucasné dobé je odbornym poradcem pro potraviny pro
Sdruzeni ¢eskych spotiebitell, kde se podili na ptipravé priru¢ek o potravinach ,Jak pozname kvalitu®,
prednaskach pro spotrebitele a na dalSich aktivitach. Je ¢lenkou Spolecnosti pro vyZivu.

Ing. Libor Dupal (*1955) absolvent VSCHT, fakulty Potravinafské a biochemické technologie, pdsobi
od r. 2002 ve Sdruzeni ¢eskych spotrebitell. Je predsedou Spravni rady tohoto sdruzeni a je feditelem
Kabinetu pro standardizaci. Velkou ¢ast profesniho Zivota vénoval kvalité a bezpecnosti potravin, ale
jiz fadu let se vénuje i jinym oblastem kvality a bezpecnosti vyrobk( a sluzeb, napf. ve vztahu
k prevenci Uraz(l déti a mladeze. Je pfedsedou Ridiciho vyboru Programu Ceska kvalita. Zastupuje CR
v evropské organizaci ANEC (Hlas spotrebiteld ve standardizaci) a pro obdobi 2019-22 je ¢lenem
Spravni rady EFSA (Evropsky urad pro bezpecnost potravin).
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UVODNI SLOVO prvniho mistopredsedy Rady kvality CR

Rada kvality Ceské republiky (RK CR) je poradnim, iniciaénim a

koordinaénim organem vlady Ceské republiky, zaméfenym na m BADA.KVALITY

. Y , . CESKE REPUBLIKY
podporu rozvoje managementu a uplatiovani Narodni politiky

kvality (NPK) v Ceské republice, v souladu s politikou podpory

kvality Evropské unie. Rada vznikla v souladu s usnesenim vlady ¢. 458/2000 a za dvacet let svého
pusobeni dosahla fady pozitivnich vysledkl, které umoznily citlivéjsi vnimani problematiky kvality ve
spolecnosti, prispéla k rozvoji managementu kvality v podnikatelském i vefejném sektoru a zalozila
programy, které prinaseji zvySovani kvality v procesech, zbozi ¢i sluzbach.

Nedilnou soucdsti NPK je nejen podpora kvalitnich vyrobkil a sluzeb na trhu CR, ale také podpora
nastroju, které spotrebiteli umoznuji se v kvalité orientovat a rozhodovat se tak podle svého uvazeni
a vybéru. To se samoziejmé tyka i oblasti potravin.

Tato komplexnéji pojatd studie a ndsledné i subtilnéjsi tiSténa publikace maji béZznému obcéanovi a
spotrebiteli toto téma priblizit. Finan¢ni podpora téchto vystupt je dalsSim pfikladem plsobnosti Rady
kvality a MPO pfi naplfiovani Narodni politiky kvality.

Ing. Pavel Vinkler, Ph.D., 1. mistopiedseda RK CR



UVODEM

Na zdkladé éeho se rozhodujeme pFi vybéru potravin? Spotrebitelské DESATERO vlivi a faktordi,
které nas ovliviuji

Kvalita je pojem velmi relativni, kazdy jedinec ji vnima odlisné na zdkladé osobnich priorit. Potraviny
jsou komodita, kterou nakupuje témér kazdodenné kazdy z nas. Dostupnych informaci je ¢im dal vice,
ne vZdy je vSak plné vyuzivame. Jednak proto, Ze davame prfednost mnohaletym zkuSenostem, jednak
proto, Ze ,studovani“ oball prodluzuje ndkup. Snadno se pak stane, Ze vybrany vyrobek ne zcela spini
ocekavani.

Je cela fada hledisek, které spotiebitel pfi koupi potraviny bere v dvahu. Jeho rozhodovani ovliviuji
védomé, ale ¢asto i podvédomé aspekty. V této studii shrnujeme podrobnéji informace, které mohou
spotrebitele ovlivnit pfi jeho ndkupu. Jednd se zejména o Udaje obalu ¢i etiketé, ale také o rizné
externi zdroje informaci, véetné reklamy.

Vv

ktera bude Sifena jak tiskem, tak e-formou.

Studii a nasledné publikaci chce Sdruzeni ¢eskych spotrebiteld (SCS) podpofit zdmér naplfiovany po
fadu let, kterym je pomoc spotrebitelim pfi rozhodovani, jak si vybrat potravinu, ktera nejlépe vyhovi
jejich predstavé, a nenechali se ovliviiovat pouze cenou nebo reklamou. Jsme presvédceni, Ze na
nasem trhu je Siroka nabidka potravin — od domacich producent(l i z dovozu — jak nadstandardnich a
vysoce kvalitnich, tak nepochybné i méné kvalitnich. Za zbytecné tendencni a zavadéjici proto
povazujeme zlehcujici, ba dehonestujici invektivu, Ze nase zemé je ,popelnici Evropy“. Pfipomerime
Udaje z Globdlniho indexu potravinové bezpecnosti, ktery vyhodnocuje a stavuje tydenik the
Economist na zakladé kritérii dostupnosti, kvality a zejména bezpec€nosti potravin. Posuzuje i stav
pfirodnich zdroja ¢&i reflektuje souvisejici zmény klimatu. Cesko ve vysledcich zvefejnénych na po&atku
r. 2021 zaujima paté misto z febricku zemi celého svéta; napriklad Némecko je vindexu tfinacté,
Slovensko dokonce figuruje na 40. misté!

Zajisténi bezpecnosti potravin v EU je nesmirné komplikovana pravni i implementacni zaleZitost. Zde
chceme jen pfipomenout, Ze zakladnim evropskym vychodiskem a komplexnim rdmcem pro uvadéni
potravin na trh je po mnoho let aplikované natizeni Evropského parlamentu a Rady (ES) ¢. 178/2002
ze dne 28. ledna 2002, které stanovi obecné zdsady a pozadavky zakona o potravinach, zaklada
Evropsky Urad pro bezpecnost potravin a stanovi postupy tykajici se bezpecnosti potravin. Dokument
prosel vr. 2019 podstatnou revizi stvrzené
formou nového nafizeni o transparentnosti a
udrZitelnosti hodnoceni rizik EU v potravinovém
Fetézci (2019/1381). Ucinnosti dokument jiz
nabyl ve vétSiné ustanoveni na konci brezna
2021, v ¢lancich tykajicich se EFSA se tak stane
v Cervenci 2022. Tento legislativni predpis je a
nadale, vinovovaném znéni, bude vychodiskem
pro velmi komplexni systém evropskych a
navazné narodnich prepisi potravinového
prava.

Jsme si védomi mnoha aktudlnich problém
souvisejicich s kvalitou potravin. Je na
spotrebiteli, aby je umél vyhodnotit a aby byla




kvalita na trhu lepsi a jesté lepsi, protoZe je to spotrebitel, kdo svoji poptavkou nabidku, a tedy i
kvalitu na trhu ovliviiuje.

Studie je rozpracovana do spotiebitelského DESATERA vliva a faktord, které ovliviiuji spotfebitele pfi
vybéru potravin. Nejednd se tedy o ndvod, jak postupovat, ale o vlivy, i
negativni, které na nas plsobi. Poradi dale uvedenych hledisek neni relevantni

jejich dulezitosti, nebot kazdy to vidime trochu, anebo i hodné jinak.

Ne kazdy mGzeme byt zbozZiznalcem ve vSech komoditach potravin. Chceme-li
se ale orientovat v oznaceni potravin a v jejich kvalité, plati, Ze jen pouceny

spotrebitel se dokaze Ucinné chranit.




1.

NAZEV VYROBKU, SLOZENi POTRAVINY

Ndzev vyrobku

Pfi prvnim pohledu na vyrobek je patrny dadaj ,ndzvu vyrobku“. Ten ovSem nemusi byt ,vse-
vypovidajici“. Zasadni je proto tzv. popisny nazev vyrobku, ktery byvd umistén na zadni strané a
zpravidla mensim pismem nez vlastni nazev. Obsahuje popis potraviny, ktery umoznuje spotfebitelim
poznat skute¢nou podstatu potraviny a odlisit ji od jinych produktl, se kterymi by mohla byt
zaménéna. Z tohoto oznaceni zjistime napfr.

obsah rozhodnych slozZek;
kolik ¢istych svalovych bilkovin obsahuje Sunka (nejvyssi jakosti, vybérova, standardni); pozor
— napt. oznaceni ,,détska Sunka“ nevypovida nic o mnozstvi pouZzité svalové bilkoviny;
zda kupujeme cokoladu (horka, mlééna, bild) nebo kakaovy vyrobek.
Cokolada ma totiz legislativné definované sloZeni, kakaovy vyrobek nikoliv;
zda je voda stolni (z fddu) nebo pramenita (z hlubinného zdroje);
je-li vyrobek mlécny nebo smetanovy nebo jiny;
jedna-li se 0 100% stavu (dZus, juice) nebo fedéné vyrobky;
jedna-li se o dzem, tedy vyrobek se stanovenym minimalnim obsahem ovoce, nebo ovocnou
pomazanku, kde obsah ovoce bude zcela jisté nizsi;
jakou technologii byl vyrobek oSetfen — napf.:
o je sterilovany, pasterizovany, chlazeny, zmrazeny,
je vyrobeny ze zmrazeného polotovaru,
byl oSetfen ionizaci;
je-li produkt v ndlevu nebo oleji;
syceni oxidem uhli¢itym u sycenych vod;
atd.;
zda potravina obsahuje cukr nebo sladidla;
Setkdvdme se i s oznacenim ,bez pfidaného cukru®, coz neznamen3, Ze cukr neni obsazen, ale
Ze pfitomny cukr pochdzi z nékteré ze slozek vyrobku; jeho mnoizstvi zjistime ve vyZivové
tabulce, kterou je povinnost uvadét na etiketé.

@)
@)
@)
@)

Oznaceni spotiebiteli vysvétli pravou podstatu vyrobku.

Priklady:
Obr.: Mlécny dezert s prichuti cokolddovou, jahodovou Vyrobek na prvni

pohled vypada jako jogurt, ale oznacen je desert, ,dobratka” apod.

Na prvni pohled mlzZe vyrobek vypadat jako Sunka, ale v oznaceni je
uvedeno narez...

MnoZstvi slozky musi byt uvedeno, pokud je slozka uvedena v nazvu
potraviny nebo si ji spotfebitelé s timto ndzvem obvykle spojuji nebo je na
etiketé zdliraznéna slovy, vyobrazenim nebo grafickym znazornénim. -

napf. jahodovy jogurt (obsah jahod), pomazanka s nivou (obsah nivy). Pokud je vyrobek napf.
v nalevu, je uvedeno mnoizstvi pevné slozky (Cervena repa kostky, sterilovand zelenina ve
sladkokyselém nalevu — musi byt uvedena hmotnost pevného podilu v g).



Dalsi konkrétni pfiklady oznaceni:

Jogurt s jahodami 3,8 %

Jogurt jahodovy — ovocna slozka 18 % (jahody 55 %, cukr, stabilizator: pektin, bezinkovy extrakt,
citrénova stava),

Blatacké zlato s vlasskymi ofechy — vlasské ofechy 3%

Videniské miniparecky se syrem — veprové maso 75 %, syr gouda 9 %

ale také nedostatecné informace:

Nazev: Bacilli fermented vitamin bomb.

Fermentovany rakytnikovy shot,

3 BdC}k}(}%ﬁ Rakytnikova a citronova $tava je doslazena pouze jable¢nym dzusem
eSS
) SloZeni: voda, Stava z rakytniku 15 %, koncentrovana jable¢nd stava z ekologického

zemédélstvi, probiotické kultury

K tomu: oznaceni ,vitamin bomb“ naznacuje, Ze vyrobek obsahuje mnoho vitamint. Ve sloZeni, ani
jinde se vSak nedozvime ani o jaké vitaminy se jednd, natozZ jejich mnozZstvi.

V nékterych pfipadech i ndzev vyrobku muze spotiebitele mast.

Napfriklad mléko, maslo nebo smetana musi pochazet z ZivociSného zdroje, tedy kravského mléka (je-
li z jiného zvifete, musi to byt uvedeno); ale oznaceni ,Slehacka” neni nijak chrdnéno, tzn. Zze nemusi
byt vyrobena z mléka! Na tomto misté je dulezité vénovat pozornost popisnému ndazvu, kde je bud’
uvedena smetana, nebo také rostlinny tuk. Vétsinou se lisi i cenové, ta ze smetany je drazsi. Na nasem
trhu je prevaina vétsina vyrobkd Slehacky ve spreji vyrobena pravé z rostlinného tuku a mnoha
pridatnych latek (ztuzovadla, barviva, aroma ...).

SloZeni potraviny

Jednotlivé sloZky potraviny se uvadi sestupné podle hmotnosti sloZzek stanovené v okamziku jejich
pouZiti ve vyrobé potraviny. Kazda sloZzka musi byt uvedena.

PFi vybéru potravin se neda pfilis spoléhat na ilustracni obrazky na obalech. Nesmi byt , vyslovené”
klamavé, ale napf. pfi posuzovani ovocnych knedlik( byly témér vSechny na fotografiich obklopeny
celym ovocem. Spotrebitelsky D-test prokdazal, Ze pokud byl knedlik rozkrojeny, vzhled naplné
na obrazku se v nékterych pripadech lisil od skutecnosti. | vyrobci upozornuji na kusy ovoce v rliznych
marketingovych sdélenich. Pokud ve sloZeni vyrobku objevite ovocnou napli s modifikovanym
Skrobem, pridanym glukézovym sirupem nebo cukrem, urcité se nebude jednat napf. o knedlik pInény
celym ovocem, tedy Zadnd jahoda nebo merurika. Napf. oznaceni jahodova napln, zpravidla celé
jahody neobsahuje. | obsah ovoce se v nabidce ovocnych knedlik( znac¢né lisi, jeho mnozstvi vsak Ize
zjistit, protoZze musi byt uvedeno. Néktefi vyrobci pekarskych ndplni pro primyslové vyrabéné
knedliky dodavaji pfipravky kombinované z jablek a mensiho mnozstvi drazsiho ovoce, napt. boravek.
Dlavodem je nejen cena takovych néaplni, ale i snazsi technologické poufziti.

Priklady sloZeni jahodovych knedliki mrazenych
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Tvaroh 26 %, smés na bramborové tésto /pSeni¢na mouka, susend
bramborové kase, su§ené brambory, barvivo E100 kurkumin,

.....

emulgatory E471 mono- a dlglycerldy mastnych kyselin, bramborovy
Skrob, susené odstredéné mléko jedla sal, kypftici latky

E450 difosfore¢nany, E500 uhli¢itany sodné, E170 uhlicitany
vapenaté/, voda, jahody 15 %, pSeni¢na mouka, cukr, ztuzeny
rostlinny tuk, fepkovy olej, palmovy olej, jedla sll, emulgatory E471,
E 472c, konzervant E202 sorban draselny, reguldtor kyselosti E330
kyselina citronova, barvivo E160a karoteny, aroma, zahustovadlo
E1414 , dextrdza, stl

Tésto 80 % [pitnad voda, bramborové tésto
(pSeni¢na mouka, susené bramborové viocky,
psSenicna krupice, bramborovy skrob, jedla
sul, kofenici extrakt), pSeni¢na mouka, tvaroh
14,3 %, zahustovadlo tvarohu (modifikovany
kukufi¢ny skrob, cukr, mlé¢né bilkoviny),
margarin rostlinny (palmovy tuk, fepkovy olej,
emulgator: slunecnicovy lecitin, citronova
stava), jedla sal], naplri 20 % (drcené jahody
79,4 %, cukr, kukufic¢ny skrob).

Uvedeni vyctu sloZzek se nevyZzaduje u

e cCerstvého ovoce a zeleniny, v¢. brambor,
e sycenych vod, v jejichZ oznaceni je uvedeno, Ze jsou sycené,
e kvasnych octl, pokud pochazeji vyhradné z jediné zakladni suroviny a pokud do nich nebyly
pridany zadné jiné slozky,
e syr(, masla, kysaného mléka a smetany, do nichZ nebyly pfidany 7adné jiné slozky kromé
mlécnych produktd, potravinarskych enzymu a mikrobialnich kultur nezbytnych k vyrobé nebo
v pfipadé tavenych syr(, sl nezbytna k jejich vyrobé,
e potravin sestdvajici z jediné slozky, pokud je nazev potraviny totozny s nazvem slozky, nebo

nazev potraviny umoznuje urcit povahu slozky bez rizika zamény.

V soucasné dobé je na trhu Siroka nabidka hotovych jidel, jak zchlazenych, tak zmrazenych. Jejich
sloZzeni uvedené na obalu nas muiZe rychle zorientovat, jaké jidlo si kupujeme. Pokud si chceme koupit
hotovy pokrm, obdobny jako ptipravujeme doma, potom by obsah sloZzek mél byt obdobny. Pokud se
na vyrobku uvadi predlouhy vycet sloZek, obsahujicich mnoho pfidatnych latek, mezi které patfi
zejména barviva, konzervanty, antioxidanty, zahustovadla a stabilizatory, emulgatory a samoziejmé i

Dulezity je dostatek kvalitniho
masa. Casto ho zastupuji nahrazky

Hana Vecerkova
redaktorka MI° DNES

Zadrzovat vodu ve vyrobku poméha-
Jji polyfosfaty, soli kyseliny fosforené
(E450, E451, E452), které najdete ve

jak si mnoho lidf mysli. I kdyZz ma
se Sunkou mnoho spoleéného -
kvalitni vepfové maso a Sunkovou
chut. Charakteristickd je pro néj mozai-
ka dvou barevné rozdilnych a na fezu
vyrazné patrnych sloZek. Spojky a vioz-
ky, Fe€eno feznickym slovnikem. Spoj-
ka je homogenni jemnd smés z rozmél-

s unkovy saldm neni horsi Sunka,

slozeni pod oznacenim stabilizitory.

Levnym plnidlem mélnénych mas-
nych vyrobkil jsou skroby nebo zahus-
fovadla &i Zelirujici latky (E407, E415,
E412, E4120, El414). Zplsobuji, Ze
voda, ktera byla pfidina do masa, zeZe-
liruje a salim pak ziska spravnou tu-
host.

K vyrobé salamii se mohou pouZi-
vat i barviva. I kdyZ jsou pouze piirod-

nénych kustt méné kvalitnh , pii-
padné i kiiZi. Vlozku tvofi nepravidelné
kostky libového veprového masa.

Sunkovy salim patfi k tradiénfm es-
kym masnym vyrobkim, ale miZzeme
se s nim setkat i v Némecku pod na-
zvem Bierschinken nebo v Rakousku,
kde mu fikaji Krakauer a kde musi mit
nejméné 70 procent kostek libového
masa a 30 procent spojky.

Ceské predpisy pomér spojky a viozky
v §unkovém salimu neurcuji. Rikaji
pouze, Ze masa musi byt nejméné 55
procent a tuku nesmi byt vice nez 20
procent.

ni a neskodna, patfi k tém slozkam,
které maji vyvolat dojem kvalitngj-
Sich surovin.

TotéZ plati i o nejriznéjsich dochu-
cujicich litkich. U Sunkovych salami
je to nejcastéji glutamét sodny (E621),
ale i sunkové aroma.

K levnym néahrazkovym surovinim
patiii
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Dobie
Pro Sunkovy saldm

ného piivodu. Bohatym zdrojem ko-
lagennich bilkovin jsou i veprové
kiize.

Néktera écka jsou nutnd, jini ne
Nékteri z aditiv, jeZ najdeme ve slozZe-
ni Sunkovych salimi, se pouzivaji k za-

jsou é, barviva ne

i levnych surovin, jind jsou

Vyhliska zakazuje vyrobciim pouZivat
stmjné oddélené maso (separity). Dal-
si suroviny ale zak
nejsou. A vyrobci je bohaté vyuZivaji.
Zejména tam, kde Setfi na mase.
Zjednodusené se da fict: Cim méné
masa, tim vice vody. A €im vy3Sije pfida-
vek vody, tim vétsi je potfeba nejriiznéj
§ich chemickych latek, které by ji v sala-
mu udrZely a zirovei zabranily kaZeni.

nezbytna. Patii mezi né hlavné konzer-
vant E250 (dusitan sodny). Pro masné
vyrobky je velmi dileZity, plni v nich
hned nékolik funkci. Brani ristu pato-
gennich clostridii, které produkuiji klo-
basovy jed botulotoxin. Ale piede-
viim zabrafiuje Sednuti masa pfi zpra-
covani. Dusitany se pouZivaji vic nez
sto let, bez nich by salimy nebo parky
nebyly rizové, ale Sedé, tieba jako jitr-

iZivods-  je

vyraznd, barevné od-
li$nd mozaika dvou
sloZek.

nice. ProtoZe nejsou tipné bez rizika
pro zdravi, je jejich mnozZstvi limitova-
no.

PouZivat se sméji jen ve smési se
soli, kterou si vyrobci kupuji uz hoto-
vou. Technicky tedy neni mozné dav-
koviéni dusitani prekrodit, protoZe vy-
robek by hyl prilis slang.

Foto: Lukas$ Prochazka, Mafra

Co by v $unkovém salamu
byt nemuselo

Dochucovadla: Ltky zvyraziujici

chut a viini E621(glutaman sodny),
E635 (ribonukleotidy, sodné soli),
extrakt z droZdi, Sunkové aroma.

h najdeme i
kleré je chréni pfed kaZenim zpisobe-
nym reakci se vzdusnym kyslikem.

(o] je 9 vyrobkd.
Barviva: £120 (ko3enila, pFirodni
barvivo). Byla ve 4 vyrobcich.

je kyseli-
na askorbové (E300), tedy vitamin C.

Skroby: Obesly
se bez nich jen 3 vyrobky.

aromat, zcela jisté to
nebude »jako od
maminky”. VSechny tyto
latky byly pouzity
k zamaskovani levnéjsich
surovin. MdUlzZeme zcela

jednoznacéné konstatovat,
Ze ¢im vice, tim hire.

Na obrdzku uvadime
prikladem ¢lanek z D-testu.

Alergeny

Pro skupinu spotrebiteld,
ktefi trpi nesnasenlivosti
nebo alergenicitou
nékterych potravin, je
urcena informace o jejich
pritomnosti. Nazev latky
nebo produktu musi byt
uveden tak, aby byl jasné
odliSen od ostatnich
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https://www.rohlik.cz/ecka/E100
https://www.rohlik.cz/ecka/E330
https://www.rohlik.cz/ecka/E221
https://www.rohlik.cz/ecka/E471
https://www.rohlik.cz/ecka/E450
https://www.rohlik.cz/ecka/E500

slozek, napriklad typem &i stylem pisma nebo barvou pozadi. Nej¢astéji se setkdvame se zvyraznénim
tuénym pismem v textu sloZeni nebo byva uvedeno slovy ,Obsahuje..” a ndsleduje uvedeni
prislusného alergenu. Toto oznaceni nemusi byt uvedeno, pokud potravina jasné odkazuje na danou
latku (napf. Prazené solené arasidy).

Seznam potravin, které mohou u senzitivnich osob vyvolat alergickou reakci, byl vypracovan tymem
odbornikl a je i soucasti evropské legislativy, plati tedy ve vSech ¢lenskych statech EU.

Setkdvame se i s vyrazem v oznaceni - typu ,Mu0Ze obsahovat stopy...”, s uvedenim pfislusného
alergenu. Vyrobci se timto chrani v pfipadech, kdy v procesu vyroby by mohlo dojit ke kontaminaci
alergenem. Napr. na horké cokoladé se velmi casto muZeme setkat s oznacenim ,,mizZe obsahovat
stopy mléka, sdji a orfechi...” Ve sloZeni sice Zadny z téchto alergent uveden neni, napr. horkd
Cokoldda ve sloZeni neuvddi obsah ofechu. Divodem je skutecnost, Ze ve stejném zdvodé, pfip. na
stejné lince se vyrdbi i dalsi druhy ¢okolddovych vyrobkd, které mléko, séju nebo orechy obsahuji a
vyrobce nedokdZe vyloucit pfipadnou kontaminaci.

Priklady
Jak se orientovat v oznaceni potravin

Priklad oznacéeni

Spotrebujte do

Zvyraznéné alergeny

Vyzivové udaje (Povinné)

N Energeticka hodnota

N Tuky

N Z toho nasycené mastné kyseliny
N Sacharidy

N Z toho cukry

N Bilkoviny

N sl

.
\‘\\\\1\“1‘,‘

7
| ;
\ }‘\”l ‘

ve slozeni

Podminky uchovavani

Zeme puvodu

Znaceni nebalenych potravin

REZNIK s.r.o.,
Dolni 13,

546 12 Ostrava
Sunka 1. jakost
22,90 K¢/ 100 g

Udic¢ka s.r.o., Struha
2,

789 63 Rybnik
Pstruh duhovy
Oncorhynchus
myKkiss

249,- K¢ / kg

Zdroj prikladd: Potravinarska komora

CESKE SELE a.s.,
Dlazdéna 10, 497
36 Kozojedy
Vepiova krkovice
rozmrazeno

Chov v: Némecko
Porazka v: Polsko
149,- K¢/ kg
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2. ZASADNI UDAJE A TVRZENIi V OZNACENIi A REKLAME
Poskytovdni informaci o potravindch spotfebiteliim

Na obalu potravin je uvedeno mnoho informaci, jejichz spravnym porozuménim lze predejit nakupu
vyrobku, ktery nesplni ocekavani spotrebitele. Za jednu z nejdalezitéjsSich informaci povazujeme
sloZzeni vyrobku. Jeho porozuméni nam pomuZe vyvarovat se marketingovym tahUm, které
pramérnou potravinu dokazi predstavit jako ,superpotravinu“, prestoZze Zadna takovd potravina
neexistuje.

Povinnosti, co a jak musi byt na baleném vyrobku uvedeno, ukladaji ceské zakony a provadéci vyhlasky
a predevsim nafizeni Evropské unie. Pfesto jsou stdle na trhu nabizeny potraviny oznacené
informacemi, které neodpovidaji platnym predpisim. Jejich nabizeni Ize ¢asto oznacit jako klamavou
obchodni praktiku. K tomu se vratime v jedné z kapitol této studie.

Obecné plati, Ze informace uvddéné na potravinach:

e Nesméji uvadét spotriebitele v omyl, pokud jde o charakteristiky potraviny (nesméji ani podle
vzhledu, popisu nebo vyobrazeni vyvolavat nesprdvny dojem), nesméji uvadét ucinky nebo
vlastnosti, které dotéend potravina nema a nesméji vyvolavat dojem zvlastnosti, zejména
vyslovnym zdlraznovanim pritomnosti nebo nepfitomnosti urcitych slozek nebo Zivin, pokud
se stejnymi charakteristikami vyznacuji vSechny podobné potraviny.

e Prikladem posledné uvedeného je klamavé oznaceni
,mléko (madslo, tvaroh, bily jogurt) neobsahuje
konzervacni latky“, ,,neobsahuje barviva® (viz obr.). Na
zakladé takové informace se spotiebitel domniva, Ze na
trhu maze koupit téZ mléko, maslo, tvaroh nebo bily
jogurt s konzervacnimi latkami nebo barvivy. To vSak
neni pravda, je to klamani spottebitele, nebot vSechny U
srovnatelné vyrobky nesmi takové latky obsahovat a :
neobsahuiji je.

e Musi byt Ccitelné, presné, jasné, spotiebitelim
snadno srozumitelné.

e Nesméji pfipisovat potraviné vlastnosti (nebo na né
odkazovat) umoziujici zabranit urcité lidské nemoci,
zmirnit ji nebo ji vylééit, a to s vyjimkou prirodnich
[é¢ivych minerdlnich vod a potravin ,uréenych pro
zvlastni vyzivu“, které podléhaji zvlastnim predpisiim.

e Udaje musi byt uvedeny v Ceské republice v ¢eském jazyku.

Za informace o potraviné (na obalu, pfi nabizeni k prodeji, na letdku nebo v reklamé) odpovida ten,
kdo je uveden na obalu, tj. vyrobce, balirna, dovozce, distributor nebo obchodnik. Nikdo je nasledné
nesmi ménit, pokud by tyto Upravy mohly uvadét koneéného spotrebitele v omyl nebo snizit moznost
spotrebitele rozhodovat se pfi vybéru potravin. Kazdy subjekt od vyroby po prodej kone¢nému
spotrebiteli pak odpovida za veskeré jim provedené zmény informaci.

Legislativa stanovuje, které tdaje musi byt uvedeny povinné — nazev vyrobku, sloZeni, obsah/objem,
nutriéni hodnoty, obsah alkoholu, plvod, pfipadné dalsi udaje. Pro kazdou skupinu jsou stanoveny
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konkrétni pozadavky. Nepovinné, dobrovolné Udaje (napf. bez lepku, bez konzervacnich latek, bez
pfidané soli...), nesmi prekryvat Gdaje povinné.

Orientovat se v Udajich uvadénych na etiketé ¢i obalu neni jednoduché. Snaha poskytnout spotrebiteli
co nejvice relevantnich informaci v pfimé souvislosti se zajisténim bezpecnosti a zdravotni
nezdvadnosti potravin, byla zpracovana do obsahlé evropské legislativy a doplnéna ¢eskymi pfedpisy.
Mnoizstvi informaci pak mlzZe puUsobit i kontraproduktivné, nebot to orientaci spotiebitele muze
komplikovat. Navic, kazda potravinaiska komodita ma sva specifika.

Cistd hmotnost nebo objem

Na ka?dé balené potraviné musi byt uvedena jeho ¢istd hmotnost nebo objem. Cisté mnoZstvi se
vyjadfuje v kilogramech nebo gramech nebo v litrech, centilitrech, mililitrech, jak je to vhodné.

Datum minimadlni trvanlivosti nebo pouZitelnosti

Doba trvanlivosti potravin se vyjadiuje dvéma zplsoby — Datem minimalni trvanlivosti (best before)
a Datem spotreby/datem pouZitelnosti (use by..). Této problematice se specidlné vénujeme
v kapitole 3 studie.

Obsah alkoholu

U napojl sobsahem alkoholu vy$Sim nez 1,2 obj. % skutecny obsah alkoholu v objemovych
procentech.

VyzZivovd hodnota

Nezbytnou soucdsti oznadeni potravin jsou Udaje o vyZivové hodnoté potraviny, Uzce spjaté
vyZivovymi a zdravotnimi tvrzenimi. Informace o vyZivovych vlastnostech umoZznuji spotrebitelim,
véetné spotrebitelll se zvlastnimi pozadavky na vyzivu, provadét informovany vybér potravin.
Vyzivové hodnoty se zpravidla uvadéji v tabulce, kde se dofteme udaje o energetické hodnoté
vyjadirené v kcal i vkJ, obsahu tukll a nasycenych mastnych kyselin, obsahu sacharid( (cukry,
polyalkoholy, Skroby) a cukrd (sachardza, laktdza, glukdza, fruktdza...), bilkovin a soli. Vyjadfuji se na
100 g nebo 100 ml potraviny. Udaje vztazené na jind mnoZstvi nebo na porci jsou dobrovolné.

Uvedeni mnozstvi Skrob, vlakniny, vitamin(, mineralnich latek a pfipadné jinych latek je dobrovolné.

Udaje tykajici se vyZivové hodnoty, musi byt na obale uréeném pro spotiebitele; musi byt
vytistény Citelné a nesmazatelné a musi byt na dobre viditelném misté. Nesmi byt dodatecné zakryty
¢i zménény. Udaje musi byt uvedeny v ¢eském jazyce.

Obsah vitamint, minerdlnich latek

Pokud je to z hlediska potraviny vyznamné, dozvime se i obsah vitamin(, mineralnich latek, pripadné
dalSich nutri¢né vyznamnych latek. U absolutnich hodnot je uvedeno i vyjadreni, kolik procent
z doporucené denni davky deklarované mnozstvi nutricientu predstavuje, tzv. referencni hodnotu
prijmu (RHP). MnoiZstvi vitamin( a mineralnich latek se v potraviné oznacuje na obalu pouze v pfipadé,
Ze se jedna o jejich tzv. vyznamné mnoizstvi. Vyznamnym mnoZstvim se rozumi v pripadé napojl
alespon 7,5 % referencni vyzivové hodnoty, u vSech ostatnich potravin minimalné 15 % referencni
vyzivové hodnoty. V pfipadé, Ze baleni obsahuje pouze jednu porci, je vyznamné mnozstvi stanoveno
jako 15 % vyzivové hodnoty.

Tvrzeni o potravindch

Potraviny jsou ¢asto propagovany pomoci tvrzeni, kterd ovliviiuji vnimani a rozhodovani spotrebitele.
Spotrebitel povazuje produkt, ktery je ve srovnani s podobnym nebo jinym vyrobkem, do kterého se
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tyto Ziviny a jiné latky nepfridavaji, z vyZivového, fyziologického nebo zdravotniho hlediska za
hodnotné;jsi.

Aby bylo vylou€eno zneuziti takovychto tvrzeni o potravinach klamavym zplsobem, byla zavedena
néktera omezeni uvadéni takovych tvrzeni.

Tato pravidla, harmonizovand na evropské urovni, se tykaji nutri¢nich (vyZivovych) tvrzeni a
zdravotnich tvrzeni.

Nutricni (vyZivovad) tvrzeni

Aby bylo spotfebitellm umoznéno cinit informovana rozhodnuti z vyzivového hlediska, byla
stanovena kritéria pro urceni, vjakych pfipadech mohou byt na produktu uvedena tvrzeni
zvyraziujici prfitomnost ( nebo nepritomnost) nékterych latek nebo celkovy vyZivovy profil produktu.

Cilem pouzivani vyZivovych profild je vyhnout se situaci, kdy vyZivova nebo zdravotni tvrzeni zastiraji
celkovou vyZivovou hodnotu potraviny, coZz by mohlo klamat spotrebitele, ktefi se v rdmci vyvazené
stravy snazi vybirat si zdravé potraviny. VyZivové profily jsou zaloZzeny na vSeobecné uznavanych
védeckych poznatcich tykajicich se vztahu mezi stravou a zdravim.

,VyZivovym tvrzenim“ se rozumi kazdé tvrzeni, které uvadi, naznacuje nebo ze kterého vyplyva, ze
potravina ma urcité prospésné vyzivové vlastnosti v disledku energetické (kalorické) hodnoty, Zivin
nebo jinych latek, které poskytuje, nebo poskytuje ve snizené Ci zvysené mire, nebo neposkytuje.

Priklady:

Tvrzeni Podminky

s nizkym obsahem cukr( Produkt nesmi obsahovat vice nez 5 g cukri na 100 g v pfipadé potravin
pevné konzistence nebo 2,5 g cukrd na 100 ml v pfipadé tekutin

bez cukri Produkt nesmi obsahovat vice nez 0,5 g cukrd na 100 g nebo 100 ml

bez pfidavku cukr( Tvrzeni, Zze do potraviny nebyly pfidany cukry, a jakékoli tvrzeni, které ma

pro spotrebitele pravdépodobné stejny vyznam, lze pouZit pouze tehdy,
pokud nebyly do produktu pfidany Zadné monosacharidy ani disacharidy ani
Zadna jina potravina pouzivana pro své sladivé vlastnosti. Pokud se cukry v
potraviné vyskytuji pfirozené, mélo by byt na etiketé rovnéz uvedeno:
,OBSAHUJE PRIROZENE SE VYSKYTUJICI CUKRY*.

obsahuje [nazev Ziviny Tvrzeni, Ze potravina obsahuje urcitou Zivinu nebo jinou latku, pro které
nebo jiné latky] nejsou stanoveny zvlastni podminky, a jakékoli tvrzeni, které ma pro
spotrebitele pravdépodobné stejny vyznam, Ize pouzit pouze tehdy, splnuje-
li produkt vSechna prislusna ustanoveni platnych predpist. Pro vitaminy a
mineralni latky se pouZiji podminky vztahujici se na tvrzeni ,,zdroj...”.

se zvySenym obsahem Tvrzeni, ze obsah jedné nebo vice Zivin jinych nez vitaminG a mineralnich
[nazev Ziviny] latek byl zvysen, a jakékoli tvrzeni, které ma pro spotrebitele
pravdépodobné stejny vyznam, Ize pouZit pouze tehdy, spliuje-li produkt
podminky platné pro tvrzeni , zdroj ...“ a zvySeni obsahu pfedstavuje ve
srovnani s podobnym produktem alespon 30 %.

se snizenym obsahem Tvrzeni, ze byl obsah jedné nebo vice Zivin snizen, a jakékoli tvrzeni, které
[nazev Ziviny] ma pro spotfebitele pravdépodobné stejny vyznam, lze pouZit pouze tehdy,
pokud sniZzeni obsahu predstavuje alespon 30 % ve srovnani s podobnym
produktem, s vyjimkou mikroZivin, pro néz je prijatelny 10 % rozdil.
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referencnich hodnot a sodiku nebo rovnocenné hodnoty soli, pro néz je
prijatelny 25 % rozdil.

Ve stejném zorném poli jako vyzivové oznaceni musi byt uvedeno mnozstvi latky nebo latek, k nimz
se vztahuje vyZivové nebo zdravotni tvrzeni, jeZ se neobjevuje ve vyzivovém oznaceni.

Zdravotni tvrzeni

Prestoze legislativni snaha postihnout komplexné oblast zdravotnich tvrzeni je jiz letitym procesem,
dosud nebyl s kone¢nou platnosti proces schvalovani ukonéen. Plvodni regulace v dané oblasti,
ucinna do roku 2006, byla shleddna jako nevyhovujici a nedostatecnd, protoze neodrdzela potieby
marketingu a propagace potravin, v souvislosti s deklaraci ucink( spojenych se zlepSenim zdravi, tedy
zdravotni tvrzeni.

Jednotlivé clenské zemé do té doby mély volnost v oznacovani potravin a moZnostech jejich
propagace z pohledu nutri¢nich a zdravotnich tvrzeni. Omezeni uZiti [écebnych tvrzeni se ukazalo jako
nedostacujici. Mimo to rozdily mezi vnitrostatnimi predpisy, které se tykaji téchto tvrzeni, branily
volnému pohybu potravin a vytvarely nerovné podminky hospodarské soutéze. Tim pfimo ovliviiovaly
fungovani trhu a hospodarskou soutéz. Bylo tedy nutné pfijmout pravidla na Urovni EU i pro pouzivani
zdravotnich tvrzeni pti oznacovani potravin.

LZdravotnim tvrzenim” se rozumi kazdé tvrzeni, které uvadi, naznacuje nebo ze kterého vyplyva, ze
existuje souvislost mezi kategorii potravin, potravinou nebo nékterou z jejich sloZzek a zdravim.

,Tvrzenim o sniZeni rizika onemocnéni“ se rozumi kazdé zdravotni tvrzeni, které uvadi, naznacuje
nebo ze kterého vyplyva, Ze spotreba urcité kategorie potravin, potraviny nebo nékteré z jejich slozek
vyznamneé snizuje riziko vzniku urcitého lidského onemocnéni.

Mélokdo obalim rozumi

Nen{ to poprvé, co test MF DNES uk4-
zal, Ze vyrobceil majl problémy s uvads-
nim informaci dileZitych pro spotfebi-
tele na obalech svych potravin. Na je-
jich omluvu nutno fict, Ze legislativa
pro znadeni potravin neni jednoducha
a navic v soutasné dobé& prochéazeji
pfedpisy zménaml.

Vidy viak platilo a stdle platl, Ze Gda-
je na obalech musi byt pro spotfebitele
srozumitelné, jasné a nesméjl je kla-
mat. Takové jsou ale jen mélokdy.

Vyrobci si zfejmé mysli, Ze spotfebite-
l1é nevénujf idajiim na obale pozor-

Nejsou pFipustna nasledujici zdravotni tvrzeni:

e tvrzeni, kterd naznacuji, Ze nekonzumovanim dané
potraviny by mohlo byt ohrozeno zdravi;

e tvrzeni, ktera odkazuji na miru nebo mnozstvi Ubytku
hmotnosti;

e tvrzeni, kterd odkazuji na doporuceni jednotlivych
|ékar( nebo dalsSich odborniki ve zdravotnictvi.

Nejcastéji se s pouzivanim zdravotnich tvrzeni setkdvame u tzv.
"doplnkd stravy”, které jsou jednou z kategorii potravin.
Podléhaji stejnym pravidlim jako potraviny, a nejsou tedy

regulovany jako léciva nebo lé¢ebné pripravky.
Reklama

Reklama se stala se fenoménem dnesni doby. Je vSude, kam se
podivame. Je proto iluzi se domnivat, Ze ji nepodléhame.

Reklama je placena nebo neplacend propagace vyrobku, sluzby,
spolecnosti, obchodni znacky nebo myslenky, majici obvykle za
cil zvyseni prodeje. Podle pouzitého média se rozlisuje reklama
televizni, novinova, internetova, rozhlasova, plakatova aleijina
(reklama byva soucasti textu, letakl a nabidek a i dalSich forem
upoutavek umisténych pfimo na obale potraviny).

nost, a uvadéji je tak, aby sice spinili po-
vinnost, kterou jim uklddaji piedpisy,
nikoliv aby zékaznfkQm podall sprivné
a srozumitelné informace o vyrobku.
Zajimavé je, Ze véechna reklamni sdé-
lenf typu Bez konzervantd, Bez barviv,
Bez sladidel jsou vidy uvddéna velkym
&itelnym pismem a na pfednf strané
obalu. Nikdy by je neuvedli drobnym
pfsmem nebo na mélo kontrastnim
podkladu, aby je nikdo nepfeetl. Tak
jako ndm serviruji ty nejddlezitéj3i infor-
mace, které rozhoduji o tom, zda si pro-
dukt vybereme. Hana Velerkova
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Reklama podléha nejednoduché regulaci evropské i vnitrostatni. Nékolik zasad reklamy je vSak
potieba znat:

e Reklama musi byt pravdiva, nesmi klamat zdkaznika zejména ve velikosti, sloZeni stejné jako
ve vyZivovych a zdravotnich tvrzenich.

e Reklama nesmi zpochybriovat zdravy a vyvazeny zplsob stravovani, zdravy a aktivni Zivotni
styl.

e Potraviny, které nejsou nahradou celého jidla, nesmi byt takto deklarovany.

vvvvvv

vUbec jsou tzv. zdravotni tvrzeni, velice ¢asto zaméfované na seniory, u kterych se predpokdadaji
Castéjsi zdravotni potize a vyssi dlvérivost.

Velmi cCasto se setkdvame s nekalymi obchodnimi praktikami — jako napfiklad s pouZitim
neschvaleného zdravotniho tvrzeni. Jeden pfiklad za vSechny: Reklama k dopliiku stravy uvadi, Ze
»Ppripravek zajisti odkyseleni organismu®“. Je to nehoraznost, ale mnozi z nas véri. Statni zemédélska a
potravinarska inspekce kazdoroc¢né zjistuje desitky pripad( poruseni zakona v reklamnich praktikach,
a jejich pocet se bohuzel zvySuje. To je varujici, protoze to svédci o tom, Ze prodejci riskuji nedodrzeni
zakona s védomim, Ze ucinek nekalé reklamy se jim vyplati.

Vétsina z nas se domniva, Ze je proti reklamé imunni. Tomu tak ale neni, protoZe formy a technologie
plUsobeni na nase podvédomi nedokazeme posoudit. Samostatnymi problémy, nad ramec této studie,
jeireklama skryta, ¢i reklama orientovana na déti anebo na nase city. ,,Primérny“ spotiebitel se velmi
¢asto necha ovlivnit reklamni nadsazkou nebo klamavou reklamou. Pravé s ohledem na podvédomé
vnimani neni nasSe rozhodovani pfitom jednoduché.

Dnesni reklama prodava (¢asto) nikoliv produkt, ale pfimo uspokojeni z néj. Ukazuje, jak snadno si
mulze konzument uspokojit konkrétni potfebu, navic se dokonce snazi onu potfebu vyvolat nebo
zvysit jeji relativni naléhavost. Pfikladem budiz opét reklamy na doplriky stravy: Zarucené zhubneme
0 10 kg za mésic, omladneme, Zendm se zvétsi prsa, muzlm zajisti erekci apod. Jesté rizikovéjsi jsou
zakazané reklamy, presto stale plnici internetové stranky, slibujici uzdraveni, zmirnéni ¢i odstranéni
chorob.

Jedinou cestou, jak se nenechat nepfimérené ovliviiovat, je zachovat si pfi nasem rozhodovani vici
reklamé priméreny odstup a pouzivat ,selsky rozum*.
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3. TRVANLIVOST A BEZPECNE UCHOVANI A POUZITi POTRAVINY

Na rozdil od spottebnich vyrobkd, u potravin nehovofime o délce zaru¢ni doby ve smyslu ob¢anského
zakoniku, ¢i o Zivotnosti vyrobku, ale o dobé trvanlivosti podle zakona o potravinach.

Doba trvanlivosti potravin se vyjadfuje dvéma zplsoby. Jednak dobou minimalni trvanlivosti vyrobk(
(s del$i dobou trvanlivosti) a dobou spotieby (u vyrobk(, které podléhaji z mikrobiologického hlediska
rychlé zkaze a mohou pro spotrebitele po kratké dobé predstavovat zdravotni riziko). Spotrebitel by
si mél proto vS§imat oznaceni na potravindch, a zejména vnimat rozdily v tomto oznaceni a podle toho
posoudit, do jaké doby ma vyrobek zkonzumovat.

Minimalni trvanlivost do ...

Datem minimalni trvanlivosti (DMT) (best before) se oznacuji potraviny, jejichZ trvanlivost je zpravidla
deli neZ 14 dnl a déle a které nepodléhaji rychlé zkaze. Udaj o délce doby minimalni trvanlivosti
nemusi byt doprovazen udajem o podminkach skladovani (pokud tak neni stanoveno v komoditni
vyhlasce). Zkracené uvedeni doby trvanlivosti:

e Pokud ma potravina trvanlivost 3 mésice a méné, staci uvést den a mésic, nemusi byt v datu
minimalni trvanlivosti rok.

e Pokud ma potravina trvanlivost delSi nez 3 mésice, ale ne vice nez 18 mésic(, staci uvést pouze
mésic a rok, den nemusi byt v datu minimalni trvanlivosti.

e Pokud ma potravina trvanlivost delsSi nez 18 mésicQ, staci uvést pouze rok, nemusi byt v datu
minimalni trvanlivosti uveden den a kalendarni mésic.

Prodej potravin po ,projiti“ data minimalni trvanlivosti (tzv. ,proslych” potravin) je mozny za
podminek, Ze jsou zdravotné nezavadné, jsou zietelné oznaceny a jsou proddvany oddélené od
ostatnich potravin.

Pro nékteré komodity nemusi byt Datum minimalni trvanlivosti uvedeno, napf.:

e (Cerstvé ovoce a Cerstva zelenina;

e lihoviny a ostatni alkoholické ndpoje s obsahem alkoholu 10 a vice objemovych procent, s
vyjimkou emulznich lihovin (napf. vaje¢ny krém); vina, aj.;

e pekarské vyrobky urcené ke spotrebé do 24 hodin po vyrobé;

e cukr vpevné formé, cukrovinky vyrobené vyhradné z pfirodnich sladidel nebo z cukru,

Zvykacky;
e S{l, ocet.
Spotrebujte do ...

Datum pouzitelnosti se uvadi na potravindch, které jsou z mikrobiologického hlediska velmi nachylné
ke kazeni, a proto mohou po velmi kratké dobé znamenat bezprostfedni nebezpedi pro lidské zdravi
(napf. mlécné vyrobky, masné vyrobky) a které je nutno udrZovat za stanovenych, zejména teplotnich

podminek.
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Datum pouZitelnosti vymezuje maximalni dobu, po kterou si potravina (pfi dodrzovani skladovacich
podminek) zachovava své specifické vlastnosti a splfuje pozadavky na zdravotni nezavadnost. Uvadi
se za slovy ,spotfebujte do...“. Obvykle staci uvést den a mésic. Uvedeni podminek skladovani je
nezbytnou soucdsti oznaceni. Potraviny takto oznacené (napf. jogurty, cerstvé syry, tvarohy,
cukrarské a lahtddkarské zbozi, nékteré uzeniny, mrazené zbozi) nesmi byt uvadény do obéhu po
dosaZeni data spotfeby uvedeného na obalu; (je nutno je zlikvidovat, nebot mohou predstavovat
zdravotni riziko).

Priklady vyjadreni trvanlivosti
Vejce

Cerstva vejce tfidy A a B se uchovavaji v rozmezi teplot nejméné +5 2C a nejvyse +18 °C.
Cerstva vejce Ize prodavat nejpozdéji 7 dnl pred uplynutim data minimalni trvanlivosti.
Chladirenska vejce ttidy B se uchovavaiji pti teploté —1,5 C az +5 2C.

Podstatné je u vajec hlavné datum spotieby, zplsob uchovani a skladovani a pochopitelné
samotné znaceni vajec.

Zasadni jsou Udaje na skofdpce vajicka.

Prvni Cislo na vaji¢ku informuje, z jakého je chovu. 1 — vejce od slepic chovanych ve volném
vybéhu, 2 — z halového chovu, 3 — z klecového chovu, 0 — vejce z ekologického chovu.

Dale na vejci spotrebitel najde kéd zemé, ze které vejce pochazi, napfiklad oznaceni
,CZ“ znamena plivod vejce v Ceské republice, daldi kddy jsou napt.: ,,PL”, ,,DE“. Z& kédem pak
nasleduje dalsi ¢islo, které identifikuje chov.

Na obalu od vajec se pak nachazeji dalsi udaje. Kromé zakladnich udajl o firmé ¢i poctu kusa
v baleni lze na obalu najit napt. také hmotnostni skupinu, kterd je urcena
zkratkami S, M, L ¢i XL, datum minimalni trvanlivosti (maximalné 28 dni po snasce) nebo
doporuceni pro uchovani vajec v chladu a slovné vyjadieny zplsob chovu nosnic. Vejce musi
byt uchovdvana pfi nekolisavé teploté v rozmezi od +5 do +18 °C. Prodavat se mohou
nejpozdéji 7 dni pfed uvedenym datem minimalni trvanlivosti.

Zmrazené vyrobky

V mrazirenskych skladech a mrazirenskych prodejnich zafizenich nesmi teplota v dlsledku
kolisani prekrodit -18 °C, pfi manipulaci se zmrazenymi potravinami a pfi prepravé nesmi
prekrocit -15 °C.

Neméné dUlezité je zkratit dobu od ndkupu po umisténi doma v mrazdku na minimum. Pokud
se teplota vyznamné zvysi a vyrobek je doma znovu umistén do mrazaku, dochazi ke snizeni
kvality i zkraceni trvanlivosti vyrobku. Zmrzliny a mrazené krémy ziskaji hrubsi strukturu, ztraci
jemnost, zmrazené maso pousti ,Stavu“.... Pokud k takové situaci dojde, je tfeba urychlené
zkonzumovat.

Zchlazené vyrobky

Spotrebitel ma pfi ndkupu vénovat pozornost, pfi jaké teploté jsou nabizené lahldkarské
vyrobky zejména mlécné, masné, rybi a z vajec uchovany, a dale dobé spotieby u takto
nabizeného zboZi. Nejen jakostni, ale i zdravotni riziko mlzZze vzniknout pfi tzv. preruseni
chladiciho fetézce, tj. dobé, kdy je vyrobek premistovan z mraziciho nebo chladiciho boxu
v prodejné do doby uloZzeni doma v mrazni¢ce nebo chladnicce.
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Priklady teplot uchovdni
Maso, dribez, ryby

Teplota pfi skladovani cerstvého masa nesmi prekrocit 7 °C, teplota drobl 3 °C, teplota
drlibeziho, krali¢iho a zvéfinového masa 4 °C (resp. 7 °C u velké zvéfiny), teplota Cerstvych
sladkovodnich ryb 5 °C, ¢erstvych mofrskych ryb a Zivocicht 2 °C.

Polotovary z Cerstvého masa se skladuji pfi teplotach do 7 °C, mleté maso musi byt skladovdno
pfi teploté do 2 °C, stejné jako polotovary z mletého masa. Za Cerstvé maso se povaZzuje i maso
balené (vakuové, v ochranné atmosféfe apod.). Pro mleté maso navic plati, Ze musi byt
prodavano jen balené, a to do 24 hod. od umleti, nebo muiZe byt umleto za pritomnosti
spotrebitele, ale jen v provozovnach zvlast k tomuto Ucelu schvalenych.

Vyrobky z ryb (uzené, smazené, solené, marinované a polokonzervy) se skladuji pfi teploté
v rozmezi +1 °C az +8 °C.

U cerstvého baleného (i mletého) masa a polotovarll se uvadi datum pouZitelnosti
(spotfebujte do...), u zmrazeného masa masnych vyrobk( a vajec datum minimalni trvanlivosti.

Cukrarské vyrobky

Cukrarské vyrobky (plnéné nebo zdobené dorty, zakusky, pohary) patfi vzhledem k ndplnim, v
nichz se vyskytuji napf. Slehacka, mléko a vejce, k rizikovym skupindm potravin, v nichz se
mikroorganismy snadno mnozi. Poziti téchto vyrobkd mulZe zpUsobit onemocnéni, nejen
pokud by byly pouzity zdravotné zavadné suroviny, ale rovnéz pokud by nebyly nedodrzeny
stanovené zasady pro vyrobu a prode;j.

Nebalené cukrarské vyrobky se musi skladovat pfi teplotach do 8 °C, tj. nesmi byt v obchodé
vystaveny volné na pultech, ale ve fungujicich chladicich boxech a vitrinadch, které zajisti
pozadovanou teplotu.

Skutecnost, ze jde o vyrobky snadno se kazici, by si méli uvédomit i spotrebitelé uz pfi ndkupu
a prepravé cukrarskych vyrobkt doma a pfi jejich uloZeni v domdcnosti, a to hlavné v letnim
obdobi. Zasadné nemaji kupovat zakusky, které nejsou nabizeny v chladicich boxech nebo
vitrinach (tzn. nekupovat zakusky umisténé pfimo na pultu pfi pokojové teploté).
Dalsim hlediskem pfi nakupu je vzhled. Spotrebitel si ma vybirat jen neposkozené a bezvadné
kusy, nekupovat vyrobky s rozdrobenym, pfipalenym nebo naopak nedopecenym korpusem,
deformované, oschlé, s rozteklymi naplnémi a zdobenim.

Lahiidkarské vyrobky

Maiji byt skladovany v chladicich boxech (teplota by neméla prevysit 5 2C). Hodné napovi

T

Cerstvé. Vidy je dobré obhlédnout hygienu samotného prodejniho mista, Ccistotu
chladirenskych vitrin i obsluhujici osoby.

Jako pfriklad zde uvadime konkrétni doporuceni pro spotiebitele pro nakup a zachazeni s
lahtdkarskymi vyrobky (viz portal Bezpecnost potravin):

o Presvédcte se, zda je u nebalenych lahtdkarskych vyrobkd na viditelném misté uveden
nazev vyrobku, datum pouZitelnosti a u kusovych vyrobkl i hmotnost.

o Informace o balenych vyrobcich jsou uvedeny pfimo na etiketé. Na etiketé by mél byt
uveden vyrobce, dovozce nebo obchodnik, sloZeni, hmotnost, datum pouZitelnosti,

20


https://www.bezpecnostpotravin.cz/az/termin/76612.aspx
https://www.bezpecnostpotravin.cz/az/termin/76657.aspx
https://www.bezpecnostpotravin.cz/az/termin/76656.aspx

podminky uchovani. Posledni dva jmenované udaje jsou velmi dlleZité pro spravné
zachdazeni s vyrobkem a jeho vhodné skladovani.

Vsimejte si zplisobu skladovani vyrobkl v prodejnim misté. Lahldkarské vyrobky by
mély byt skladovany v chladicich boxech (teplota by neméla prevysit 5 °C).

Hodné napovi celkovy vzhled vyrobk(l. Kupujte pouze vyrobky, které vypadaji na
pohled Cerstvé.

Vidy je dobré obhlédnout hygienu samotného prodejniho mista, Ccistotu
chladirenskych vitrin i obsluhujici osoby.

Ptfi prodeji nebalenych lahlidek a jinych nebalenych potravin uréenych k ptrimé
spotfebé se zdsadné pouzivd poddvaci nacini.
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4. pOVOD POTRAVINY, VYROBCE
Casto si spotfebitel klade otazku, z jaké zemé potravina pochdzi a kdo ji vyrobil. Odpovéd na tyto

otazky neni jednoduchd a bohuzel, ne vidy nas uspokoji. Musime vSak vychdzet z platnych predpisu,
zejména nafizeni EU.

Zemé piivodu

Cesti spotfebitelé se stale vice zajimaji o plivod potravin a ¢asto preferuji ¢eské vyrobky. Z platnych
predpist vyplyvd, Ze uvedeni zemé plvodu je povinné, pokud by opomenuti tohoto Udaje mohlo
uvadét spotrebitele vomyl ohledné skute¢né zemé plvodu potraviny. Napriklad, pokud by informace
pfipojena k potraviné nebo etiketa jako celek jinak naznacovaly, Ze potravina je z jiné zemé pUlvodu.
Poznat, ktera potravina je opravdu Ceskd, neni vSak vidy snadné. Pokud vyrobce neni uveden, je to
spravné?

Udaj o plvodu potraviny je uvadén zdGvodd zamezeni klamani a zlep$eni informovanosti
spotiebitele, neni viak povinnost ho uvadét u viech potravin. Udaj o piivodu potraviny se obecné
nemusi uvadét vzdy, ale jen

e v téch pripadech, kdy by mohla vzniknout domnénka, Ze plvod potraviny je jinde, nez jaky je
skute¢ny plvod, a

e ukomodit, kde je povinnost uvedeni zemé plvodu pfimo stanovena pravnim predpisem.

Povinnost uvadét zemi plivodu je stanovena napfiklad pro Cerstvé ovoce a zeleninu, veprové, hovézi,
skopové, kozi a dribeZi maso — a to Cerstvé, chlazené nebo zmrazené; povinné oznaceni plvodu se
tyka také vajec (oznaceno na vejci — nikoliv obalu), medu, ryb a extra panenského a panenského
olivového oleje. Povinnost oznacit puvod potraviny se obvykle netyka zpracovanych vyrobk(. Na
mlécném ¢i masném vyrobku neni uvedeno, odkud pochazi mléko (na syru) ¢i maso (na konzervé ¢i
klobase), ale kdo proved| koneé¢nou Upravu, byt i treba jen hotovy vyrobek zabalil.

K podpore Ceskych vyrobk( slouzi nékteré znacky kvality — viz ddle.

U potravin Zivoc¢isného pulvodu, jako jsou tfeba masné a mlécné vyrobky, je zjisténi zemé plvodu o
néco jednodussi. Nejpodrobnéji je o plivodu potraviny spotrebitel v sou¢asné dobé informovan u
vajec. Na skordpce kazdého vaji¢ka lze totiz najit tzv. kdd producenta, ktery se sklada mimo jiné i ze
zkratky zemé, kde byla chovana nosnice, ktera vejce snesla.

Balené vyrobky — uvadéni udajii o zemi piivodu na obalech balenych potravin

Musi se plivod uvadét vzdy?

Z platnych predpis( vyplyva, Ze Udaj o plivodu potraviny se obecné nemusi uvadét vidy, ale jen:

1) v téch pripadech, kdy by mohla vzniknout domnénka, Ze plvod potraviny je jinde, nez jaky je
skute¢ny plvod, a

2) u komodit, kde je povinnost uvedeni zemé plivodu pfimo stanovena pravnim predpisem.

K bodu 1) Situaci mozného uvedeni spotiebitele v omyl ohledné zemé plvodu potraviny lze ilustrovat
na nasledujicim prikladu:
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Jestlize jsou na balené ryzi uvedeny udaje o ceské firmé a z téchto udajl vyplyva, Ze tato firma
tuto ryzi balila, neni spotrebitel uvadén v omyl, pokud jde o plvod ryZe. Je obecné znamou
skutecnosti, e v CR se ryZe nepéstuje; spotiebitel se tedy nedozvi, odkud ryze fakticky pochazi,
ale tim jesté neni uvddény v omyl;

Pokud by vSak obal ryZe obsahoval néjaké texty, obrazky, grafiku atd., které by navozovaly dojem,
Ze ryze byla vypéstovdna napft. v Italii, ale ve skutecnosti byla zemi prvovyroby Indie, pak uz by
bylo nutné spotfebitele nalezZité o plivodu potraviny pravdivé informovat.

K bodu 2) Priklady, kdy je povinnost uvedeni zemé plvodu pfimo stanovena pravnimi predpisy:

e veprové maso, Cerstvé, chlazené nebo zmrazené;

e skopové nebo kozi maso, Cerstvé, chlazené nebo zmrazené;

e maso z dribeze, Cerstvé, chlazené nebo zmrazené;

e hovéziho masa a vyrobkl z hovéziho masa, pro nezpracované hovézi maso a vyrobky
z hovéziho masa;

e pro balené dovaZzené drlibezi maso;

e med;

* ryby;

e extra panensky olivovy olej a panensky olivovy ole;.

Identifikacni znacka

Potraviny Zivoc¢isSného plvodu musi byt oznaceny tzv. identifikacni znackou. Jedna se o oval, ve kterém
jsou uvedeny Udaje vyjadfujici zpracovatelskou zemi, veterindrni schvalovaci ¢islo podniku a umisténi
zemé v EU.

Identifikacni oznaceni vyrobku Zivoc¢isného plvodu oznacuje skutecnost, Ze vyrobek (zejména masné,
mlécné vyrobky) byl vyroben v podniku, ktery splfiuje hygienické pozadavky pro vyrobu potravin
ivo¢idného pdvodu. Ceské podniky jsou pod pFisnym dozorem Statni veterinarni spravy.

Identifikacni znacka ma ovalny tvar (viz obrazek nize). Ve stfedni ¢asti oznaceni musi byt uvedeno
veterinarni schvalovaci ¢islo podniku (dle ¢isla Ize identifikovat Ceského vyrobce na webovych
strankach SVS CR), dale je uvedena zkratka zemé daného ¢lenského statu (CZ, AT, DE, PL apod.).
Vyrobky ¢eskych potravinar(i maji v ovalu zkratku CZ. V tomto pripadé znamenaji, Ze vyrobce je na
tzemi CR a pod dozorem Statni veterinarni sprdvy. Podle &isla Ize potom na strankdch Statni
veterinarni spravy dohledat detaily ke konkrétnimu vyrobci:

https://www.svscr.cz/public/app/subjekty/web all.php

cz
CZ 12345678 ES CZ 12345678 12345678
ES ES

Nejpodrobnéjsi informace o plivodu potraviny, tedy nejen Udaje o pavodu jejiho vyrobce, ale také
samotné suroviny ziska spotrebitel u masa; konkrétné masa hovéziho, veprového, drlibeziho,
skopového i koziho. ,Na obale takového masa musi byt uvedena jasna a srozumitelnd informace o
zemi, kde bylo zvife, z néhoz maso pochazi, chovano a o zemi, kde bylo porazeno. V pfipadé, ze je
maso prodavano nebalené, musi byt tyto informace v tésné blizkosti nabizeného masa.”
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Nebalené vyrobky — zemé nebo misto piivodu

Provozovatel potravinarského podniku, ktery uvadi na trh nebalenou potravinu, je povinen tam, kde
je tato potravina pfimo nabizena k prodeji spotrebiteli, v jeji tésné blizkosti viditelné umistit snadno
C¢itelny udaj obsahujici mimo jiné zemi nebo misto pivodu potraviny.

Zabalené vyrobky

Jednd se o vyroby zabalend bez pfitomnosti spotfebitele pro ucely bezprostfedniho prodeje, napft.
v zazemi prodejny.

V tomto pfipadé je provozovatel potravinaiského podniku, pod jehoz jménem nebo obchodni firmou
je potravina uvadéna na trh, zajistit na obalu potraviny uréeném pro spotrebitele uvedeni zemé nebo
mista plvodu stejné jako je tomu na balenych potravinach.

Vyrobce

Poznat, ktera potravina je opravdu ¢eska, neni vidy snadné. Jednoznacné je to u ovoce a zeleniny,
kde plvod musi byt uveden. Nejpodrobnéji je o pUvodu potraviny spotiebitel v sou¢asné dobé
informovan u masa a vajec. U potravin ZivocisSného plvodu, jako jsou tfeba masné a mlécné vyrobky,
je to o néco jednodussi.

Na obalu kazdé balené potraviny se Ize docist nazev a adresu nikoliv vyrobce, ale tzv. provozovatele
potravinarského podniku. To nemusi byt vidy vyrobce dané potraviny. Podle platné legislativy se
jednd o jméno a adresu provozovatele, ktery je zodpovédny za to, jak je potravina oznacena.

Ceské vyrobky

Cesti spotiebitelé se stale vice zajimaji o plivod potravin a ¢asto preferuji ¢eské vyrobky. oznaéeni
Ceska potravina neni znackou kvality, ale slouZi pro podporu €eskych vyrobcll na podporu jejich
konkurenceschopnosti (rovnych podminek pro podnikdni na trhu). Pouziti oznaéeni Ceska potravina
je dobrovolné a je legislativné upraveno.

Informaci slovy ,Ceskd potravina“ nebo pouzitim loga lze dobrovolné poskytnout,
pokud

a) 100 % slozek celkové hmotnosti nezpracované potraviny, vinafskych produkti nebo
mléka pochazi z Ceské republiky a prvovyroba, poraika zvifat a viechny faze vyroby
probéhly na uzemi Ceské republiky, nebo

Ceska potravina

b) soucet hmotnosti slozek pochézejicich z Ceské republiky tvofi nejméné 75 % celkové
hmotnosti vSech slozek stanovené v okamziku jejich pouZziti pfi vyrobé potraviny a
vyroba probéhla na tzemi Ceské republiky; pfidana voda se nezapoéitava do celkové
hmotnosti vSech sloZek.

Ceska potravina

Logem Ceska potravina lze ozna&it nezpracované potraviny (ovoce, zeleninu, ludténiny), mléko a vino,
které ze 100 % pochéazi z Ceské republiky, a kde prvovyroba, porazka zvifat a viechny faze vyroby
probéhly na uzemi Ceské republiky. Pro zpracované potraviny (masné, mlééné, ovocné, zeleninové,
pekarenské a dalsi vyrobky), sestavajici z vice slozek musi sou¢et hmotnosti slozek pochazejicich z
Ceské republiky tvofit nejméné 75 % celkové hmotnosti a musi byt vyrobeny na uzemi Ceské
republiky.

Pavod by rozhodné nemél souviset s bezpecnosti vyrobku — vSechny potraviny uvedené na trh EU a
zde dale distribuované musi byt bezpecné. Zda plvodu spotiebitel prisoudi atribut kvality, je pouze
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na ném. Nékdo da prednost madarské huse, jiny Ceské. Kava z Kolumbie nebo steak z Argentiny muze
byt nejlepsi kvality, ale i jakosti velmi nizké.

Obrazové priklady:

Spotiebitelske desatero — PUVOD

Chybné znaceni ,,na regale*
e

Zemé puvodu:
Ceska republika,
Polsko,
Némecko,
Nizozemi,
Rakousko

KVETAK

od Ceskych
farmaia

(€S

an

Spotrebitelské organizace doporucuji, aby se spotrebitelé v hledisku plvodu fidili svou zkusenosti a
nepodléhali reklamé anebo dokonce famdam. Je pfedevsim na kazdém nas, abychom si vyhodnotili
dlleZitost plvodu potraviny pfi jejim vybéru.
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5. ZNACKY KVALITY

K usnadnéni orientace ohledné kvality vyrobk( a sluzeb
na trhu maji spotrebiteli napomoci  znacky
kvality. Skute¢nost je ovsem takovd, Ze duvéryhodnost
nékterych takovych znacek je velmi rlzna, a neztidka
dokonce problematickd. Spotfebitel se neni schopen
v pfemife znacek orientovat a nevi, na které se
spolehnout, jak je odliSit, jak vyhodnotit prfidanou
hodnotu, kterou mu sdéluji.

N\ Ee7)
gy

=

Sdruzeni Ceskych spotrebitell jiz pred ¢asem provedlo
prazkum znacek na trhu. Cilem tohoto hodnoceni bylo identifikovat znacky, které prokazuji jistou
droven spolehlivosti. Vysledky prizkumu jsme zverejnili na adrese
https://spotrebitelzakvalitou.cz/projekty/znacky-kvality-2014.php. Je na kazdém spotrebiteli, aby si
vyhodnotil, jaké znacce kvality na obalu ¢i vreklamé dlvéruje, ale obecné se spotfebitellim
doporucuje obezretnost.

V této Casti studie jen struéné informujeme zejména o znackach na potravinach, které spravuji
verejné instituce na ndrodni ¢i evropské uUrovni, coz jim dava vyznamny stupen kredibility.

KLASA - ndrodni znacka kvalitnich potravin

Od roku 2003 udéluje ministr zemédélstvi kvalitnim domdacim potravindiskym a
zemédélskym vyrobkim narodni znacku kvality KLASA. Tuto znacku spravuje Statni

‘ zemédélsky intervenéni fond (SZIF).
Znacka je propuj¢ovana na tfi roky s moznosti prodlouzeni. Pozadovanou kvalitu a
KkLAas@ sloZzeni vyrobk( posuzuje odborna komise sloZzena ze zastupcl statnich a dozorovych

organll, vysokych skol a vyzkumnych instituci, vyrobcl potravin a spotrebitel(.
Spotrebitele zastupuje v této komisi Sdruzeni ¢eskych spotrebitel(l. Kvalitu vyrobk( se znackou KLASA
v trzni siti kontroluje Statni zemédélska a potravinarska inspekce.

Vsechny nasledné uvedené znacky se vztahuji k plvodu (region, zemépisné oznaceni). Vnimany jsou
ovsem jako znacky kvality, nebot kvalitativni hledisko u nich ma zasadni ddleZitost.

Regiondlni potravina

Projekt Regiondlni potravina je celostatnim projektem ministerstva zemédélstvi na

podporu malych a stfednich péstitell a vyrobct v krajich Ceské republiky. Na

projektu se podileji mj. Agrarni komora a Potravindfskd komora. Ocenéni

Regiondlni potravina obdrzi kazdoro¢né kolem stovky vyrobct ze viech regiont CR
%eg\ond'"iﬂﬂfray,hq a jejich vyrobky jsou propagovany jak v regionu, kde byly vyrobeny, tak na akcich
celorepublikového charakteru.

Vyrobky s chranénym zemépisnym oznacenim

Evropskd znacka kvality ,Zemépisné oznaceni“ zahrnuje ,Chrdnéné oznaceni
plvodu“ (CHOP) anebo ,,Chrdnéné zemépisné oznaceni” (CHZO). Evropska unie
spravuje rejstfiky zemépisnych oznaceni pro zemédélské produkty a potraviny,
vina a lihoviny. Aby mohl byt nazev vyrobku zapsan jako CHOP, musi vSechny faze
produkce (napf. ziskavani surovin, ¢isténi a tfidéni, zpracovani, dozravani, pfiprava
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findIniho produktu atd.) probéhnout v dané zemépisné oblasti a vlastnosti produktu musi vylu¢né
nebo v podstatné mire vychdazet z jeho zemépisného plavodu. (Napriklad: VSestarska cibule, hefmanek
Chamomilla bohemika, Cesky kmin, No3ovické kysané zeli, Pohotelicky kapr, Zatecky chmel.)

Aby mohl byt ndzev zapsan jako CHZO, musi se alespon jedna fdze produkce
uskutecnit v dané oblasti a spojeni s dotycnou oblasti mize byt odlivodnéno
zvlastni jakosti, povésti nebo jinou vlastnosti spojenou s touto zemépisnou oblasti.
(Naptiklad: Cesky modry mak, Jiho¢eska Niva, Olomoucké tvardiky, Jihoceskd
Niva, Znojemské pivo, BFeznicky lezak, Marianskolazefiské oplatky, Ceské pivo,
Hofické trubicky, Pardubicky pernik, Tfebofisky kapr, Stramberské usi, Lomnické
suchary a dalsi.)

Zarucend tradi¢ni specialita

Dalsi evropskou znackou kvality je ,Zarucend tradiéni specialita“ (ZTS). Rozumi se
ji ndzvy zemédélskych produktl nebo potravin, které jsou produkovany za pouziti
tradi¢nich surovin nebo tradi¢nimi zplGsoby produkce nebo které maji tradi¢ni
slozeni. (Naptiklad: Praiskd 3unka, Spekacky, Liptovsky saldm, Spisské parky,
Lovecky salam.)

Vyrobeno podle Ceské cechovni normy

Posledni zde uvddéna znacka je prikladem znacky kvality spravované profesnim
svazem vyrobcl — Potravinarskou komorou. Spotfebitelé se s ni mohou setkat u
vybranych vyrobku, kde vyrobce deklaruje shodu s normou zavedenou oborové
Potravinai'skou komorou. Ceska cechovni norma maze byt zpracovana bud' pro
skupinu potravin vyrabénych nékolika vyrobci na Gzemi CR, nebo i pro jednu
konkrétni potravinu vyrdbénou jednim konkrétnim vyrobcem. Se znackou
,Vyrobeno podle Ceské cechovni normy“ se mdzeme setkat u riznych vyrobkd masnych, mléénych,
lahtdkarskych a dalsich. Jako spotrebitelé si mizZeme prat, aby cechovni normy byly co nejprisnéjsi.

Znacky, o nichz nevime, ani kdo je jim spravcem ¢i garantem (na rozdil od shora uvedenych) vnimejme
jako spotiebitelé velmi obezietné. Kazda znacka ma sva specifika, nemusi vSak nutné znamenat vyssi
kvalitu potraviny.
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6. OBAL A DESIGN

Zname asi vSichni uslovi ,obal 3 — Baleni a vzhled obalu
proddva“. Mlzeme se citit byt odolni

Co nas ovliviiuje? - Grafické zpracovani, forma, upoutavky

proti jakékoliv manipulaci, avsak
takovato odolnost neni absolutni a u
(GRS D RUERRCEE IR MUINN O 5231 USis chranit, byt funkeni, spiiiovat pozadavky na

grafickym  zpracovanim, formou, bezpecnost, poskytovat nezbytné informace

upoutavkami  atp.  nepochybné
U ZAEINRERQVIHG VRIS CH AP R I NeSVary =\ objemne krabici ulozen maly sacek
vyrobci uvédomuji a moderni

NET N IOV R N E AR ET W I Co 2Vazujeme?  Prakticke aspekty, napi shadna
formy takového plsobeni na oteviratelnost

spotrebitele rozvijeji.

Obal musi vyrobek chranit, byt funkéni, splfiovat poZzadavky na bezpecnost a poskytovat nezbytné
informace dle legislativnich pozadavku.

V poslednich letech se ¢etnéji objevuji obchody, které nabizeji vyhradné zbozi, které neni balené u
vyrobce, ale prodejce je odebird ve velkoobjemovém obalu, aby pak spotfebiteli pozadovanou
hmotnost, objem ¢i pocet sam pfripravil a zabalil — do prinesenych obald, ¢i jinak ,ekologicky”.
Hovofime o ,trendu” prodeje vyrobkd, které se uz davno, davno balily jen prlimyslové —ryZze, mouka,
téstoviny, ¢i mléko ... Zatim to jsou ovSem spiSe ,vystielky”, které nejsou obvykle pfilis vitany
hygieniky a odGvodnéné (napf. prodej mléka z automatl rychle zazafil a stejné rychle i skoncil); preci
jen vyrobek dodavany na trh baleny je z hlediska hygienické a zdravotni nezdvadnosti méné
problematicky a méné rizikovy. Ale jsou spotrebitelé, ktefi tuto novou (Ci spiSe obnovenou) formu
prodeje dnes uprednostiuji, a fada dlivodu je vede i k tomu, abychom obaly neplytvali.

Pretrvavaji také nesvary, které nesvédci o rddném pristupu producentl k udrzitelné spolecnosti — na
mysli zde mame praktiku baleni, kdy do objemné krabice je vloZzen neumérné maly sacek s vlastni
potravinou.

Jednim z hledisek, které ma obal zohledriovat je, ,pfijatelnost obalu pro zdkaznika”. Co si pod tim
mlzZeme predstavit? To, Ze spotrebitel zvaZuje i praktické aspekty baleni, n apfiklad snadnost
otevirani obalu. Sdruzeni ¢eskych spotrebitell provedlo prizkum mezi spotrebiteli se zjisténim, Ze ne
vzdy se jim dafi obal snadno otevfit a zdaleka se to netykd pouze seniorl a zdravotné postiZzenych
osob. Je problém rukou otevrit uzavér plastové lahve, odtrhnout vi¢ko plastové misky, uvolnit sacek
Caje z nékterého typu obalu. Nase zjisténi navic dokumentuji, Ze vyrobci ani prodejci si nejsou védomi
existence normy, podle které se snadnost otevirdni oballl ma posuzovat. Vysledky prizkumu jsou
k dispozici na adrese https://www.top-normy.cz/temata-normalizace/30-normalizace-vyrobky/39-

obaly-a-baleni/a-snadnost-otevirani.php.

| v technologii baleni by mél spotrebitel do budoucna vice uplatfiovat své zajmy a utvaret poptavku
tak, aby se nabidka vyroby a prodeje prizpUsobila jemu, a nikoli on nabidce. Hezky a zdafily design
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spotrebitel nepochybné pochvali, a hlavné ocenuje prakti¢nost a efektivitu, resp. by k tomu mél byt
veden a vychovavan.

V kapitole obal a design zmifime i téma dvoji kvality na trhu potravin. Sem totiZ nepochybné patfi:
Dvoji kvalita totiZ se tyka vyrobku v EU nabizeného k prodeji a uvadéného na trh vyrobek s rlznymi
vlastnostmi anebo sloZenim, pfitom zavedeny pod urditym, vSeobecné znamym nazvem, znackou,
grafickym vyobrazenim atp. ProtozZe ale tento zplsob ptistupu k zdkaznikovi povazujeme za klamani
spotrebitele (a nekalou obchodni praktiku), vratime se k tématu v pfislusné kapitole (8).

Doporuceni spotrebitelskych organizaci spotfebitelim:

... Nenechme se zmast vnéjsim vzhledem obalu, designem. Ano, ocerfiujme hezky, pfitazlivy ale hlavné
prakticky obal. Nenechme se ale manipulovat. Atraktivni obal neznamena sdm o sobé kvalitni
vyrobek.
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7. CENA

Cena je i nadale pro spotiebitele podstatny
faktor pfi vybéru potraviny.

V ¢ervnu 2019 zverejnila Evropska komise
vysledky prizkumu provedeného EFSA k
bezpecnosti potravin v EU (Eurobarometr Food
safety in the EU, 2019,
Publication June 2019). Jednda se o prvni
komplexni priizkum k bezpecénosti potravin v EU

Fieldwork April

od r. 2010. K tomuto prlizkumu se jesté vratime
v zavérecné kapitole studie (10) a komplexnéji
informaci

pojatou k vysledklm  prizkumu

podavame v pfiloze (RUZNE TEXTY, Potraviny —

SCs

Kvalita—zdravi — cena ‘

bezpecnost a kvalita; jak je vnima spotfebitel? Text publikovany v Perspektivach kvality 111/2019).
V ramci prizkumu EK jsou uvedeny i vysledky, které vyhodnocuji, jak spotfebitelé v EU a taky v Cesku

vnimaji cenu pti svém rozhodovani o koupi.

Jaky je primérny Evropan?

MozZna je prekvapuijici, Ze pro vétSinu Evropani predstavuje cena jeden z klicovych aspektd, které
ovliviiuji jejich stravovaci navyky a vybér potravin pfi nakupu. Pfi nakupovani potravin je pro
pramérného Evropana nejdulezitéjsi, odkud potravina pochazi (53 %); v tésném zavésu je ale hledisko
ceny (51 %) a dale bezpecénost potravin (50 %). Jak ale vidno, rozdily jsou zcela nepatrné.

| dalsi vysledky prlzkumu jsou nesmirné zajimavé.
Prizkum se napf. zaméroval na zjisténi, zda a jakym
aspektlim bezpecnosti potravin se spotrebitelé vénuiji,
jaké jsou priciny jejich obav, také komu vlastné na
medidlnim trhu spotrebitelé nejvice dlvéruji (jsou to
védci (82 %) a spotrebitelské organizace (79 %)), atd.

Odkazujeme na jiz citovanou pfilohu.

A jak se chovaji Cesi?

Hlavni hlediska pfi ndkupu (srovndno s pramérnym

Evropanem) (v %):

Aspekt pfi vybéru a rozhodovani| CR EU
Cena 62 51
PGvod 56 53
Chut 54 40
Bezpecnost 40 50
Ziviny, obsah 40 44

NIC neni gratis
Z dvanicti testovanych vzorka byl bez
vyhrad ke znaéenf jen jeden - Albert Ex-
cellent. Viechny ostatni mély vét3{ &i
men3i chyby, které komplikuj( spotfebi-
teldm vybér. N&které Je dokonce kla-
mou

Tfeba kdyZ slibujf cosi zdarma, jako
napfiklad Dobroty babi¢ky Klary se slo-
ganem ,plus 25 % zdarma®.

~Takové tvrzenl je podle zdkona na
ochranu spotfebitele povaZovano za
klamavou obchodni praktiku a je zaké-
zané, protoZe spotfebitel nic zdarma ne-
dostdvé,” vysvétluje Irena Michalova.

Klamavou obchodni praktikou jsou
viechny piipady, kdy podnikate] uvadi
u vyrobku, za krery musi spotfebitel vy-
naloZit jakékoli néklady, slova jako gra-
tis, zdarma, bezplatné nebo podobné-
ho vyznamu.
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K témto i dalSim vysledkiim se budeme ve studii vracet v zavérecné kapitole 10. Nyni k tématu ceny:
Cesky spotrebitel stale pfistupuje k cené jako k hlavnimu aspektu zvazovaném pti ndkupu. Jsme
totalné v zajeti slevovych kampani fetézcli a neni nam pak pomoci.

Ze ale klademe vysoky ddraz napfiklad na chut, je pozitivni, a to zejména s ohledem na skuteénost, 7e
to neni na ukor podcenéni vyzivového slozeni potraviny.

SCS se vénuje tématu potravin dlouhodobé& a v ramci dostupnych zdroji usilovné. O &eském
spotrebiteli si jisté nemUzeme délat iluze, a to bez jakékoliv urdzky. Je prosté realitou, Ze prizkum
bohuZel potvrzuje dramatickou silu ceny pfi jeho rozhodovani (62 %). | zde ale je pozitivni rys — pokles
ze 75 na 62 % za 10 let. To neni malé zlepseni. Pfesto, nasim ,,cilem” by mélo byt alespori onéch 51 %
»evropského priméru. To ovéem je daleko a nejde to samo.

Prodejni retézce maji oteviené pole se svymi slevovymi letdkovymi akcemi, zaplavujicimi kazdy den
dopisni schranky miliond potencidlnich spotfebitell. Cena, cena, cena, na kvalitu zapomerite, resp. tu
dostanete jako bonus ,,zadarmo”!

Predstavme si, Ze jsme spotrebitelé, ktefi ,,na to maji“; jen nemdme pti ndkupu ¢as a vybirame podle
nejvyssi ceny — a...? Dostaneme za nadstandartni cenu nadstandartni kvalitu? Kdyby to tak bylo, bylo
by to vyborné, nebot bychom se nemuseli zabyvat ostatnimi aspekty zde popsanymi. Bohuzel, i za
vysokou cenu mufe spotrebitel obdriet béznou (a i kvalitativné podfadnou) potravinu. Musi byt
obezietny a zvaZovat dalsi souvislosti. Pokud tak neucini, mGze byt zklaman.

evvs

zda za nizkou cenu, ¢asto v akci, ve slevé, miZzeme dostat standartni ¢i dokonce nadstandartni Uroven
kvality.

| za nizkou cenu rozhodné musime obdrzet potravinu zdravotné nezdvadnou, odpovidajici vSem
platnym predpistim, které se na ni vztahuji. Otazkou ale mlze byt sloZeni. Vidyt zname porekadlo ,za
malo penéz, malo muziky.” Nizkd cena muze byt z mnoha dlvodu:

e doprodeje zbozi (blizi se konec doby trvanlivosti),

e nizsi obsah rozhodné slozky,

e nahrada draisi slozky levnéjsi,

e mnozstevni sleva,

e nizs8i mnozstvi potraviny ve srovnatelném nebo velmi podobném baleni (napf. maslo 250 g a
200 g).

Je jen na nas spotrebitelich, umét vyhodnotit sva o¢ekdvani a posoudit, jak je dany vyrobek za danou
cenu splni.

Komentar spotrebitelské organizace:

vV

z nas, kdo nezvazi vSechny vlivy a aspekty pfi vybéru potraviny a domniva se, Ze vysokou i i nejvyssi
cenou ziska tu nejvyssi kvalitu.
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8. NEKALE OBCHODNIi PRAKTIKY

Na obalu potravin je uvedeno mnoho informaci; jejich a
porozumeénim lze predejit ndkupu vyrobku, ktery nesplni nase
oCekdvani. Za jednu znejduleZitéjSich povazujeme sloZeni
vyrobku. Jeho spravné cteni ndm pomlze vyvarovat se
marketingovym tah(m, které prdmérnou potravinu dokazi
predstavit jako ,superpotravinu“, prestoze z74ddnd takova
potravina neexistuje.

Povinnosti, co a jak musi byt na baleném vyrobku uvedeno,
ukladaji ¢eské zakony a provadéci vyhlasky a také nafizeni Evropské unie. Pfesto jsou stale na trhu
nabizeny potraviny oznacené informacemi, které neodpovidaji platnym predpisim. Jejich nabizeni Ize
pak nezfidka oznacit jako nekalou — klamavou obchodni praktiku.

Obecné plati, Ze informace uvddéné na potravinach:

e Nesméji uvadét spotriebitele v omyl, pokud jde o charakteristiky potraviny (nesméji ani podle
vzhledu, popisu nebo vyobrazeni vyvolavat nespravny dojem), nesméji uvadét ucinky nebo
vlastnosti, které dotéend potravina nema a nesméji vyvolavat dojem zvlastnosti, zejména
vyslovnym zdlraznovanim pritomnosti nebo nepfitomnosti urcitych slozek nebo Zivin, pokud
se stejnymi charakteristikami vyznacuji vSechny podobné potraviny.

o Prikladem posledné uvedeného je klamavé oznacdeni ,mléko (maslo, tvaroh, bily jogurt)
neobsahuje konzervacni latky“, ,neobsahuje barviva“. Na zakladé takové informace se
spotfebitel domniva, Ze na trhu muize koupit téZ mléko, maslo, tvaroh nebo bily jogurt
s konzervacnimi latkami nebo barvivy. To viak neni pravda, je to klamani spottebitele, nebot
vSechny srovnatelné vyrobky nesmi takové latky obsahovat a neobsahuiji je.

e Musi byt Citelné, presné, jasné, spotiebitelim snadno srozumitelné.

e Nesméji pripisovat potraviné vlastnosti (nebo na né odkazovat) umoziujici zabranit urcité
lidské nemoci, zmirnit ji nebo ji vylécit, a to s vyjimkou pfirodnich léCivych minerdlnich vod a
potravin ,uréenych pro zvlastni vyzivu“, které podléhaji zvlastnim predpisiim.

e Udaje musi byt uvedeny v Ceské republice v éeském jazyku.

Za informace o potraviné (na obalu, pti nabizeni k prodeji, na letdku nebo v reklamé) odpovida ten,
kdo je uveden na obalu, tj. vyrobce, balirna, dovozce, distributor nebo obchodnik. Nikdo je nasledné
nesmi ménit, pokud by tyto Upravy mohly uvadét koneéného spotfebitele vomyl nebo snizit moznost
spotrebitele rozhodovat se pfi vybéru potravin. Kazdy subjekt od vyroby po prodej kone¢nému
spotrebiteli pak odpovida za veskeré jim provedené zmény informaci.

Zakon o potravinach doznal zmény, ktera nabyla Uc¢innosti v r. 2021, a ktera do nasi legislativy zavadi
vylouceni dvoji kvality potravin, aniz by ale byl této pojem pouzit a zaveden. Podle § 10 je na trh
zakdzano uvadét potraviny (nové):

»zdanlivé totozné s potravinou uvadénou na trh v jinych ¢lenskych statech Evropské unie,
ackoliv potravina uvad&na na trh v Ceské republice ma podstatné odligné sloZeni nebo
vlastnosti, pokud to neni odGivodnéno opravnénymi a objektivnimi skute¢nostmi a pokud neni
potravina opatfena snadno pfistupnou a dostate¢nou informaci o tomto odliSném slozZeni
nebo vlastnostech”.
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Téma bylo dlouhodobé vnimano kontroverzné a rozdélovalo odbornou, ale i Sirokou vefejnost. Kvalita
vyrobku je pojmem ponékud relativnim, protoze kazdy spotrebitel ji miUze vnimat zcela odlisné,
osobné.

NapF. ve SdruZeni ¢eskych spotfebitel(l (SCS) se tématu dvoji kvality vyrobkd vénujeme jiz Fadu let;
zastavame silny nazor, Ze pokud je v rznych zemich EU nabizen a uvadén na trh vyrobek s riznymi
vlastnostmi anebo sloZzenim, pfitom zavedeny pod urcitym, vSeobecné znamym nazvem, znackou,
grafickym vyobrazenim atp., jednd se o klamani spotrebitele (nekalou obchodni praktiku). A to
zejména, pokud existuje dlvodny predpoklad, Ze odlisné vlastnosti i receptura mohou mit vyznamny
vliv nejen na jeho kvalitu, ale pravé i na cenu; a to i v pfipadé, Ze v oznaceni jsou jeho vlastnosti a
sloZzeni spravné uvedeny.

Prizkum Evropské komise

Na konci cervna 2019 zverejnila Evropskd komise studii provdzenou zprdvou o vysledcich
komparativnich testl vybranych potravin za Gcelem potvrzeni dvoji kvality a zjisténi rozsahu tohoto
problému. Komparativni testy byly provedeny Spole¢nym vyzkumnym stfediskem EK v souladu s
jednotnou metodikou a byly financovany Evropskou komisi. Vysledky komparativnich testt poukazuji
na to, Ze nékteré potraviny jsou oznaceny stejnou nebo podobnou znackou, i kdyz se jejich slozeni lisi.

V rdmci studie bylo posouzeno 1 380 vzork(l 128 rlznych potravinaiskych vyrobk( z devatenacti
¢lenskych statl EU. Sami autofi studie zd(raziuji, Ze ani tento zdanlivé rozsadhly soubor vsak neni
reprezentativni z hlediska velké rozmanitosti potravinarskych vyrobkd na vnitfnim trhu EU.

Pfesné v poloviné pripadl sloZeni odpovidalo zplisobu, jak byly potraviny prezentovany: 23 %
vyrobkd mélo totoZznou predni stranu obalu a totoZné sloZeni a u 27 % vyrobk( bylo signalizovano
odlisné sloZeni v rliznych zemich EU pfi odliSnych prednich stranach obalu.

Celkem 9 % potravin, které byly prezentovany jako stejné v celé EU, mélo rozdilné sloZeni:
u téchto vyrobkl byla predni strana obalu totoZzna, ale jejich sloZeni se liSilo.

Dalsich 22 % potravin nabizenych podobnym zplisobem mélo rozdilné sloZeni:
u téchto vyrobkl byla predni strana obalu podobn3, ale jejich sloZeni se lisilo.

Neexistuje Zadny jednotny zemépisny vzorec, pokud jde o pouzivani stejného nebo podobného
obalu pro vyrobky s rozdilnym slozenim.

Zjisténé rozdily ve slozeni testovanych vyrobk( navic nezbytné neznamenaji rozdily v jejich kvalité.

A dale — ,hodnoceni, zda néktery z identifikovanych pfipadu stejného uvedeni na trh zbozi s podstatné
odlisnym sloZzenim by predstavoval klamavou praktiku a presahovalo by ucel této studie”, upozornuje
EK. Podle pfislusnych pravnich predpist by pfislusny vnitrostatni organ musel vyZzadovat dalsi
specifické posouzeni pripadq, které by zohlednily vSechny ostatni dllezité faktory (zejména legitimitu
a objektivitu jakéhokoliv zdGvodnéni, které poskytuje majitel znacky).

Prizkum SdruZeni ceskych spotrebitelii

Prizkum realizovany ve spolupraci SCS a profesionélni vyzkumnou agenturou SC&C v ¢ervnu 2019 se
zamé&fil na nékolik okruh( bezprostfedniho zajmu spotiebiteld v CR. A jednim z nich byla pravé (tzv.)
dvoji kvalita potravin. Prlizkumu se zucastnilo 805 respondentll; a k jednotlivym vysledkim
s komentarem SCS:

9 z 10 spotrebitelt povaZuje ruzné sloZeni vyrobku za nekalou praktiku, kterd by méla byt
zakdzana.

KomentaF SdruZeni: Za toto zjisténi v rdmci prizkumu jsme radi, je v souladu s postojem SCS.
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3 ze 4 spotrebiteli nesouhlasi s rozdilnym sloZenim vyrobki stejné znacky i v pfipadé, Ze neni
porusen zdkon.

Komentar: Toto zjisténi prokazuje velkou citlivost ¢eského spotrebitele k tématu dvoji kvality.
To, zZe je dosazen zakon, neni pro néj dostacujici, aby dvoji kvalitu toleroval ¢i omlouval.

Vice ne? 4/5 spotrebitelii souhlasi s vyrokem, Ze Cesko je popelnici Evropy

Komentar Sdruzeni: SCS neni rddo za podobné kategorické a zavadéjici vyroky. Nemame 7adné
diikazy ani projevy, e by Cesko bylo popelnici Evropy. Vysledek je mimo jiné i nasledek
populistickych kampani, vedenych pravé ke dvoji kvalité, ale nejenom. Pocity ceského
spotfebitele ale nase sdruZeni citlivé vnima a budeme s nimi nakladat jako s vyznamnou
soucasti informaci o situaci na trhu.

Prakticky vsichni spotrebitelé jsou pfesvédceni o tom, Ze u potravin je praktikovdna dvoji
kvalita vyrobki

o Potraviny 96 %
o Drogerie 81%
o Spotrebni zboZi 44%

Komentdar Sdruzeni: Vysledek potvrzuje realnou situaci, Ze dvoji kvalita se netykd pouze
potravin, v souladu s predchazejicimi vysledky jiz neprekvapi vysoky podil respondent, ktefi
dvoji kvalitu vnimaji za zasadni problém.

Zdkaz dvoji kvality by mél byt soucdsti zdkona o ochrané spotrebitele

Komentar Sdruzeni: Tento vysledek je pro nds pfijemnym prekvapenim. Shoduje se
s presvédéenim nasi organizace, Ze regulativni opatfeni by neméla byt duplikovdna di
neprehledné rozvijena v rlznych pravnich predpisech.

Priblizné tretina spotrebitelti nakupuje v zahranici pravidelné, tretina prileZitostné a tretina
vibec.

Komentar SdruZeni: Tento mimoradné zajimavy vysledek samoziejmé vibec nemusi souviset
s vysokou citlivosti spotrebitele na dvoji kvalitu. Vime, Ze se mnohdy jedna i o kvalitu prodeje
samotného, dostupnost jiného a nového sortimentu, Sirsi vybér, a dalsi. Prlizkum zde nesel do
podrobnosti, jisté by to bylo dalsi zajimavé téma.

SCS ptipravovalo priizkum o dvoji
kvalité stim, Ze mnohé otdzky
souvisejici s timto tématem byly
se spotrebiteli v minulych letech
vicekrat diskutovany.
Spotrebitelé nds opakované
informovali, Ze téma dvoji kvality
pro né je citlivou zalezZitosti,
kterou nelze podcenovat. Pfesto
vysledky  prlzkumu  trochu
prekvapily zhlediska miry a
intenzity vnimani  nékterych
aspektll spotrebitelem. Plati

SHRNUTI: DVOJI KVALITA POTRAVIN =

n Kde je dvoji
ita?
Nekal3 praktika kvalita’ cor
' Potravi
92 % souhlasi ra\n-ny S x
Drogerie 81 %
Vyrobee ma pravo ménit . 97 % dotszanjch chee

slozeni v ramci zakona 1 St T
75 % nesouhlasi potravin

82 % spotfebiteld povazuje CR za
popelnici Evropy

92% spotiebiteld je pro pokutu 5o ooo ooo KE &

také, Ze dosavadni intenzivni zaméreni pouze na potraviny nepostihuje celou problematiku.
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Myty, bludy a famy — neboli hoaxy

Nabizeni potravin (a otazky vyZivy obecné) je provazeno mnoha myty, fdmami, bludy a nyni je
»iN“ pozivat i vyraz hoax. Zejména diky elektronickym médiim je dnesni doba pro jejich Sifeni idedlni.

Zakladni praktika autord hoaxl a osloveni ¢tenara je obvykle jednoduchad. Vychazi z hlubokého (a ne
zcela neoprdvnéného) predpokladu, Ze vétSina ceské populace nerozumi odbornym ¢i i
,védeckym” argumentlim a dikazlm, které informaci provazeji a odkazuji na ni. A bohuzZel nezfidka
tyto nesmysiné ,vyroky odborniki“ posvécuji i osoby s Iékarskym Ci jinym akademickym titulem.
Samoziejmé, Casto jsou tyto odkazy a ,zastity” zcela vymyslené. Ale mame i pripady, kdy se —
prekvapiveé (?), jedna o realné osoby.

Na tomto misté studie pfipomeneme jista ,defini¢ni vymezeni s tim, Ze na problematiku hoaxl se

zaméfuje specialné pripravena publikace, rovné? podpotena Radou kvality CR. Zvefejnéna bude na
podzim 2021 na strankach https://konzument.cz/publikace/jak-pozname-kvalitu.php.

,Hoax“ je priklad dalSiho anglicismu, tedy anglického slova, které se bézné zacalo pozivat v ¢eskych
textech. DUvodem mizZe byt, Ze se plvodné pouZivalo predevsim v pocitacovém svété a oznacovala
se jim poplasna zprava, kterd varuje pred neexistujicim nebezpecnym virem.

Vyznamové se jim rozumi falesna
zprava, mystifikace atd., v posledni
dobé se Casto pouZivd vyraz
dezinformace, kde ale hoax muze byt
vnimdan spiSe jako jeden z ucinnych
nastroju dezinformacni kampané. Jako
hoax muZeme také oznacit Sifenou
zpravu, kterd obsahuje nepresné,
zkreslujici informace, Ucelové upravené
polopravdy nebo smésku polopravd a
IZi. Hoax se snaZi presvédCit o své
dilezitosti tim, Ze informace je co
nejvice Sokujici, dramatizuje vyskyt
nového nebezpedi, vytvali u Ctenare
pocit nezbytnosti naléhavé pomoci, Citrusy  rekovin

Spotrebitel za kvalitou,... kvalita za spotrebitelem

Potraviny: Bludy a famy, ,defamizace’ a
,debludizace’.

Oblast potravin a vyZivy je provézena mnoha famami a bludy. Dneéni doba je
Ldiky" elektronickym médiim pro jejich Sifeni idedini.

V jednom starém filmu se pravl (parafrazuji):
Bouls, rény, kufi oka, vie vyiéél kolaloka!
Ovéfano lékafskymi kapacitami.

Ovéfeno | v pfipadech kiinické smvtl.*

ktera mu je nabizena. DalSim castym Kéva s miskem Vet godac o o s s iz ol oy,
v ’ . v . K € vilca u elel ick

SpOIecnym Znakem hoaXU Jje, ze vnucuje média, zaznamena]llidénwlovouzprévuBnéhodné(?)nalezenou informaci na

o v .0 v v 7 . ’ googlu, Kisrd a i R
duveryhOanSt ZdrOJU. Bezne Je ook o ke i véZend aphkovat. Na sobé napennerovl na rodiéich, na détech...

S Sifitelé fam 0 (mohou 8i pfateld) & informacim,

odkazovani na lékafe, univerzity, = |[ERRET il el il
neexistujici  organizace vzne$enych i Evale rosvidcant o aleh podaiib s pravvost | | et en
nazva a tituld, ale i na ziskané D e ) e 83 2 S populace

vi 0 chemii tolik, co autofi téchto iniciativ sami — totiZ nic. Hiuboce totiZ plati, 2e

v ckamzZiku kdy [sme na&li na rozvrhu hodin prvné chemii, témé&f vaichni jsme Il

dany den do Skoly s poemrn .chemie, chemie, z tebe bibé& mi Je*. Chemii jsme
, véfime jakémukoliv bldbolu, ktery ndm je néleité .védecky”

pfedlozen a vysvéﬂen 2Ze o chemil nevi nic ani autofi téchto doporudeni, mnohdy

péni doktofi (s titulem MUDr. aby nedosio k omylu). je z desitek a stovek iniciatv

limi pedpatenych zfejmé.

certifikaty, které velmi Casto se tykaji
pouze zdravotni nezavadnosti, nikoliv
obsahu ucinné latky nebo ucinki
pripravku.

Dalsim uzivanym prostfedkem hoaxu je
vytvareni dojmu, Ze Sifend informace je
tajnd, unikla ze zatajovanych zdroj(i statu ¢i vyznamné mezinarodni instituce, dlikazem ¢ehoz? je, ze
oficidlni média o ni ml¢i a nesmi se o ni mluvit; ale autor zprdvy ji objevil a vyzyva k jejimu sdileni.
Vyzva k dalSimu rozeslani je pro hoax typickd. Pravé proto se tyto nesmysly lavinovité Sifi.
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Sifenim hoax( a jinych Fetézovych e-maill se uZivatel provifiuje proti pravidldm Netikety - pravidel
chovani na Internetu (https://hoax.cz/hoax/netiketa).

Existuje vice zdrojli, kde lze snadno dohledat vyvratitelnost sifenych scestnych informaci o
potravindch. Pokud podobnou zprdvu obdrZite a nemadte jistotu, miZete si prohlédnout néktery ze
seznaml HOAXU, napr. viz https://hoax.cz/cze/ znéhoZ jsme také Cerpali, anebo

http://www.bezpecnostpotravin.cz/. Také SCS se snaZi na toto téma na strdnkdch

http.//spotrebitelzakvalitou.cz/bludy-a-famy.php reagovat. Nu a samozrejmé webové stranky —

spravované Stdtni zemédélskou a potravindrskou inspekci http://www.Potravinynapranyri.cz

nejakostni, falsovane'ainebezpecné potraviny.

pqlr.a,vi{n,y/r1a pranyri &  $CS

lak pozname kvalitu?

VYVAZENA STRAVA

A ZDRAVI ‘,

Sledujte nas na
Instagramu!
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9. KULTURA A HYGIENA PRODEIJE

Kultura a hygiena pfi prodeji i nakupu zejména nebalenych potravin v tuzemsku neni stale na
dostatec¢né uUrovni. Potravina, byt spravné a hygienicky vyrobena muze byt pfi manipulaci, nabizeni a
prodeji znecisténa ¢i napadena (kontaminovana) rliznymi typy mikroorganism (viry, bakterie, plisné).
Rezervy jsou na strané obchodnik(l i v chovani zakaznikd. Existuje sice predpis EU o hygiené potravin
(Nafizeni ES ¢. 852/2004), ale je formulovan pouze v hlavnich rysech a zaméfuje se zejména na vyrobu
potravin.

Nebalené potraviny musi byt pri prodeji umistény tak, aby byly chrdnény pred znecisténim,
klimatickymi vlivy, a nejde-li o samoobsluZny prodej peciva, ovoce a zeleniny, i pfed kontaktem se
spotrebitelem.

Nebalené potraviny musi byt pfi pfipravé, vystaveni a prodeji chranény proti kontaminaci,
povétrnostnim vliviim a kontaktu se spotfebitelem. Pfi prodeji nebalenych potravin uréenych k pfimé
spotifebé musi byt vyloucen primy kontakt rukou obsluhujici osoby s témito potravinami.

Presto se stdle setkdvame s nespravnym a nehygienickym zachazenim, ke kterym dochazi jak ze strany
prodavajicich, tak kupuijicich.

Prohresky ze strany proddvajicich

e celkové uSmudlany dojem z obchodu,

e zapach,

e 3Spinavé podlahy,

e nevabné regdly,

e neusporadané zbozi,

e znecisténé nakupni voziky a kosiky,

e prodavaC u pultového zboZi bez ochrannych
rukavic, zakryti vlasu,

e znecistény pas nebo odkladaci ¢ast,

e nevabny vzhled vitrin u lahtdkovych pultt, ap.

e znecisténd plocha u pokladny,

e jiné zavady v hygiené.

Stdle se setkdvame s tim, Ze u peciva nejsou k dispozici
podavaci klesté, mikrotenové rukavice, kos na odkladani
pouzitych rukavic.

Prohresky ze strany kupujicich

e probirani se peéivem rukama bez pouziti 2
mikrotenovych rukavic ¢i k tomu uréenych klesti,

e ,mackani“ rukama zbozZi, predevSim ovoce k
zjiSténi, zda je cerstvé ¢i zralé nebo naopak
nameéklé a prezrdlé,

e na nechranéné nebalené potraviny jako pecivo,
ovoce Ci zeleninu lidé prskaji a kychaiji,

e znehodnocené pekarské vyrobky spadlé na zem
zakaznici ¢asto vraceji zpét do prodejniho kose.




Bohuzel v Ceské republice dosud neni obvyklé, abychom pfi vyb&ru ovoce a zeleniny pouZivali
ochranné mikrotenové rukavice a ,, nepfehrabovali” zbozi.

Zasadni je vybirat si zboZi pred jeho vlozenim do nakupniho koSiku o¢ima, a nikoli rukama.

Prodej na ddlku

| pro internetové portaly nabizejici prodej potravin plati stejné poZadavky na obsah informaci, jako
na potraviny nabizené v ,kamenném obchodé”. To znamend, Ze kazdd nabizend potravina musi
obsahovat informaci o nazvu potraviny, seznamu slozek, mnozZstvi, trvanlivosti (datu minimalni
trvanlivosti nebo datu pouZzitelnosti), zplisobu uchovani nebo podminek pouziti, jména provozovatele
potravinarského podniku (tedy toho, kdo je za kvalitu a Udaje na potraviné zodpovédny), ve
vymezenych pfipadech zemi plvodu (viz vyse), navodu k pouziti (je-li to nutné), vyZivové udaje. Tyto
vSe musi byt k dispozici pred dokonéenim nakupu a uvedeno v materidlu podporujicim prodej na
ddlku. Tyto Udaje mohou byt poskytnuty i jinym jasné uréenymi vhodnymi prostfedky. Veskeré
povinné Udaje musi byt k dispozici v okamziku doruceni.

Nejcastéji se s nedostateCnymi Udaji setkdvame pri nabidce doplrikd stravy nabizenych na webovych
strankdch, které byvaji doprovazeny zdravotnimi tvrzenimi, ne vidy korektnimi, jak vyplyva ze zprav
z kontrol SZPI.

vevs

Podrobnéjsi informace muZete ziskat na internetu napr. v prirucce. ,Hygienické minimum pro
pracovniky potravindrskych prodejen” (www.socr.cz/aktivity/minimum ), ddle na webové strdnce

Statni zemédélské a potravindrské inspekce (www.SZPl.cz) a webovych strdnkdch Informacniho

centra bezpecnosti potravin (www.ICBP.cz/prodejpotravin).
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Sdruzeni éeskych spotfebiteltl vydalo ve spolupraci se SOCR CR na téma Hlavni hygienické nesvary ze

strany prodejce i spotrebitele osvétovy letdk vystaveny v e-formé

VCERA, DNES A ZITRA V PRODEJNE POTRAVIN

*

il .

e iy ovlivnitt MGZe @ must to bYY

e

Potravina miZe byt kontaminovina
kroby p ym | Ik za- si pfines| domi na rahliku
chizenim. Spina je rajem pro mikroby, ituto plised, kterou jste na pecivo
1z nichi mnoz mohou ohrozit zdravi; zej pienesl. Moc vam, pane, dekujeme,
ména | zdravého siiného Elovika miize
setkéni s takovou potravinou poikodit
a poznamenat do kence fivota.
Napohled Zisté ruce, pfesto obrovsky roz-
dil v mnogstvi mikroorganismi. Z wirobku
provede laborant stér, ktery se pfenese do
Petriho misky na agar, na kterém s= piitom-
né mikroorganismy wypéstuj. Co pak
uvidime?
1.Takto vypadd mikmobiclogicky nilez ze
stéru z rohliky, na kiery jste, pane, ne-
sahial. Agar je Zisty, tich n&kalik kalonii

jev.norrnéz néhodr}ého spadu. Rohlik je R T T T

sterilnijen po vyndéni z peca ... X .
2. A takto vypads mikrobiclogicky nilez ze # Lidé se vkogich a regélech prehrabuji

stéru z rohliky, na ktery jste, pane, sahal haljma rukama.

a mél jste piitom docela Eisté ruce ... * Spotfebitel ,maki® Zoozi rukama, aby
3. Nu, a takto vypada mikrobiclogicky nélez vyzkousel, zda je erstvé & staré, zralé,
z rohliku, na ktery jste pane sahal - kdyz Eimaopak naméklé, prezrilé ...

Do obchodu jste pfij tramvaji (drzel jste * Ma nechrinéné pecivo (zeleninu, ovoce
se madla), nebo autem (driel jste volant), ad. kojchall, prekali, ...

v obdhodZ jste manzelce galantn& ved + Znehodnocens pekaisks vrobky

vozlk s nakupem atd. _
Vidite, a j tenhle rohlik koupil své malé {napf. spadlé na zem) haa spotichitel
ségfe ... zpét do prodejniho kode.

(zkraceny pretisk nasleduje).

MUZE ZATO VZDYCKY SPOTREBITEL?

WVidéla jsem, Ze prodavati tady michaji
staré a &erstvé pedivo, proto simusimna
pedivo sahnout, chi Zerstvé zboii...1*

Pani a pani prodavad, e nam nebudete

My slibujeme, Ze se taky polepgime...
Neivary ze strany prodejce
« Nejsou k dispozid jednorizové rukavice, ku rukou pekafské vyrobky vkladat do
kle3té a daléi pomiicky na uchopeni ne- sacku, aniz by ostatni kontaminoval do-

balenych, zejména pekafskych vyrobkii. tykem rukou, kalinim, kychanim.
« Chybi dostateén& viditelnd a motivujic
instruktaz spotfebitele, jak m bez doty-  Hledejme inspirad, kde u to fesi jinak.

kontaminaci.

Ale pokraéujme!

cich, které patii co nejrychleji do chla-

dicich boxii (masné a mlééné vyrobky).

« Provozovatel nezajistuje dohled nad hy-  « Jsou zna@né rozdily v kvalité personilu
gienickym prodejem nebalenych (napf. stilého a zacvideného a na druhé strané
pekafskych) vyrobki (obsluha tseku jen kratkodob& najatych sil a brigadnikd.
dopliiuje zbozi), a nezajistuje tak ochranu To se tykd zejména zbozi prodavaného
nebalenych vyrobki pfed kapénkovou u pultu na vihu (syry, uzeniny, lahtid-

kafské vyrobky); nedostatky se tykajf ne-

« Provozovatel nechéva dlouhoudobu zbo- dostateiného zakryti vlasti & neéistého
3i na prepravni palets pfed plemisténim  odévu a samazfejmé niz3f informovanos-
do prodejnich regalti aboxiy platitojako  ti; v3e je ale pln& v kompetenci provozo-
nezakrytém pedvu, ale zejména o vyrob- vatele, aby to zajistil.

HYGIENA PRODEJE -
jedna stranka véci.
ALE JAKUNAS DOMA?

Rady spotiebiteli, jak uchovat potraviny

doma

* Lidé Zasto nerozliZuji, 22 pro kazdou pot-
ravinu existuji specifické podminky ucho-
vavani a skladovéni. Zejména je tieba
sledovat v cznadeni datum pougitelnosti
nebo datum minimalni trvanlivosti.

« Pedivo je vhodné spotfebovat do 24, ho-

din po upeceni, ale je moné ho uchovat

déle; chléb se doponuiuje zabalitdo sté

a suché utérky a uchovévat pi pokojové

teploté (18-20 °C). Rozhodné jej nevkls-

dat do igelitového sicku ani do lednice

(zplesnivi vam). Rohliky ale je maoiné

a vhodné do igelitu & uzaviené nadoby

ukladat.

V uzaviratelngch nidobich a pfi poke-

jové teploté je vhodné skladovat suché

potraviny, jako jsou Eaje, kiva, mouka,
téstoviny, sil, cubr, kofeni, také Zokols-
da, sufenky a dalii podobné potraviny,
které snadno pohlcuji vikkost a pachy

z okolntho prostfedi.

* Maso a masné vyrobky jsou vhodnou Ziv-
nou piidou pro mikroonganismy, které
mivaji na swedomi fadu zdrawotnich
komplikaci. Proto je NUTHE maso pled
kulingmi  Gpravou fdné oplichnout
a dostateZné tepelng upravit (minimalné
70 °C po dobu alespoii 10 minut).

# Cerstvé maso nebo jeho polotovary vy-
dri v lednici asi tfi dny (je dllefité pfed
ulozenim nepferudit teplotni Fetdzac),
nékteré Lzeniny, obzvaitd vakuové ba-
lené, jsou mnohem trvanlivéjl, ale zaled
na typu virobku u na zpdscbu baleni.
Napf. u trwanlivjch tepelnéd opraco-

Uréite nemame
Jidy gisté s8N

wamjch wyrobkd {VysoZina, Selsky saldm)
nebo fermentovarjch trvanliviich mas-
nych wyrobkii (Herkules, Polican, suené
Eunky, priuty, klobdsy) je minimalni
trvanlivost prodloufena na 21 dnd pfi
pokojové teploté sHadovani 20 °C atd.
Teplota uskladnénéha Zerstvého masa
nemd pfekregit 7 °C, polotovary z Zerst-
vého masa se skladuji v chladniéce pii
teplotdch od 2 do 7 °C. Mleté maso je ke
kateni nachylndjE a musl byt skladovs-
no pii teplotich do 2 °C. Ryby je vhodné
uchovivatdo 5 °C.

Ml&Ene virabky vykazuji dnes casto delsi
trvanlivost, ned tomu bylo diive fvysoks
hygiena wjroby, technologie). Obecné
|ze Fid, #= maslo, jogurty, sjry a smetary
Ize sKadovat pii teplotich od 2 do 8 °C.
Za téchto podminek si udrd svoji kvalitu
v nezménéném stavu piibliing dva a2 tii
tydny, ale opdt - nutno sladovat ddaje na
abalu.

Owvoce a zelenina jsou Hwym, dychajicim
organismem, ktery b&hem skladovini
ztrad zejména vodu a aromatické lat-
ky. Pro uchovani téchto potravin je op-
timalnivitratelny sklep s nizkou tepl otou
a vysokou relativnivlhkosti. Rizné druby
ovoce a zeleniny ale vyfaduji odlizng
zplisoby uchovini. Mapf. banany potfe-
buijiteplaty nad 10°C, proto neni vhodné
skladovat je v chladnices atd.

Dbejte na sprévné zamrazovdni a roz-
mrazovani potmvin a pokrmid (zamra-
zovani rychlé/mamrazovani pomalé). Po
rozmrazeni je potravinu potfeba velmi
rychle zpracovat a zkonzumovat.
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10.  Zavér: ZKUSENOST, SROVNANI, EDUKACE

Jak vlastné redlné nakupujeme?

Vybér potraviny nelze zjednodusit na pouZiti jen jednoho nastroje i aspektu z uvedeného desatera
vlivll a faktorl, které nds ovliviuji pfi ndkupu potravin. | sebeopatrnéjsi a sebevzdélanéjsi zakaznik,
ktery v supermarketu nakupuje vétsi ndkup, nemuze peclivé precist a vyhodnotit vSechny udaje, které
najde o potraviné na obalu. Podrobné si precist etiketu, a hlavné vyhodnotit idaje na obalu jsme
schopni sotva u nékolika potravin, které nas néjakym zplsobem nové upoutaly, ¢i které jsme dosud
nekupovali a nezname je apod.

ZkuSenost — vlastni, rodiny a blizkych, znamych, ¢i s vyuZitim aplikaci internetového sdileni — to je
jeden z nejdllezitéjsich nastroji uplatiovanych pfi ndkupu. Vétsinu vyrobkl, které nakupujeme
pravidelng, ,davérné” zname, vime, co od nich ocekavat, a nékdy jsme proto dokonce citlivi na jejich
zménu a inovaci.

Jindy sdhneme po vyrobku, ktery nas nécim nové upoutd — atraktivnim balenim, reklamou, zajimavou
cenou. PFi vybéru nového vyrobku je na misté zvySena obezfetnost. Uplatnit mGzeme vse, co bylo
feceno v predchozich kapitolach.

ZdUraznili jsme vyuziti zkuSenosti, kterd uz v sobé zahrnuje vSechny predchozi momenty rozhodovani
a vlivy na né. Aktudlné (ale i dlouhodobé) muze nase rozhodnuti ovlivnit napf. probihajici medialni
,Skandal” ve vztahu k nasemu oblibenému vyrobku &i vyrobci, reklama, nova vérohodnd, i méné
vérohodna informace.

Ostatné i mezi tzv. ,vyZivovymi poradci“ je mnoho téch, ktefi Sifi nesmysly. VyZivovy poradce neni
¢innost vazand, tzn. Ze se jim muZe stat kdokoliv — i zcela bez patficného vzdélani a znalosti.
Nékolikadenni kurz — a je tu ,,odbornik”.

Informovanost a edukace ndm v rozhodovdni napomohou. Konecnd volba ale zustdvd na kaZzdém

Z ndas.

A jak vnima kvalitu a bezpecnost potravin evropsky a Cesky

spotrebitel?
Jiz jsme v predchazejicim zminili, Ze v éervnu 2019 zverejnila efsa
Evropska komise vysledky prizkumu EFSA k bezpecnosti potravin m

v EU (Eurobarometr Food safety in the EU, viz pfiloha — Rizné European Food Safety Authority

texty).
Jaky je primérny Evropan podle tohoto prizkumu?

Pro vétSinu Evropanl predstavuje bezpecnost potravin jeden z nékolika faktor( (spolecné s cenou,
chuti, nutri¢ni hodnotou a plvodem potravin), které ovliviiuji jejich stravovaci navyky a vybér
potravin pfi nakupu. Podivejme se na nékteré ,evropské” vysledky prizkumu:

vvvvvv

- Pri nakupovani potravin je pro priimérného Evropana nejdllezZitéjsi, odkud potravina pochazi
(53 %), dale cena (51 %), a dale bezpecnost potravin (50 %).
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- Celkem 41 % respondent( fika, Ze se osobné zajimaji o problematiku bezpecnosti potravin.
Jen néco malo pres 1/5 (22 %) Evropan( fika, Ze bezpecnost je jejich hlavnim faktorem pfi vybéru
potraviny.

- Nejcastéji uvadéné priciny spotrebitelskych obav (ve vztahu k bezpecnosti potravin) jsou
rezidua antibiotik, hormon( nebo steroidd v mase (44 %), rezidua pesticidl v potravinach (39 %), Ci
environmentalni polutanty v rybach, mase nebo napojich (37 %).

- Nejvyssi dlvéru u obcanl ohledné zdroju informaci maji védci (82 %) a spotiebitelské
organizace (79 %); napfriklad novinafi jsou hodné ,vzadu“ (s 50 %). JeSté méné ale spotrebitelé
dvéruji potravinovému pramyslu (36 %) a celebritam, blogeriim a influencerdm (19 %).

- Jen 2 z 5 respondent( (43 %) si uvédomuiji, Ze existuji predpisy zajistujici bezpecné potraviny.
A jak se chovaiji Cesi?

- Osobni zdjem o bezpe&nost potravin pocituje v CR 27 % respondentd (v EU 41 %)

Komentar: Vysoky osobni zajem o bezpecnost potravin nemusi znamenat, Ze spottebitel je dobre

informovany. Naopak, muzZe to vyvoldvat podezieni, Ze se pti nakupu obdva, zda mu neni nabizen
nebezpecny vyrobek. Je proto tfeba sledovat souvisejici otazky k chovani spotfebitele na trhu.

A skutecné, byt na ,chvostu” EU v tomto ukazateli nevnimdme jako negativni pohled na ¢eského
spotrebitele!

- Hlavni hlediska pfi nakupu

Pévod -EU53/CR56
Cena -EU51/CR62
Bezpeénost - EU 50/ CR 40
Chut -EU 40/ CR 54

Ziviny, obsah - EU 44/ CR 40

Kdyby vnitini trh EU v oblasti potravin (ale i spotfebniho zbozi) plné fungoval, pak by spotiebitel
z hlediska bezpecnosti vyrobku nemél otazku pdvodu zbozi viibec akcentovat (jina véc je samoziejmé
kvalita, Ci patriotické hledisko pfi vybéru).

V tomto ohledu je patrné, 7e ¢asté medialni kampané v CR ohledné zboZi neceského plvodu plni
,uspésné” svij ucel a Cesky spotrebitel dava plivodu jesté o néco vétsi vyznam, nez je pramér v EU.
Nicméné, celd EU povazuje puvod zbozi za nejdulezitéjsi aspekt pfi nakupu, a to je docela ,,zvlastni”.

To, ze Cesky spotrebitel stale pristupuje k cené jako k hlavnimu aspektu zvazovaném pti nakupu, jsme
se vénovali jiz v kapitole 7 této studie. Ze ale klademe vysoky dliraz napfiklad na chut, je pozitivni, a
to zejména s ohledem na skutecnost, Ze to neni na Ukor podcenéni vyzivového sloZeni potraviny.

- Reakce na Sifené informace o riziku
Trvald zména navyka -EU33/CR31
Docasna zména navyk( -EU33/CR31

Komentar: Zde je chovani ¢eského spotrebitele zcela identické s prilmérem EU. Tento vysledek je
jednim z téch, které podporuji nas zavér, ze vysledek ,Osobni zajem o bezpecnost potravin“, kde
Cesky spotrebitel s 27 % je témér na konci evropské fady, nelze vnimat zaporné. ProtoZe: prestoze o
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sobé fikdme, Ze nds aspekt bezpecnosti nezajimda, chovdame se Uplné stejné jako evropsky prameér,
kdyz se o riziku dozvime... Palec nahoru pro ¢eského spotrebitele!

- Vlysoce sloZité informace snizuji ddivéryhodnost informaci —EU 23 / CR 17
Komentar: A opét pozitivni vysledek pro chovani ¢eského spotrebitel. Neobdva se slozitéjsiinformace.
Hledisko bezpecnosti pti nakupu a vybéru potraviny
Nejvice se obavam o bezpecnost -EU22/CR18
Bezpeénost patfi mezi obavy -EU43/CR33
O bezpecnost se neobavam, protoze
proddvané potraviny jsou bezpeéné - EU 28 / CR 40

Komentaf: Toto povazujeme pfri vykladu prizkumu EFSA za naprosto zakladni vysledek prizkumu.
Ukazuje na zcela konzistentni chovani ceského spotrebitele na trhu: Zakladem jeho pohledu je
pfedpoklad, Ze na trhu jsou bezpecné vyrobky, nema dlivod se tedy ¢ehokoliv obdvat. K tomu muze
pfistupovat se zcela racionalni Uvahou, Ze bezpecnost vyrobku v naprosté vétsiné pripadu beztak
nemuze nijak rozeznat, posoudit a vyhodnotit. A zejména, Ze predpisy i dozorové organy spravné
funguiji.

Naproti tomu, zjisténi o vnimani primérného evropského spotiebitele povaZujeme za docela
alarmuijici: VZdyt ve velké mite ob¢ané EU nevéri ve funkci vnitfniho trhu s potravinami ohledné jejich
bezpecnosti.

- Existuji predpisy
které maji zajistit bezpecnost potravin na trhu -EU43/CR51

Komentdr: A aby toho v predchdazejicim odstavci nebylo malo, dalsi ,neuvéfitelny” vysledek
prizkumu. Nizké povédomi evropského primérného spotiebitele, Ze tyto predpisy existuji, je
skute¢né prekvapivé. A naopak, opét palec nahoru pro Cechy; my vime, 7e potravinové predpisy
existuji a dokonce vérime, Ze jsou pfimérené Uspésné uplatiovany (viz pfedchazejici vysledky).

Rekapitulujeme:

Rekapitulujeme z vysledk( prizkumu EK/EFSA: pouze 28 % obyvatel se pfi nakupu o bezpecénost se
neobava, protoze véri, Zze prodavané potraviny jsou bezpecné, a pfi tom 43 % takovéto obavy pfi
nakupu pocituje a pfes 20 % (22) dokonce pfi nakupu povazuje bezpecnost potraviny za prioritni.
Neuvéritelnych 43 % obyvatel nevi, Ze existuji potravinarské predpisy, které spotrebitele ucinné
z hlediska bezpecnosti potravin na trhu chrani.
To je prekvapivym, ale prokazatelnym
nasledkem selhani evropskych i narodnich
organt (v primeéru, neni to kritika ceskych
organlt!) ohledné komunikace rizik a
bezpecnosti potravin!

O Ceském spotrebiteli si jisté nemlzZeme délat
iluze, a to bez jakékoliv urdzky. Nedélejme
z prizkumu silné zavéry, ale je prosté realitou,
Ze bohuzZel potvrzuje dramatickou silu ceny pfi
jeho rozhodovani (62 %). | zde ale je pozitivni




rys — pokles ze 75 na 62 % za 10 let. To neni malé zlepSeni. Pfesto, nasim ,.cilem” by mélo byt alespon
onéch 51 % ,evropského” priméru.

Retézce ale maji zcela oteviené pole se svymi slevovymi letakovymi
akcemi, zaplavujicimi kazdy den dopisni schranky miliond
potencialnich spotrebitell. Cena, cena, cena, zapomerite na kvalitu!
Presto prlzkum ukazuje spotrebitele ve vice vysledcich, jak vySe
vysvétleno a komentovano, v prekvapivé pozitivnim svétle!

Pokud by fungoval efektivni vzdélavaci proces a kampané
zamérené na lepSi orientaci spotrebitele pfi nakupu potravin,
nepochybné by to pfindselo ovoce ve zlepSeni chovani
spotiebitell na trhu.
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PRILOHY (seznam)

LEGISLATIVA (vybrané ¢asti predpisu)

Nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) ¢. 1169/2011 o poskytovani informaci o potravinach
spotrebitellim

Zakon €. 110/1997 Sb. o potravinach a tabakovych vyrobcich a 0 zméné a doplnéni nékterych
souvisejicich zakon(l - Oznacovani potravin

Vyhlaska €. 417 ze dne 13. prosince 2016 o nékterych zptsobech oznacovani potravin
Zakon €. 40 ze dne 9. unora 1995 o regulaci reklamy
Zakon €. 634/1992 Sb. Zakon o ochrané spotrebitele (Nekalé praktiky)

Zakon €. 110/1997 Sb. o potravinach a tabdkovych vyrobcich a 0 zméné a doplnéni nékterych
souvisejicich zakonl — Nekalé praktiky

RUZNE TEXTY

Tiskova zprava SdruZeni ceskych spotrebitelll ve spoluprdci s Kabinetem pro standardizaci -
OTEVIRANI SPOTREBNICH OBALU: CO SENIORI? V Praze dne 2017-11-20

Potraviny — bezpecnost a kvalita; jak je vnima spotiebitel? Text publikovany v Perspektivach kvality
11/2019

Dvoji kvalita potravin na trhu — Text publikovany v Perspektivach kvality 11/2021

BEZPECNE PORTALY
(Odkazy na str. 110)
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Prilohy — LEGISLATIVA (vybrané casti predpisa)

Nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) ¢. 1169/2011 o poskytovani informaci o potravinach
spotiebitelim

ze dne 25. fijna 2011 (o zméné narizeni Evropského parlamentu a Rady (ES) ¢. 1924/2006 a (ES) ¢.
1925/2006 a o zruseni smérnice Komise 87/250/EHS, smérnice Rady 90/496/EHS, smérnice Komise
1999/10/ES, smérnice Evropského parlamentu a Rady 2000/13/ES, smérnic Komise 2002/67/ES a
2008/5/ES a nafizeni Komise (ES) ¢. 608/2004

(Text s vyznamem pro EHP)

EVROPSKY PARLAMENT A RADA EVROPSKE UNIE,
()

PRIJALY TOTO NARIZENI:

KAPITOLA |

OBECNA USTANOVENI

Cldnek 1

Pfedmét a oblast plsobnosti

1. Toto nafizeni stanovi zaklad pro zajisténi vysoké uUrovné ochrany spotrebitelll v souvislosti s
informacemi o potravindch s pfihlédnutim k rozdildm ve vnimdni spotfebitell a jejich informacnich
potfebdach pfi sou¢asném zajisténi plynulého fungovani vnitfniho trhu.

2. Toto nafizeni stanovi obecné zasady, poZadavky a povinnosti v oblasti informaci o potravinach, a
zejména oznacovani potravin. Stanovi prostfedky pro zajiSténi prava spotrebiteld na informace a
postupy pro poskytovani informaci o potravinach s prihlédnutim k potrebé zajistit dostatecnou
pruznost pro reagovani na budouci vyvoj a nové pozadavky na poskytovani informaci.

3. Toto natizeni se vztahuje na provozovatele potravinarskych podniki ve vsech fazich potravinového
retézce, kde se jejich ¢innosti tykaji poskytovani informaci o potravinach spotrebitelim. PouzZije se na
vSechny potraviny uréené pro konecného spotiebitele, véetné potravin dodavanych zafizenimi
spole¢ného stravovani a potravin uréenych k dodani do téchto zafizeni.

Toto nafizeni se vztahuje na stravovaci sluzby poskytované dopravnimi podniky, pokud se misto
odjezdu ¢i odletu nachazi na Gzemi ¢lenskych statli, na néz se vztahuji Smlouvy.

4. Toto nafizeni se pouzije, aniz jsou dotéeny pozadavky na oznacovani stanovené ve zvlastnich
predpisech Unie tykajicich se urcitych potravin.

Cldnek 2
Definice
1. Pro ucely tohoto nafizeni se pouZiji tyto definice:

a) definice ,potraviny”, ,potravinového prava“, ,potravinarského podniku“, ,provozovatele
potravinarského podniku®, ,maloobchodu”, ,uvadéni na trh“ a , konecného spotrebitele” v ¢lanku 2
avcl. 3 bodech 1, 2,3, 7,8 a 18 nafizeni (ES) ¢. 178/2002;
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b) definice ,,zpracovani“, ,,nezpracovanych produktd” a ,,zpracovanych produkt(” v ¢l. 2 odst. 1 pism.
m), n) a o) nafizeni Evropského parlamentu a Rady (ES) ¢. 852/2004 ze dne 29. dubna 2004 o hygiené
potravin (%/);

c) definice ,,potravinarského enzymu“ v ¢l. 3 odst. 2 pism. a) natizeni Evropského parlamentu a Rady
(ES) €. 1332/2008 ze dne 16. prosince 2008 o potravinafskych enzymech (%%);

d) definice ,potravinarské pridatné latky”, ,pomocné latky“ a ,nosice” v ¢l. 3 odst. 2 pism.a)ab)av
bodé 5 prilohy | nafizeni Evropského parlamentu a Rady (ES) ¢. 1333/2008 ze dne 16. prosince 2008
o potravinarskych pfidatnych latkach (*°);

e) definice ,aromat” v ¢l. 3 odst. 2 pism. a) nafizeni Evropského parlamentu a Rady (ES) ¢. 1334/2008
ze dne 16. prosince 2008 o aromatech a nékterych slozkach potravin s aromatickymi vlastnostmi pro
pouZiti v potravinach nebo na jejich povrchu (*°);

f) definice ,masa“, ,strojné oddéleného masa“, ,masnych polotovard”, ,produktli rybolovu“ a
,masnych vyrobkd“ v bodech 1.1, 1.14, 1.15, 3.1 a 7.1 pfilohy | k natizeni Evropského parlamentu a
Rady (ES) €. 853/2004 ze dne 29. dubna 2004, kterym se stanovi zvlastni hygienicka pravidla pro
potraviny Zivo&isného plvodu (*);

g) definice ,,reklamy“ v ¢l. 2 pism. a) smérnice Evropského parlamentu a Rady 2006/114/ES ze dne 12.
prosince 2006 o klamavé a srovnavaci reklamé (3?).

2. Déle se rozumi:

a) ,informacemi o potravinach” informace tykajici se potravin zpfistupnéné kone¢nému spotrebiteli
prostfednictvim etikety, jiného prlvodniho materidlu nebo jinymi prostredky, véetné nastrojd
modernich technologii nebo slovniho sdéleni;

b) ,,pravnimi predpisy o poskytovani informaci o potravinach” predpisy Unie upravujici poskytovani
informaci o potravinach, zejména jejich oznacovani, véetné pravidel obecné povahy vztahujicich se
na vSechny potraviny za zvlastnich okolnosti nebo na urcité skupiny potravin a pravidel vztahujicich
se pouze na konkrétni potraviny;

¢) ,povinnymi informacemi o potravinach” Udaje, které musi byt kone¢nému spotiebiteli poskytnuty
na zakladé predpisl Unie;

d) ,zafizenim spolecného stravovani“ jakékoli zafizeni (véetné vozidel, stankd s pevnym stanovistém
a prenosnych stank), jako jsou napftiklad restaurace, zavodni jidelny, Skoly, nemocnice a cateringové
firmy, v némz se v rdmci bézné Cinnosti pripravuji potraviny uréené k pfimé spotiebé koneénym
spotrebitelem;

e) ,balenou potravinou” samostatna prodejni jednotka v obchodni Upravé v nezménéném stavu
urcena koneénému spotrebiteli a zafizenim spole¢ného stravovani, ktera se sklada z potraviny a obalu,
do néhoz byla potravina vlozena pred uvedenim do prodeje, a to bez ohledu na to, zda je potravina v
obalu uzaviena zcela nebo pouze z¢asti, avsak v kazdém pripadé takovym zplsobem, Ze bez otevreni
nebo vymény obalu nelze zménit jeho obsah; za balenou potravinu se nepovazuje potravina zabalend
v misté prodeje na zadost spotiebitele ani potravina zabalena pro uUcely prtimého prodeje;

f) ,slozkou” jakakoli latka nebo produkt, véetné aromat, potravinarskych pridatnych latek a
potravinarskych enzym, a jakdkoli soucast smésné slozky, ktera je pouzita pfi vyrobé nebo pripravé
potraviny a je v kone¢ném vyrobku stdle pfitomna, i kdyZz pfipadné ve zménéné formé; za slozky se
nepovazuji rezidua;
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g) ,mistem provenience” misto, o némz je uvedeno, Ze z néj potravina pochazi, a které neni ,,zemi
pavodu” ve smyslu ¢lankd 23 aZ 26 nafizeni (EHS) ¢. 2913/92; nazev, obchodni firma nebo adresa
provozovatele potravinarského podniku na etiketé nepredstavuje udaj o zemi plvodu nebo misté
provenience potraviny ve smyslu tohoto nafizeni;

h) ,,smésnou slozkou” slozka, ktera je sama vyrobena z vice nez jedné slozky;

i) ,etiketou” jakykoli Stitek, znacka, znamka, obrazovy nebo jiny popis, ktery je napsan, vytistén,
natistén pomoci Sablony, vyznacen, proveden jako reliéf nebo vytlacen na obalu nebo nadobé
potraviny nebo k nim pfipojen;

j) »oznacenim“ jakdkoli slova, udaje, ochranné znamky, obchodni znacky, vyobrazeni nebo symboly,
které se vztahuji k urcité potraviné a jsou umistény na obalu, dokladu, ndpisu nebo etiketé, a to i
kréckové nebo rukavové, které potravinu provazeji nebo na ni odkazuiji;

k) ,zornym polem“ vSechny povrchy na baleni, které Ize precist z jednoho zorného uhlu;

[) ,hlavnim zornym polem* zorné pole, jehoz si spotiebitel pfi ndkupu s nejvétsi pravdépodobnosti
vSimne na prvni pohled a které mu umoini okamzité vyrobek rozpoznat, pokud jde o jeho
charakteristické rysy nebo povahu a popfipadé jeho obchodni znacku. Pokud ma obal nékolik
shodnych hlavnich zornych poli, povazuje se za hlavni zorné pole to, které zvolil provozovatel
potravinarského podniku;

m) ,Citelnosti” fyzicky vzhled informace, jehoZ prostfednictvim je informace vizudlné pfistupna pro
béZznou populaci a ktery je uréen rdznymi prvky, mimo jiné velikosti pisma, odstupy mezi pismeny,
odstupy mezi radky, tloustkou tah( pisma, barvou pisma, druhem pisma, pomérem mezi vyskou a
Sitkou pismen, povrchem materiadlu a vyraznym kontrastem mezi pismem a pozadim;

n) ,zakonnym nazvem® nazev potraviny stanoveny v predpisech Unie, které se na ni vztahuji, nebo
pfi neexistenci téchto predpisii Unie nazev uvedeny v pravnich a sprdvnich predpisech platnych v
¢lenském staté, kde se dand potravina prodava kone¢nému spotrebiteli nebo zafizenim spolec¢ného
stravovani;

0) ,,vZitym ndzvem” nazev, ktery je v ¢lenském staté, kde se dand potravina prodava, prijat spotrebiteli
jako nazev potraviny, aniz by potfeboval dalsi vysvétleni;

p) ,,popisnym nazvem” nazev obsahujici popis potraviny, popfipadé rovnéz popis jejiho pouZiti, ktery
je dostatecné presny, aby spotiebitelim umoznil poznat skute¢nou podstatu potraviny a odlisit ji od
jinych produktt, se kterymi by mohla byt zaménéna;

d) ,primarni slozkou” jedna nebo vice sloZek potraviny, které tvoti vice nez 50 % této potraviny nebo
které jsou pro spotrebitele obvykle spojeny s ndzvem potraviny a u nichz je ve vétsiné pripadu
vyzadovan udaj o mnozstvi;

r) ,datem minimalni trvanlivosti potraviny” datum, do kterého si potravina uchovava své specifické
vlastnosti pfi spravném zplsobu uchovavani;

s) ,,zivinami“ bilkoviny, sacharidy, tuky, vlaknina, sodik, vitaminy a mineralni latky uvedené v ¢asti A
bodé 1 prilohy Xl tohoto nafizeni a latky, které nalezi do téchto kategorii nebo jsou slozkami nékteré
Z nich;

t) ,umélym nanomaterialem” jakykoli zdmérné vyrobeny material, ktery ma jeden nebo vice rozméru
v fadu nejvyse 100 nm nebo se sklddd ze samostatnych funkcnich ¢asti uvnitf nebo na povrchu, z nichz
mnohé maji jeden nebo vice rozmérl v radu nejvySe 100 nm, véetné struktur, aglomeratl nebo
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agregatl, jejichZ velikost mlzZe presahovat fadd 100 nm, ale zachovavaji si vlastnosti charakteristické
pro nanomeéfritko.

K vlastnostem charakteristickym pro nanométitko patfi:
vlastnosti souvisejici s velkym specifickym povrchem danych materialQ, nebo

ii) specifické fyzikalné-chemické vlastnosti odliSné od vlastnosti téhoz materialu v jiné formé nez v
fadu nanometrq;

u) ,komunikacnimi prostfedky na dalku“ jakékoli prostiedky, které mohou byt pouzity k uzavieni
smlouvy mezi dodavatelem a spotiebitelem bez jejich soucasné fyzické pritomnosti.

3. Pro ucely tohoto nafizeni oznacuje zemé plivodu potraviny plivod potraviny stanoveny v souladu s
¢lanky 23 aZ 26 nafizeni (EHS) ¢. 2913/92.

4. Pouziji se rovnéz zvlastni definice uvedené v pfiloze I.
KAPITOLA II

OBECNE ZASADY POSKYTOVANI INFORMACI O POTRAVINACH
Cldnek 3

Obecné cile

1. Poskytovani informaci o potravinach usiluje o vysokou Uroven ochrany zdravi a zajm( spotrebitel(
poskytnutim zakladu, ktery konecnému spotrebiteli umozni informovany vybér potravin a jejich
bezpecné pouziti, se zvlastnim ohledem na zdravotni, hospodarskd, environmentalni, socialni a eticka
hlediska.

2. Cilem pravnich predpisi o poskytovani informaci o potravinach je dosdahnout volného pohybu
legalné vyrabénych a na trh uvadénych potravin v Unii, s pfihlédnutim, kde je to vhodné, k potrebé
ochrany legitimnich zajm{ vyrobcl a podporu vyroby kvalitnich produkt.

3. Tam, kde pravni predpisy o poskytovani informaci o potravinach zavadéji nové pozadavky, se
stanovi prechodné obdobi po vstupu novych pozadavk( v platnost s vyjimkou fadné odlvodnénych
pripadl. BEhem prechodného obdobi Ize potraviny s etiketami nespliiujicimi nové pozadavky uvadét
na trh a po jeho uplynuti Ize potraviny s takovymi etiketami, které byly uvedeny na trh pred koncem
prechodného obdobi, proddvat aZz do vycerpani zasob.

4. Béhem pfipravy, hodnoceni a revize pravnich predpisd o uvadéni informaci o potravinach jsou
vedeny pfimo nebo prostfednictvim zastupujicich organli verejné, transparentni konzultace s
verejnosti, véetné zucastnénych subjektd, vyjma pripady, kdy to naléhavost zaleZitosti neumoznuje.

Cldnek 4
Zasady pro povinné informace o potravinach

1. Stanovi-li pravni predpisy o poskytovani informaci o potravinach pozadavek uvadéni povinnych
informaci o potraving, tyka se zejména informaci, které spadaji do jedné z téchto kategorii:

a) informace o oznaceni a slozZeni, vlastnostech nebo jinych charakteristikach dané potraviny;

b) informace o ochrané zdravi spotrebitelll a bezpecném pouziti dané potraviny. Zejména se jednd o
informace o:

i) sloZeni, které maze byt skodlivé pro zdravi urcité skupiny spotrebitel(,

ii) trvanlivosti, uchovdvani a bezpe¢ném pouziti,
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iii) dopadu na zdravi, v€etné rizik a disledkl vyplyvajicich ze Skodlivé a nebezpeéné konzumace urcité
potraviny;

c) informace o vyZivovych vlastnostech umoznujici spotrebitellim, véetné spotrebitell se zvlastnimi
pozadavky na vyzivu, provadét informovany vybér potravin.

2. Pfi posuzovani potieby povinnych informaci o potravindch a s cilem umozZnit spotfebitelim
informovany vybér se prihlizi ke vSeobecné rozsitené potrebé urcitych informaci ze strany vétsiny
spotiebitell, jimz prikladaji znaény vyznam, nebo k jakémukoli obecné uznavanému pfinosu pro né.

Clének 5
Konzultace s Evropskym Ufadem pro bezpecnost potravin

Veskera opatreni Unie v oblasti pravnich predpisid o poskytovani informaci o potravinach, ktera
mohou mit vliv na lidské zdravi, se pfijimaji po konzultaci s Evropskym ufadem pro bezpecénost
potravin (ddle jen ,urad”).

KAPITOLA I

OBECNE POZADAVKY NA INFORMACE O POTRAVINACH A POVINNOSTI PROVOZOVATELU
POTRAVINARSKYCH PODNIKU

Cldnek 6
Zakladni pozadavek

Vsechny potraviny urcené k dodani kone¢nému spotrebiteli nebo do zatizeni spole¢ného stravovani
musi byt opatieny informacemi o potravinach v souladu s timto nafizenim.

Cldnek 7
Uvadéni nezavadéjicich informaci
1. Informace o potravinach nesméji byt zavadéjici, zejména:

a) pokud jde o charakteristiky potraviny a zvlasté o jeji povahu, totoZnost, vlastnosti, sloZzeni, mnoZstvi,
trvanlivost, zemi plivodu nebo misto provenience, zplisob vyroby nebo ziskani;

b) pFipisovanim Gcinkd nebo vlastnosti, které dottena potravina nema;

¢) vyvolavanim dojmu, Ze dotfena potravina ma zvlastni charakteristiky, pokud vSechny podobné
potraviny maji ve skutecnosti stejné charakteristiky, zejména vyslovnym zdlrazriovanim pritomnosti
nebo nepfitomnosti urcitych sloZzek nebo Zivin;

d) vyvolavanim dojmu na zakladé vzhledu, popisu nebo vyobrazeni, Ze je pfitomna urcita potravina
nebo slozka, ackoli ve skutecnosti byla urcita prirozené se vyskytujici sou¢ast nebo béziné pouzivana
slozka v této potraviné nahrazena odliSnou soucasti nebo slozkou.

2. Informace o potraviné musi byt presné, jasné a spotrebitelim snadno srozumitelné.

3. S vyhradou odchylek stanovenych v pravnich predpisech Unie, které se vztahuji na pfirodni
mineralni vody a na potraviny uréené pro zvlastni vyZivu, nesméji informace o potraviné pfipisovat
jakékoli potraviné vlastnosti umoznujici zabranit urcité lidské nemoci, zmirnit ji nebo ji vylécit, ani na
tyto vlastnosti odkazovat.

4. Odstavce 1, 2 a 3 se rovnéz pouZiji na:

a) souvisejici reklamu;
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b) obchodni Upravu potravin, jejich tvar, vzhled nebo baleni, pouZité obalové materialy, zpUsob
jejich dpravy a misto vystaveni.

Clének 8
Povinnosti

1. Za informace o potraviné odpovida provozovatel potravinarského podniku, pod jehoz jménem
nebo obchodnim nazvem je potravina uvadéna na trh, a neni-li usazen v Unii, dovozce potraviny na
trh Unie.

2. Provozovatel potravinarského podniku odpovidajici za informace o potraviné zajisti jejich uvedeni
a presnost v souladu s platnymi pravnimi predpisy o poskytovani informaci o potravinach a pozadavky
prislusnych vnitrostatnich predpisa.

3. Provozovatelé potravinafskych podnik(, ktefi nemaji vliv na informace o potravinach, nesméji
doddvat potraviny, o nichZ na zdkladé informaci, které maiji k dispozici jako odbornici, védi nebo
pfedpokladaji, Ze nejsou v souladu s platnymi pravnimi predpisy o poskytovani informaci o
potravinach a nespliuji poZzadavky pfislusnych vnitrostatnich predpisa.

4. Provozovatelé potravinarskych podnikl nesméji v podnicich, které fidi, upravovat informace
pfipojené k potraviné, pokud by tyto Upravy mohly uvadét kone¢ného spotrebitele v omyl ¢i jinak
snizit Uroven ochrany spotfebiteld a moZnost konecného spotiebitele rozhodovat se pfi
informovaném vybéru potravin. Provozovatelé potravinarskych podnik(i odpovidaji za veSkeré zmény
informaci o potraviné, které jsou k ni pfipojeny, jez ucini.

5. AniZ jsou dotceny odstavce 2, 3 a 4, zajisti provozovatelé potravinarskych podnik(, aby v podnicich,
které ridi, splfiovaly potraviny poZadavky pravnich predpist o poskytovani informaci o potravinach a
pfislusnych vnitrostatnich predpish tykajicich se jejich ¢innosti, a kontroluji pInéni téchto pozadavka.

6. Provozovatelé potravinarskych podnikl zajisti v podnicich, které fidi, aby informace tykajici se
nebalenych potravin uréenych pro koneéného spotrebitele nebo k dodani do zafizeni spolec¢ného
stravovani byly predany provozovateli potravinarského podniku, ktery potraviny prebird, aby bylo
mozno poskytnout povinné informace o potravinach kone¢nému spotrebiteli, pokud to bude nutné.

7. Provozovatelé potravinarskych podnik( zajisti v podnicich, které fidi, aby povinné udaje
pozadované podle ¢lank( 9 a 10 byly uvedeny na baleni nebo na etiketé, ktera je k nému pripojena,
nebo na obchodnich dokladech tykajicich se danych potravin, lze-li zarudit, Ze tyto doklady jsou bud’
pfiloZzeny k pfislusné potraviné, nebo byly zaslany pfed dodavkou nebo soucasné s dodavkou, a to v
téchto pripadech:

a) pokud jsou balené potraviny uréeny kone¢nému spotrebiteli, avSak jsou uvddény na trh ve fazi,
ktera predchazi prodeji kone¢nému spotrebiteli a pfi které nejsou prodavany zatizenim spole¢ného
stravovani;

b) pokud jsou balené potraviny urc¢eny k dodani do zafizeni spolecného stravovani za Ucelem pripravy,
zpracovani, déleni nebo porcovani.

Bez ohledu na prvni pododstavec zajisti provozovatelé potravinarskych podnikd, aby byly idaje podle
¢l. 9 odst. 1 pism. a), f), g) a h) uvedeny také na vnéjSim obalu, v némz je balena potravina uvadéna
na trh.

8. Provozovatelé potravinarskych podnik( doddvajici jinym provozovatellim potravinarskych podnik(
potraviny, které nejsou uréeny kone¢nému spotrebiteli nebo zafizenim spole¢ného stravovani, zajisti,

50



aby témto jinym provozovatelim potravinarskych podnik(l byly poskytnuty dostate¢né informace k
tomu, aby mohli pfipadné splnit své povinnosti ulozené odstavcem 2.

KAPITOLA IV

POVINNE INFORMACE O POTRAVINACH
ODDIL 1

Obsah a zplsob uvddeéni udaji

Cldnek 9

Seznam povinnych udaju

1. V souladu s ¢lanky 10 az 35 a s vyhradou odchylek obsazenych v této kapitole se povinné uvadéji
tyto udaje:

a) nazev potraviny;
b) seznam slozek;

c) kazdou latku nebo pomocnou latku uvedenou na seznamu v pfiloze Il nebo odvozenou z latky
¢i produktu uvedenych na seznamu v pfiloze Il zplUsobujici alergie nebo nesnasenlivost, kterd byla
pouZita pri vyrobé nebo pfipravé potraviny a je v koneéném vyrobku stale pfitomna, byt v
pozménéné podobé;

d) mnozstvi urcitych sloZzek nebo skupin sloZek;

e) Cisté mnoiZstvi potraviny;

f) datum minimalni trvanlivosti nebo datum pouZzitelnosti;
g) zvlastni podminky uchovani nebo podminky pouZiti;

h) jméno nebo obchodni nazev a adresu provozovatele potravinarského podniku uvedeného v ¢l.
8 odst. 1;

zemi plvodu nebo misto provenience v pfipadech, které urcuje ¢lanek 26;
j) ndvod k poutZiti v pfipadé potraviny, kterou by bez tohoto ndvodu bylo obtizné odpovidajicim
zpusobem pouzit;
k) u napoju s obsahem alkoholu vyssim nez 1,2 % objemovych skute¢ny obsah alkoholu v
procentech objemovych;
[) vyZivové udaje.
2. Udaje stanovené v odstavci 1 se uvadéji slovy a &isly. Aniz je dotéen €ldnek 35, mohou byt rovnéz
vyjadreny piktogramy nebo symboly.
3. Prijima-li Komise akty v pfenesené pravomoci a provadéci akty podle tohoto ¢lanku, mohou byt

Udaje stanovené v odstavci 1 rovnéz vyjadieny piktogramy nebo symboly namisto slov nebo cisel.

Aby byly jiné zpUsoby vyjadieni povinnych informaci o potravinach, nez jsou slova a Cisla, prinosné
pro spotiebitele, a za predpokladu, Ze je zajisténa stejna informacéni hodnota jako v pfipadé slov a
Cisel, mGze Komise prostrednictvim aktl v prenesené pravomoci stanovit v souladu s ¢lankem 51
kritéria, na jejich zakladé muize byt jeden nebo vice Udaji uvedenych v odstavci 1 vyjadren
piktogramy nebo symboly namisto slov nebo Cisel, pficemzZ vezme v Uvahu, zda je doloZzeno jednotné
chdpani spotrebiteli.
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4.V zajmu zajisténi jednotného provedeni odstavce 3 tohoto ¢ldnku mize Komise pfijmout provadéci
akty upravujici podminky uplatfiovani kritérii stanovenych v souladu s odstavcem 3 pro vyjadreni
jednoho nebo vice udaja prostrednictvim piktogram( nebo symboll namisto slov ¢i Cisel. Tyto
provadeéci akty se pfijimaji prezkumnym postupem podle ¢l. 48 odst. 2.

Clének 10
Dalsi povinné udaje u urcitych druhl nebo skupin potravin

1. Kromé udaju uvedenych v €l. 9 odst. 1 jsou v pfiloze Il stanoveny dalsi povinné udaje pro urcité
druhy nebo skupiny potravin.

2. K zajisténi informovanosti spotrebiteltd o urcitych druzich nebo skupinach potravin a s cilem
zohlednit technicky pokrok, védecky vyvoj, ochranu zdravi spotfebiteld nebo bezpecné pouziti urcité
potraviny mizZe Komise prostiednictvim aktl v pfenesené pravomoci v souladu s ¢ldankem 51 ménit
pfilohu IlI.

Ve zvlasté zavainych naléhavych pripadech, pokud je ohroZeno zdravi spotfebitel(, se na akty v
pfenesené pravomoci pfijimané podle tohoto ¢lanku pouZije postup stanoveny v ¢lanku 52.

Cldnek 11

Vahy a miry

Clankem 9 nejsou dotéeny zvlastni predpisy Unie o vahach a mirach.
Cldnek 12

Dostupnost a umisténi povinnych informaci o potravinach

1.V souladu s timto nafizenim musi byt u vSech potravin povinné informace o potravinach k dispozici
a snadno dostupné.

2.V ptipadé balenych potravin musi byt povinné informace o dané potraviné uvedeny pfimo na obalu
nebo na etiketé k nému pripojené.

3. K zajisténi toho, aby spotrebitelé mohli mit uZitek z povinnych informaci o potraviné poskytnutych
jinym zpUsobem, lépe uzplisobenym urcitym povinnym prvkim, mize Komise za predpokladu, Ze je
zajisténa stejnd informacni hodnota jako v pripadé obalu Ci etikety, prostfednictvim aktl v prenesené
pravomoci v souladu s ¢lankem 51 stanovit kritéria, na jejichz zakladé Ize vyjadfovat urcité povinné
udaje jinym zplsobem neZ uvedenim na obalu nebo etiketé, pficemzZ vezme v Gvahu, zda je doloZeno
jednotné chapani a Siroké vyuzivani ze strany spotrebiteld.

4.V zajmu zajisténi jednotného provedeni odstavce 3 tohoto ¢lanku mlze Komise pfijmout provadéci
akty upravujici podminky uplatfovani kritérii stanovenych v souladu s odstavcem 3 pro vyjadreni
urcitych povinnych udajd jinym zplisobem nez uvedenim na obalu nebo etiketé. Tyto provadéci akty
se prijimaji pfezkumnym postupem podle ¢l. 48 odst. 2.

5.V pripadé nebalenych potravin se pouZije ¢lanek 44.
Cldnek 13
ZpUsob uvadéni povinnych udajl

1. AniZ jsou dotéena opatfeni pfijatd na vnitrostatni urovni podle ¢l. 44 odst. 2, vyznacuji se povinné
informace o potraviné na viditelném misté tak, aby byly dobfe viditelné, snadno Citelné, a je-li to
vhodné, nesmazatelné. Nesméji byt Zadnym zplsobem skryty, zastfeny ani preruseny jinym textem
nebo vyobrazenim ¢i jinym zasahujicim materialem ani od nich nesmi byt odvadéna pozornost.
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2. Aniz jsou dotéeny zvlastni predpisy Unie tykajici se urlitych potravin, jsou-li povinné udaje
stanovené v ¢l. 9 odst. 1 uvedeny na obalu nebo na etiketé k nému pfipojené v dobre Citelné podobé,
vytisknou se na nich pismem, jehoZ vySka malého pismene ,x“, jak je definovana v pfiloze IV, Cini
nejméné 1,2 mm.

3.V pfipadé oball nebo nadob, jejichZ nejvétsi plocha je mensinez 80 cm?, &ini vy$ka malého pismene
»X“ pisma uvedeného v odstavci 2 nejméné 0,9 mm.

4. K dosazeni cill tohoto nafizeni stanovi Komise pravidla tykajici se Citelnosti prostifednictvim aktl v
prenesené pravomoci v souladu s ¢ldnkem 51.

Za ucelem uvedenym v prvnim pododstavci mUze Komise prostrednictvim aktl v prenesené
pravomoci v souladu s ¢ldnkem 51 rozsifit poZzadavky uvedené v odstavci 5 tohoto ¢lanku na dalsi
povinné udaje pro urcité druhy nebo skupiny potravin.

5. Udaje uvedené v &l. 9 odst. 1 pism. a), ) a k) se uvadéji ve stejném zorném poli.
6. Odstavec 5 tohoto ¢lanku se nevztahuje na pfipady uvedené v ¢l. 16 odst. 1 a 2.
Cldnek 14

Prodej na dalku

1. Aniz jsou dotéeny poZadavky na informace stanovené v ¢lanku 9, v ptipadé balenych potravin
nabizenych k prodeji komunikacnimi prostfedky na dalku:

a) povinné informace o potravinach, s vyjimkou Udaj uvedenych v ¢l. 9 odst. 1 pism. f), musi byt k
dispozici pred dokonéenim ndkupu a uvedeny na materialu podporujicim prodej na dalku nebo musi
byt poskytnuty jinymi vhodnymi prostfedky jasné uréenymi provozovatelem potravinaiského
podniku. V pfipadé vyuZiti jinych vhodnych prostfedkd musi byt povinné informace o potravinach
poskytnuty, aniz by provozovatel potravinarského podniku pfendsel na spotfebitele dodatecné
naklady;

b) veskeré povinné Udaje musi byt k dispozici v okamziku doruceni.

2.V pfipadé nebalenych potravin nabizenych k prodeji komunika¢nimi prostfedky na dalku musi byt
udaje vyzadované podle ¢lanku 44 dany k dispozici podle odstavce 1 tohoto ¢lanku.

3. Ustanoveni odst. 1 pism. a) se nevztahuje na potraviny nabizené k prodeji prostfednictvim
prodejnich automatl nebo automatizovanych obchodnich prostor.

Clének 15
Jazykové pozadavky

1. Aniz je dotéen ¢l. 9 odst. 3, uvadéji se povinné informace o potraviné v jazyce snadno
srozumitelném spotrebitellim v ¢lenskych statech, kde je potravina uvadéna na trh.

2. Clenské staty, v nichz je potravina uvadéna na trh, mohou na svém Uzemi stanovit, e Gdaje musi
byt uvedeny v jednom nebo vice z Urednich jazykd Unie.

3. Odstavce 1 a 2 nebrani tomu, aby udaje byly uvedeny v nékolika jazycich.
Cldnek 16

Vypusténi urcitych povinnych Gdajl
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1.V pripadé sklenénych lahvi ur¢enych k opakovanému pouziti, které jsou nesmazatelné oznaceny, a
proto nejsou opatfeny etiketou, a to ani krckovou ¢i rukdvovou, je povinné uvadét pouze Udaje
stanovené v ¢l. 9 odst. 1 pism. a), c), e), f) a l).

2. V pfipadé oballl nebo nadob, jejichZz nejvétsi plocha je mensi nez 10 cm?, je povinné uvadét na
obalu nebo etiketé pouze Gdaje stanovené v €l. 9 odst. 1 pism. a), c), e) a f). Udaje uvedené v ¢l. 9
odst. 1 pism. b) se uvedou jinymi prostifedky nebo se poskytnou na Zadost spotrebitele.

3. Aniz jsou dotéeny jiné predpisy Unie vyZadujici povinné uvedeni vyZivovych udajli, nejsou Udaje
podle ¢l. 9 odst. 1 pism. |) povinné u potravin uvedenych na seznamu v pfiloze V.

4. Aniz jsou dotceny jiné predpisy Unie vyZadujici uvedeni seznamu slozek nebo povinnych vyZivovych
udajli, nejsou udaje podle ¢l. 9 odst. 1 pism. b) a I) povinné v pfipadé napojl, jejichz obsah alkoholu
je vyssinez 1,2 % objemovych.

Komise do 13. prosince 2014 vypracuje zpravu o uplatfiovani ¢lanku 18 a ¢l. 30 odst. 1 na produkty
uvedené v tomto odstavci a zaméfi se na to, zda by se mél v budoucnu na alkoholické napoje
vztahovat zejména poZadavek na uvadéni informaci o energetické hodnoté, a na dlivody pro mozné

vyjimky, s ohledem na potfebu zajistit soulad s jinymi ptisluSnymi politikami Unie. V této souvislosti
Komise zvazi, zda by nebylo vhodné navrhnout definici pojmu ,,alkoholické limonady*“.

Komise tuto zpravu pfipadné doplini legislativnim navrhem urcujicim pravidla pro seznam slozek nebo
povinné vyZzivové Udaje pro tyto produkty.

ODDIL 2

Podrobnd ustanoveni o povinnych udajich
Cldnek 17

Nazev potraviny

1. Nazvem potraviny je jeji zakonny nazev. Pokud takovy ndzev neexistuje, je nazvem potraviny jeji
vZity ndzev a v pfipadé, Ze neexistuje nebo se nepouZziva, uvede se popisny nazev dané potraviny.

2.V Clenském staté prodeje je povoleno pouZiti nazvu potraviny, pod kterym je vyrobek vyrabén v
souladu s pravnimi predpisy a uvadén na trh v ¢lenském staté vyroby. Neumoznuje-li vSak pouZiti
jinych ustanoveni tohoto natizeni, zejména ¢lanku 9, aby spotrebitelé v ¢lenském staté prodeje zjistili
skute¢nou povahu potraviny a odlisili ji od potravin, s nimiz by mohla byt zaménéna, pfipoji se k nazvu
potraviny dalSi popisné informace, které se uvedou v blizkosti ndzvu potraviny.

3. Ve vyjimecnych ptipadech se nazev potraviny pouzivany v ¢lenském staté vyroby nepouzije v
Clenském staté prodeje, pokud se potravina, kterou v ¢lenském staté vyroby oznacuje, liSi svym
sloZzenim nebo vyrobou od potraviny zndmé pod danym nazvem v ¢lenském staté prodeje natolik, ze
by odstavec 2 nezajistil v clenském staté prodeje spravné informovani spotrebiteld.

4. Nazev potraviny nesmi byt nahrazen nazvem chranénym jako dusevni vlastnictvi, obchodni znackou
nebo smyslenym nazvem.

5. Zvlastni ustanoveni o ndzvu potraviny a Udajich, které k nému musi byt pripojeny, jsou obsazena v
priloze VI.

Clének 18

Seznam slozek
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1. Seznam slozek se nadepiSe nebo uvede patficnym nadpisem obsahujicim slovo ,sloZzeni”. Seznam
slozek obsahuje vSechny slozky potraviny sefazené sestupné podle hmotnosti, stanovené v okamziku
jejich poutziti pfi vyrobé potraviny.

2. Slozky se oznacuji svym specifickym nazvem, popfipadé podle pravidel stanovenych v ¢lanku 17 a
v pfiloze VI.

3. VSechny slozky vyskytujici se v podobé umélych nanomaterialli musi byt jasné uvedeny v seznamu
sloZek. Za nazvy téchto slozek se v zavorce uvede slovo ,nano”.

4. Technicka pravidla pouziti odstavcl 1 a 2 tohoto ¢lanku jsou stanovena v pfiloze VII.

5. V zajmu dosazeni cil tohoto nafizeni Komise prostiednictvim akt(i v pfenesené pravomoci v
souladu s ¢lankem 51 upravi a uzpUsobi definici umélych nanomaterial(i uvedenou v ¢l. 2 odst. 2 pism.
t) tak, aby odpovidala védeckotechnickému pokroku ¢i definicim dohodnutym na mezinarodni Urovni.

Cldnek 19
Vypusténi seznamu slozek
1. U niZe uvedenych potravin se nevyZaduje uvedeni seznamu slozek:

a) Cerstvého ovoce a zeleniny véetné brambor, kromé loupaného, krajeného nebo podobné
upraveného cerstvého ovoce a zeleniny;

b) sycenych vod, v jejichZz oznaceni je uvedeno, Ze jsou sycené;

c¢) kvasnych octl, pokud pochazeji vyhradné z jediné zakladni suroviny a pokud do nich nebyly
pridany zadné jiné slozky;

d) syri, masla, kysaného mléka a smetany, do nichZ nebyly pfidany Zadné jiné slozky kromé

mlécnych produktll, potravinarskych enzym( a mikrobidlnich kultur nezbytnych k vyrobé nebo v
pfipadé syrl jinych nez Cerstvych a tavenych sll nezbytna k jejich vyrobé;

e) potraviny sestavajici z jediné slozky, pokud
i) je nazev potraviny totozny s ndzvem slozky, nebo
ii) ndzev potraviny umoziuje urcit povahu slozky bez rizika zamény.

2. S cilem zohlednit vyznam seznamu slozek u urcitych druh( nebo skupin potravin pro spotrebitele
muzZe Komise ve vyjimecnych pfipadech prostfednictvim aktll v pfenesené pravomoci v souladu s
¢lankem 51 doplnit odstavec 1 tohoto ¢lanku za predpokladu, Ze vypusténi seznamu slozek nebude
na ukor nalezité informovanosti kone¢ného spotrebitele nebo zafizeni spole¢ného stravovani.

Clének 20
Vypusténi soulasti potravin ze seznamu slozek
Aniz je dotcen ¢lanek 21, neni nutné do seznamu sloZek zarazovat tyto soucasti potravin:

a) soucasti slozky, které jsou béhem vyroby pfechodné oddéleny a poté jsou do potraviny
opét pridany v mnozstvi neprekracujicim ptvodni podil;
b) potravinarské pridatné latky a potravinarské enzymy:

i) které jsou v dané potraviné obsaZeny pouze proto, Ze byly obsazeny v jedné nebo
vice slozkach této potraviny, v souladu se zasadou prenosu uvedenou v ¢l. 18 odst. 1
pism. a) a b) nafizeni (ES) ¢. 1333/2008, pokud v kone¢ném vyrobku jiz neplni
technologickou funkci, nebo
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iii) které se pouZzivaji jako pomocné latky;

c) nosice a latky, které nejsou potravinarskymi pridatnymi latkami, avSak jsou pouzivany
stejnym zplsobem a ke stejnému Ucelu jako nosice, a které jsou pouzity v nezbytné
nutném mnozstvi;

d) latky, které nejsou potravinarskymi pridatnymi l[atkami, avSak jsou pouzivany stejnym
zplUsobem a ke stejnému ucelu jako pomocné latky a jsou nadale pfitomny v kone¢ném
vyrobku, tfebaze ve zménéné formé;

e) voda:

i) pokud se béhem vyrobniho procesu pouziva vyhradné k tomu, aby slozka pouzita
v koncentrovaném nebo suseném stavu byla rekonstituovana do svého pavodniho
stavu, nebo

ii) v pripadé nalevu, ktery se bézné nekonzumuje.
Cldnek 21
Oznacovani urcitych latek nebo produktd vyvolavajicich alergie nebo nesndsenlivost

1. AniZ jsou dotcena pravidla pfijata podle ¢l. 44 odst. 2, musi Gdaje podle €l. 9 odst. 1 pism. c) splfiovat
tyto pozadavky:

a) uvadéji se v seznamu slozek v souladu s pravidly stanovenymi v ¢l. 18 odst. 1 s jasnym odkazem
na nazev latky nebo produktu ze seznamu v pfiloze Il a

b) nazev latky nebo produktu ze seznamu v pfiloze Il je zvyraznén tak, aby byl jasné odlisen od
ostatnich sloZzek uvedenych v seznamu, napfiklad typem &i stylem pisma nebo barvou pozadi.

Neni-li seznam sloZek uveden, musi byt soucasti udaj podle ¢l. 9 odst. 1 pism. c) slovo ,,obsahuje” a
nasledné nazev latky nebo produktu ze seznamu v pfiloze Il.

Pochazi-li vice slozek nebo pomocnych latek obsazenych v potraviné z jediné latky nebo jediného
produktu ze seznamu v pfiloze I, musi to byt v oznaceni jasné uvedeno pro kazdou danou slozku nebo
pomocnou latku.

Uvedeni udaj podle ¢l. 9 odst. 1 pism. c) se nevyZaduje v pfipadech, kdy nazev potraviny jasné
odkazuje na danou latku nebo produkt.

2. K zajisténi lepsi informovanosti spotrebiteltd a s cilem zohlednit nejnovéjsi védecky pokrok a
technické poznatky provadi Komise systematicky prezkum a pripadné aktualizaci seznamu v pfiloze Il
prostfednictvim akt( v pfenesené pravomoci v souladu s ¢lankem 51.

Ve zvlasté zavainych naléhavych pripadech, pokud je ohroZzeno zdravi spotrebitell, se na akty v
prenesené pravomoci prijimané podle tohoto ¢lanku pouzije postup stanoveny v ¢lanku 52.

Cldnek 22
Uvadéni udaji o mnoizstvi slozek
1. Mnoizstvi slozky nebo skupiny slozek pouzité pti vyrobé nebo pfipravé potraviny se uvede, pokud
je dotéena slozka nebo skupina slozek:
a) uvedena v nazvu potraviny nebo ji spotiebitelé s timto nazvem obvykle spojuji;

b) na etiketé zdliraznéna slovy, vyobrazenim nebo grafickym znazornénim, nebo
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c) duleZita pro charakterizaci potraviny a pro jeji odliSeni od vyrobkl, s nimiz by mohla byt
zaménéna kvuli svému nazvu nebo vzhledu.

2. Technicka pravidla pro pouZiti odstavce 1, véetné zvlastnich pripadd, kdy se u urcitych slozek udaj
o0 mnozstvi nevyzaduje, jsou stanovena v pfiloze VIII.

Cldnek 23
Cisté mnoZstvi
1. Cisté mnoZstvi potravin se vyjadfuje v litrech, centilitrech, mililitrech, kilogramech nebo gramech,
jak je to vhodné:
a) u tekutych produktd v objemovych jednotkach;
b) u ostatnich produktl v hmotnostnich jednotkach.

2. K zajisténi lepSiho pochopeni informaci o potravindch uvedenych v oznaceni spotiebiteli mize
Komise pro nékteré konkrétni potraviny prostifednictvim aktl v prenesené pravomoci v souladu s
¢lankem 51 stanovit jiny zplsob vyjadreni ¢istého mnozstvi, neZ jaky je stanoven v odstavci 1 tohoto
¢lanku.

3. Technicka pravidla pro pouziti odstavce 1, véetné zvlastnich ptipadd, kdy se Gdaj o Cistém mnoZstvi
nevyzaduje, jsou stanovena v pfiloze IX.

Cldnek 24
Datum minimalni trvanlivosti, datum pouZitelnosti a datum zmrazeni

1. V ptipadé potravin, které z mikrobiologického hlediska snadno podléhaji zkdze, a mohou tedy po
kratké dobé predstavovat bezprostfedni nebezpeci pro lidské zdravi, se datum minimalni trvanlivosti
nahradi datem pouzitelnosti (,spotfebujte do“). Po uplynuti data pouzitelnosti se potravina
nepovazuje za bezpecnou v souladu s ¢l. 14 odst. 2 az 5 natizeni (ES) ¢. 178/2002.

2. Prislusné datum se vyjadfuje v souladu s pfilohou X.

3. S cilem zajistit jednotné uplatfiovani zpisobu uvedeni data minimalni trvanlivosti podle bodu 1
pism. c) pfilohy X mGze Komise pfijmout provadéci akty, v nichZ stanovi odpovidajici pravidla. Tyto
provadéci akty se pfijimaji prezkumnym postupem podle ¢l. 48 odst. 2.

Clének 25
Podminky uchovavani nebo podminky pouziti
1. Pokud potravina vyZaduje zvlastni podminky uchovavani nebo pouZiti, jsou tyto podminky uvedeny.

2. Aby bylo zajiSténo spravné uchovani nebo pouziti potraviny po otevieni obalu, uvadéji se v ptipadé
potieby podminky uchovavani nebo lhita spotieby.

Cldnek 26
Zemé plvodu nebo misto provenience

1. Tento ¢lanek se pouZije, aniz jsou dotéeny pozadavky na oznacovani stanovené ve zvlastnich
predpisech Unie, zejména pozadavky stanovené natizenim Rady (ES) ¢. 509/2006 ze dne 20. bfezna
2006 o zemédélskych produktech a potravinach, jeZ pfedstavuji zaruéené tradi¢ni speciality (*3), a
nafizenim Rady (ES) ¢. 510/2006 ze dne 20. bfezna 2006 o ochrané zemépisnych oznaceni a oznaceni
puvodu zemédélskych produktl a potravin (*4).

2. Uvedeni zemé plvodu nebo mista provenience je povinné:
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a) pokud by opomenuti tohoto Udaje mohlo uvddét spotiebitele v omyl ohledné skutecné zemé
pUvodu nebo mista provenience potraviny, zejména pokud by informace pripojena k potraviné nebo
etiketa jako celek jinak naznacovala, Ze potravina je z jiné zemé plvodu nebo mista provenience;

b) v pfipadé masa kédl kombinované nomenklatury (KN) uvedenych na seznamu v pfiloze XI. Pouziti
tohoto pismene zavisi na pfijeti provadécich aktli uvedenych v odstavci 8.

3. Je-li uvddéna zemé plivodu nebo misto provenience potraviny a nejedna se o stejnou zemi nebo
misto, z nichZ pochazi jeji primarni slozka:

a) uvede se rovnéz zemé plivodu nebo misto provenience dané primarni slozky, nebo

b) uvede se, Ze se zemé plvodu nebo misto provenience primarni slozky liSi od zemé pavodu
nebo mista provenience potraviny.

PouZiti tohoto odstavce zavisi na pfijeti provadécich aktl uvedenych v odstavci 8.

4. Komise do péti let ode dne pouZitelnosti odst. 2 pism. b) predloZi Evropskému parlamentu a Radé
zpravu, ve které zhodnoti povinné uvadéni zemé plvodu nebo mista provenience u produkt(
uvedenych v uvedeném pismenu.

5. Komise do 13. prosince 2014 predloZi Evropskému parlamentu a Radé zpravy o povinném uvadéni
zemé plivodu nebo mista provenience pro tyto potraviny:

a) jiné druhy masa nez hovézi a nez ty, které jsou uvedeny v odst. 2 pism. b);
b) mléko;

c) mléko pouzité jako slozka v mlécnych vyrobcich;

d) nezpracované potraviny;

e) jednoslozkové produkty;

f) sloZky, které tvofi vice nez 50 % potraviny.

6. Do 13. prosince 2013 predlozZi Komise Evropskému parlamentu a Radé zpravy o povinném uvadéni
zemé plivodu nebo mista provenience pro maso pouZité jako slozka.

7. Zpravy uvedené v odstavcich 5 a 6 zohledni potfebu spotiebiteld byt informovani, proveditelnost
povinného uvadéni zemé pldvodu nebo mista provenience a analyzu naklad(i a pfinosli zavedeni
takovych opatteni, véetné pravniho dopadu na vnitini trh a dopadu na mezinarodni obchod.

Komise muze tyto zpravy doplnit ndvrhy na Upravu pfislusnych predpisti Unie.

8. Do 13. prosince 2013, po provedeni hodnoceni dopadd, pfijme Komise provadéci akty k pouZziti
odst. 2 pism. b) a odstavce 3 tohoto ¢lanku. Tyto provadéci akty se pfijimaji pfezkumnym postupem
podle ¢l. 48 odst. 2.

9. U potravin uvedenych v odst. 2 pism. b), v odst. 5 pism. a) a v odstavci 6 se ve zpravach a
hodnocenich dopadl podle tohoto ¢lanku zvazi mimo jiné mozné podminky oznacovani zemé plivodu
nebo mista provenience téchto potravin, zejména s ohledem na kazdy z nasledujicich urcujicich bodu
v Zivoté zvirete:

a) misto narozeni;
b) misto chovu;

c) misto porazky.
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Clének 27
Navod k pouziti
1. Navod k pouziti potraviny musi byt uveden takovym zpUlsobem, aby umoznil jeji ndlezité pouziti.

2. Komise muzZe pro urcité potraviny prijmout provadéci akty, v nichZ stanovi podrobna pravidla pro
provadéni odstavce 1. Tyto provadéci akty se pfijimaji prezkumnym postupem podle ¢l. 48 odst. 2.

Cldnek 28
Obsah alkoholu

1. Pravidla pro uvadéni obsahu alkoholu v procentech objemovych v ptipadé vyrobkd zarfazenych pod
kddem KN 2204 stanovi zvlastni predpisy Unie, které se na tyto vyrobky vztahuiji.

2. Skutecny obsah alkoholu v procentech objemovych u ndpoj o obsahu alkoholu vyssim nez 1,2 %
objemovych kromé napoju uvedenych v odstavci 1 se uvadi v souladu s pfilohou XII.

ODDIL 3

VyZivové udaje

Cldnek 29

Vztah k ostatnim pravnim predpistim

1. Tento oddil se nevztahuje na potraviny v oblasti plisobnosti téchto pravnich predpis(:

a) smérnice Evropského parlamentu a Rady 2002/46/ES ze dne 10. ¢ervna 2002 o sblizovani
pravnich pfedpist ¢lenskych statd tykajicich se dopliik( stravy (°);

b) smérnice Evropského parlamentu a Rady 2009/54/ES ze dne 18. ¢ervna 2009 o vyuZivani a
prodeji pfirodnich mineralnich vod (3°).

2. Tento oddil se pouzije, aniz jsou dotéeny smérnice Evropského parlamentu a Rady 2009/39/ES ze
dne 6. kvétna 2009 o potravindch uréenych pro zvlastni vyZivu (*’) a zvlastni smérnice uvedené v ¢l. 4
odst. 1 zminéné smérnice.

Cldnek 30
Obsah
1. Povinné vyzivové udaje obsahuji informace:
a) o energetické hodnoté a
b) o mnozstvi tukd, nasycenych mastnych kyselin, sacharidt, cukr(, bilkovin a soli.

Ve vhodnych pfipadech se v tésné blizkosti vyzivovych Gdajl mize nachazet formulace uvadéjici, Zze
stl je v potraviné obsazena vyluéné v dusledku prirozené se vyskytujiciho sodiku.

2. Obsah povinnych vyZivovych udaja podle odstavce 1 je mozné doplnit o uvedeni mnozstvi jedné
nebo vice z téchto Zivin:

a) mononenasycené mastné kyseliny (monoenové mastné kyseliny);
b) polynenasycené mastné kyseliny (polyenové mastné kyseliny);

c) polyalkoholy;

d) Skrob;
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e) vlaknina,

f) veSkeré vitaminy nebo minerdini latky uvedené na seznamu v bodé 1 ¢3sti A pfilohy XlII, které jsou
pfitomné ve vyznamnych mnoZstvich vymezenych v bodé 2 ¢asti A pfilohy XIIlI.

3. Pokud oznaceni balené potraviny uvadi povinné vyzivové Udaje podle odstavce 1, mohou se v ném
opakovat tyto informace:

a) energeticka hodnota nebo
b) energetickd hodnota spolu s mnozstvim tukd, nasycenych mastnych kyselin, cukr( a soli.

4. Odchylné od ¢l. 36 odst. 1, uvadéji-li se vyzivové udaje na oznaceni produktd podle ¢l. 16 odst. 4,
Ize tyto udaje omezit na uvedeni energetické hodnoty.

5. Aniz je dotcen ¢lanek 44 a odchylné od ¢l. 36 odst. 1, uvadéji-li se vyzivové udaje na oznaceni
produktll podle ¢l. 44 odst. 1, Ize tyto Udaje omezit na uvedeni:

a) energetické hodnoty nebo
b) energetické hodnoty spolu s mnozstvim tukd, nasycenych mastnych kyselin, cukrd a soli.

6. S cilem zohlednit vyznam Udaji uvedenych v odstavcich 2 az 5 tohoto ¢lanku pro informovanost
spotrebitele mlize Komise prostfednictvim aktl v pfenesené pravomoci v souladu s ¢lankem 51
zménit seznamy uvedené v odstavcich 2 az 5 tohoto ¢lanku doplnénim nebo vypusténim jednotlivych
udaja.

7. Do 13. prosince 2014 predlozi Komise zpravu o pfitomnosti tukd obsahujicich transmastné kyseliny
v potravindch a celkové ve stravé obyvatel Unie, pficemz zohledni védecké dikazy a zkuSenosti
ziskané v €lenskych statech. U¢elem zpravy je vyhodnotit dopad vhodnych prostiedkd, které by mohly
umoznit spotrebitelim, aby se rozhodovali pro zdravéjsi potraviny a celkové zdravéjsi stravu, nebo
které by mohly podpofit poskytovani zdravéjsi nabidky potravin spotfebitelim, véetné mimo jiné
poskytovani informaci o tucich obsahujicich transmastné kyseliny spotfebiteldm nebo o omezenich
spojenych s jejich pouzivanim. V pfipadé potfeby predloZzi Komise spolecné s touto zpravou
legislativni navrh.

Clének 31
Vypocet
1. Energetickd hodnota se vypocita pomoci prevodnich faktor(i uvedenych v pfiloze XIV.

2. Komise mulze prostrednictvim aktl v prenesené pravomoci v souladu s ¢lankem 51 pfijmout
pfevodni faktory pro vitaminy a mineralni latky uvedené v ¢asti A bodé 1 pfilohy XlII pro ucely
presnéjsiho vypoctu obsahu téchto vitamin( a mineralnich latek v potravinach. Tyto prevodni faktory
se doplni do pfilohy XIV.

3. Udaje o energetické hodnoté a obsahu Zivin uvedené v €l. 30 odst. 1 a7 5 se vztahuji na potravinu
ve stavu, v némz je prodavana.

Kde je to vhodné, mohou se tyto informace vztahovat na potravinu po Uprave, pokud jsou pfipojeny
podrobné pokyny pro tuto Upravu a informace se tykaji potraviny pfipravené ke spotrebé.

4. Uvedené hodnoty jsou pridmérné hodnoty vychazejici v jednotlivych pripadech z vysledka:
a) analyzy vyrobce dané potraviny;

b) vypoctu s pouzitim zndmych nebo skuteénych pridmérnych hodnot pouzitych slozek, nebo
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c) vypoctu s pouzitim obecné zjisténych a pfijimanych udaja.

Komise mizZe prijmout provadéci akty, v nichZ stanovi podrobnd pravidla pro jednotné provedeni
tohoto odstavce, pokud jde o presnost uvedenych hodnot, jako napfiklad rozdily mezi uvadénymi
hodnotami a hodnotami zjisténymi pfi ufedni kontrole. Tyto provadéci akty se pfijimaji prezkumnym
postupem podle ¢l. 48 odst. 2.

Cldnek 32
Vyjadfeni v jednotkach na 100 g nebo 100 ml

1. Udaje o energetické hodnoté a obsahu Zivin podle €l. 30 odst. 1 a7 5 se vyjadfuji v mérnych
jednotkach uvedenych v pfiloze XV.

2. Udaje o energetické hodnoté a obsahu Zivin podle €l. 30 odst. 1 aZ 5 se vyjadfuji na 100 g nebo
100 ml.

3. Pokud se uvadéji udaje o vitaminech a mineralnich latkach, vyjadfuji se zplisobem podle odstavce
2 a rovnéz jako procentni podil referencnich hodnot pfijmu stanovenych v ¢asti A bodé 1 prilohy XllI
na 100 g nebo 100 ml.

4. Kromé zpusobu vyjadreni uvedeného v odstavci 2 tohoto ¢lanku Ize energetickou hodnotu a obsah
Zivin podle €l. 30 odst. 1, 3, 4 a 5 podle okolnosti vyjadfit jako procentni podil referencnich hodnot
pfijmu stanovenych v ¢asti B prilohy Xlll na 100 g nebo 100 ml.

5. Pokud jsou uvedeny uUdaje podle odstavce 4, musi se v jejich tésné blizkosti rovnéz nachazet toto
prohlaseni: ,Referencni hodnota pfijmu u priimérné dospélé osoby (8 400 kJ/2 000 kcal)“.

Cldnek 33
Vyjadreni udajl v pfepoctu na jednu porci nebo na jednotku spotreby

1. Energetickou hodnotu a obsah Zivin podle ¢l. 30 odst. 1 az 5 lze vyjadfit na jednu porci nebo
jednotku spotreby, pokud je to snadno srozumitelné pro spotfebitele a pokud je na etiketé vyznadena
velikost porce nebo jednotky spotfeby a je na ni uveden pocet porci nebo jednotek obsazenych v
baleni, v téchto pfipadech:

a) navic k vyjadfeni na 100 g nebo 100 ml, jak je uvedeno v ¢l. 32 odst. 2,

b) navic k vyjadreni na 100 g nebo 100 ml, jak je uvedeno v ¢l. 32 odst. 3, pokud jde o obsah vitaminG
a minerald,

¢) navic k vyjadreni na 100 g nebo 100 ml, jak je uvedeno v ¢l. 32 odst. 4, nebo misto ného.

2. Odchylné od ¢l. 32 odst. 2 je v pfipadech uvedenych v ¢l. 30 odst. 3 pism. b) mozné energetickou
hodnotu a obsah Zivin nebo procentni podil referenénich hodnot pfijmu uvedené v ¢asti B prilohy Xl
vyjadfit jen na jednu porci nebo jednotku spotreby.

Pokud je v souladu s prvnim pododstavcem obsah Zivin vyjadien jen na jednu porci nebo jednotku
spotreby, vyjadri se energetickd hodnota na 100 g ¢i 100 ml a na jednu porci ¢i jednotku spotreby.

3. Odchylné od ¢l. 32 odst. 2 je v pfipadech uvedenych v ¢l. 30 odst. 5 mozné energetickou hodnotu
a obsah Zivin nebo procentni podil referenénich hodnot pfijmu uvedené v ¢asti B prilohy Xl vyjadfit
jen na jednu porci nebo jednotku spotreby.

4. Porce nebo jednotka spotreby se uvadéji v tésné blizkosti vyzivovych udaju.

5. S cilem zajistit jednotné provedeni, pokud jde o vyjadfovani vyzivovych Gdajl na jednu porci nebo
jednotku spotfeby, a s cilem stanovit pro spotrebitele jednotny zdklad srovndani pfijme Komise

61



prostfednictvim provadécich aktl pfi zohlednéni skutecného spotfebniho chovani spotfebitell a
vyzivovych doporuceni pravidla pro vyjadiovani na jednu porci nebo jednotku spotfeby pro urcité
skupiny potravin. Tyto provadéci akty se pfijimaji prezkumnym postupem podle ¢l. 48 odst. 2.

Cldnek 34
ZpUsob uvadéni informaci

1. Jednotlivé udaje uvedené v €l. 30 odst. 1 a 2 se musi nachazet ve stejném zorném poli. Uvadéji se
spolecné ve srozumitelném formatu a tam, kde je to vhodné, v poradi stanoveném v pfiloze XV.

2. Udaje uvedené v ¢&l. 30 odst. 1 a 2 se uvadéji v tabulce s pfifazenymi &iselnymi hodnotami, je-li
dostatek mista. PFi nedostatku mista se udaje uvedou v fadé za sebou.

3. Udaje uvedené v &l. 30 odst. 3 se uvadéji:
a) v hlavnim zorném poli a
b) velikosti pisma v souladu s ¢l. 13 odst. 2.

Udaje podle ¢l. 30 odst. 3 mohou byt uvedeny v jiném formatu, ne? jaky uréuje odstavec 2 tohoto
¢lanku.

4. Udaje podle ¢l. 30 odst. 4 a 5 mohou byt uvedeny v jiném formatu, ne? jaky uréuje odstavec 2
tohoto ¢lanku.

5. Jsou-li energetickd hodnota nebo obsah Zivin ve vyrobku zanedbatelné, Ize informace o nich
nahradit napfiklad prohlasenim , Obsahuje zanedbatelné mnozstvi ...“ umisténym v tésné blizkosti
vyZivovych udajud, pokud jsou uvedeny.

S cilem zajistit jednotné provedeni tohoto odstavce miiZze Komise pfijmout provadéci akty tykajici se
energetické hodnoty a obsahu Zivin podle ¢l. 30 odst. 1 az 5, které lze povazovat za zanedbatelné.
Tyto provadéci akty se pfijimaji pfezkumnym postupem podle ¢l. 48 odst. 2.
6. S cilem zajistit jednotné provedeni, pokud jde o zplsob uvadéni vyzivovych udaji ve formatu
uvedeném v odstavcich 1 az 4 tohoto ¢lanku, mize Komise pfijmout odpovidajici provadéci akty. Tyto
provadéci akty se pfijimaji prezkumnym postupem podle ¢l. 48 odst. 2.
Cldnek 35
Dalsi zpUsoby vyjadiovani a uvadéni udaju
1. Vedle zplsobu vyjadfovani udajd uvedenych v ¢l. 32 odst. 2 a 4 a ¢lanku 33 a obchodni Upravy podle
¢l. 34 odst. 2 Ize energetickou hodnotu a obsah Zivin podle ¢l. 30 odst. 1 az 5 vyjadfit jinymi zpUsoby
za vyuziti grafického znazornéni nebo symboll dopliujicich slovni nebo Ciselné vyjadreni, jsou-li
splnény tyto pozadavky:
a) jsou zaloZeny na dlkladnych a védecky ovérenych spotrebitelskych vyzkumech a neuvadéji
spotrebitele v omyl, jak stanovi ¢lanek 7;

b) jsou vytvoreny na zakladé konzultaci s velkym poctem skupin ztcastnénych subjektd;

c) jejich cilem je usnadnit spotrebiteldm pochopeni pfispévku nebo vyznamnosti potraviny pro
obsah energie a Zivin v jejich stravé;

d) je védecky prokazano, Zze priimérny spotrebitel témto zplsoblim vyjadrovani nebo uvadéni
udajl rozumi;
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e) pokud jde o jiné zpuUsoby vyjadfovani, vychazeji z harmonizovanych referencnich hodnot

pfijmu uvedenych v pfriloze Xlll, nebo nejsou-li k dispozici, z obecné pftijatych védeckych

doporuceni o pfijmu tykajicich se energetické hodnoty a Zivin;

f) jsou objektivni a nediskriminacni a

g) jejich pouziti nevytvari prekazky volnému pohybu zbozi.
2. Clenské staty mohou provozovateldim potravinaiskych podnikl doporudit, aby pouZivali jeden nebo
vice dalSich zpUsobl vyjadiovani nebo uvadéni vyzivovych udajd, o nichz se domnivaji, Ze nejlépe
splfiuji poZzadavky stanovené v odst. 1 pism. a) aZ g). Clenské staty sdéli Komisi podrobnosti téchto
dalSich zpUsobU vyjadiovani a uvadéni udaju.
3. Clenské staty zajisti vhodné sledovani dalsich zptisobl vyjadfovani nebo uvadéni vyzivovych Gdajg,
které se pouzivaji na trhu na jejich uzemi.
S cilem usnadnit sledovani pouzivani dalSich zplsob( vyjadifovani nebo uvadéni idajli mohou ¢lenské
staty vyZzadovat od provozovatell potravinafskych podnikl, ktefi na trh na jejich Uzemi uvadéji
potraviny takto oznacené, aby prisluSnému orgdnu oznamili pouzivani dalSiho zplsobu vyjadiovani
nebo uvadéni udajl a poskytli mu pfislusnd odivodnéni tykajici se spInéni pozadavk( stanovenych v
odst. 1 pism. a) az g). V téchto pripadech lze rovnéz vyzadovat informace o ukonceni pouzivani téchto
dalSich zplsobU vyjadiovani nebo uvadéni udaja.
4. Komise usnadiiuje a organizuje vymeénu informaci mezi ¢lenskymi staty, Komisi a zicastnénymi
subjekty o zaleZitostech tykajicich se pouzivani jakychkoli dalSich zplsob( vyjadfovani nebo uvadéni
vyZivovych udaja.
5. S ohledem na ziskané zkusenosti predlozi Komise do 13. prosince 2017 Evropskému parlamentu a
Radé zprdvu o vyuZivani dalSich zplsobU vyjadfovani a uvadéni udajl, o jejich vlivu na vnitfni trh a
vhodnosti dali harmonizace téchto zplsobil vyjadfovani a uvadéni Gdaji. Clenské staty za timto
Uucelem Komisi poskytnou dUlezité informace o pouzivani téchto dalSich zplsobl vyjadfovani a
uvadéni udaji na trhu na jejich Uzemi. Komise mlzZe k této zpravé pripojit ndvrhy na Upravu
pfislusnych predpisli Unie.
6. S cilem zajistit jednotné uplatiovani tohoto ¢lanku prijme Komise provadéci akty, v nichz stanovi
podrobna pravidla pro provadéni odstavct 1, 3 a 4 tohoto ¢lanku. Tyto provadéci akty se prijimaji
prezkumnym postupem podle ¢l. 48 odst. 2.

KAPITOLA V

DOBROVOLNE POSKYTOVANE INFORMACE O POTRAVINACH
Cldnek 36

Platné pozadavky

1. Jsou-li informace o potravinach uvedené v ¢lancich 9 a 10 poskytovany dobrovolné, musi splfiovat
pozadavky stanovené v kapitole IV oddilech 2 a 3.

2. Pro informace o potravinach poskytované dobrovolné plati tyto pozadavky:
a) nesméji uvadét spotrebitele v omyl, jak stanovi ¢lanek 7;
b) nesméji byt nejednoznacné ani matouci pro spotrebitele;

c) musi byt tam, kde je to vhodné, podlozeny pfislusSnymi védeckymi udaji.
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3. Komise pfijme provadéci akty upravujici pouZiti poZadavk( uvedenych v odstavci 2 tohoto ¢lanku
na tyto dobrovolné informace o potravinach:

a) informace o mozném a nezamérném vyskytu latek nebo produktl vyvolavajicich alergie nebo
nesnasenlivost v potravinach;

b) informace o vhodnosti potraviny pro vegetaridny nebo vegany;

c) aby bylo mozné uvadét referencni hodnoty pfijmu pro konkrétni skupiny obyvatelstva pro
doplnéni referencnich hodnot pfijmu stanovenych v priloze XIII.

Tyto provadéci akty se prijimaji pfezkumnym postupem podle €l. 48 odst. 2.

4. S cilem zajistit nalezitou informovanost spotrebiteld v pripadech, kdy provozovatelé
potravinarskych podnikd poskytuji dobrovolné informace o potravinach rlznymi zpUsoby, jez by
mohly spotfebitele uvadét v omyl nebo vést k nejasnostem, mize Komise prostfednictvim aktd v
pfenesené pravomoci v souladu s ¢lankem 51 stanovit dalsi pfipady poskytovani dobrovolnych
informaci o potravinach dopliujici pfipady uvedené v odstavci 3 tohoto ¢lanku.

Clének 37
Zpusob uvadéni dobrovolné poskytovanych informaci

Dobrovolné poskytované informace o potravindch nesméji byt uvedeny na ukor prostoru pro povinné
informace o potravindach.

KAPITOLA VI
VNITROSTATNI OPATRENI
Cldnek 38

Vnitrostatni opatreni

1. V otazkach vyslovné harmonizovanych timto nafizenim nesméji Clenské staty pfijimat ani
zachovavat vnitrostatni opatreni, pokud to pravo Unie nepovoluje. Tato vnitrostatni opatfeni nesméji
pusobit prekazky volného pohybu zboZi véetné diskriminace vici potravinam pochdzejicim z jinych
¢lenskych statd.

2. Aniz je dotcen ¢lanek 39, mohou clenské staty pfrijimat vnitrostatni opatifeni v otdzkach, které
nejsou vyslovné harmonizovany timto nafizenim, za predpokladu, Ze jimi nezakazi, neztizi ani neomezi
volny pohyb zbozi, které je v souladu s timto nafizenim.

Cldnek 39
Vnitrostatni opatfeni pro dalsi povinné udaje

1. Vedle povinnych udajl stanovenych v ¢l. 9 odst. 1 a v ¢lanku 10 mohou clenské staty postupem
podle ¢lanku 45 prijmout opatieni ukladajici pro urcité druhy nebo skupiny potravin povinnost uvadét
dalsi povinné udaje, je-li to opodstatnéné alespon jednim z téchto davod:

a) ochrana verejného zdravi;
b) ochrana spotrebitele;
c) predchazeni podvodim;

d) ochrana prav primyslového a obchodniho vlastnictvi, uvadéni provenience, chranéného oznaceni
plvodu a predchazeni nekalé soutézi.
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2. Clenské staty mohou pouZit odstavec 1 k zavedeni opatfeni tykajicich se povinného uvadéni zemé
pUvodu nebo mista provenience potravin, pouze je-li prokazana spojitost mezi uréitymi vlastnostmi
dané potraviny a jejim plvodem nebo provenienci. Clenské staty spolu s ozndmenim téchto opatfeni
Komisi rovnéz dolozi, Zze vétsSina spotiebitell priklada poskytnuti této informace znacny vyznam.

Clének 40
Mléko a mlécné vyrobky

Clenské staty mohou pfijmout opatfeni odchylujici se od €l. 9 odst. 1 a €l. 10 odst. 1 v pfipadé mléka
a mléénych vyrobkl v obchodni Gpravé v podobé sklenénych lahvi uréenych k opakovanému poutziti.

Znéni téchto opatreni sdéli bez odkladu Komisi.
Clének 41
Alkoholické napoje

AZ do prijeti predpist Unie uvedenych v ¢l. 16 odst. 4 mohou ¢lenské staty zachovat vnitrostatni
opatreni pro uvadéni sloZek v pfipadé napoja obsahujicich vice nez 1,2 % objemovych alkoholu.

Cldnek 42
Vyjadreni Cistého mnozstvi

Neexistuji-li predpisy Unie podle ¢l. 23 odst. 2 pro vyjadfovani ¢istého mnoZstvi urcitych potravin jinak
nez zplUsobem uvedenym v ¢l. 23 odst. 1, mohou ¢lenské staty zachovat vnitrostatni opatreni pfijata
pfed 12. prosince 2011.

Clenské staty uvédomi Komisi o téchto opatienich do 13. prosince 2014. Komise na né upozorni
ostatni ¢lenské staty.

Cldnek 43
Dobrovolné uvadéni referenénich hodnot prijmu pro konkrétni skupiny obyvatelstva

Dokud nebudou pfijaty pfedpisy Unie uvedené v €l. 36 odst. 3 pism. c), mohou ¢lenské staty pfijmout
vnitrostatni opatreni o dobrovolném uvadéni referencnich hodnot pfijmu pro konkrétni skupiny
obyvatelstva.

Znéni téchto opatreni sdéli ¢lenské staty neprodlené Komisi.
Cldnek 44
Vnitrostatni opatfeni pro nebalené potraviny

1. Jsou-li potraviny nabizeny k prodeji kone¢nému spotiebiteli nebo zafizenim spole¢ného stravovani
nebalené nebo jsou-li baleny v misté prodeje na Zadost spotiebitele nebo baleny do hotového baleni
pro pfimy prodej,

a) je poskytnuti idaju stanovenych v ¢l. 9 odst. 1 pism. c) povinné;

b) neni poskytnuti dalSich udaji uvedenych v ¢lancich 9 a 10 povinné, pokud Clenské staty nepfijmou
vhitrostatni opatreni vyZadujici uvedeni nékterych nebo vsech téchto udaji nebo jejich ¢asti.

2. Clenské staty mohou pFijmout vnitrostatni opatfeni pro zplsob poskytovani idajii nebo jejich ¢asti
podle odstavce 1 a pripadné pro zpUlsob jejich vyjadfovani a uvadeéni.

3. Clenské staty bez odkladu sdéli Komisi znéni opatfeni uvedenych v odst. 1 pism. b) a odstavci 2.

Clének 45
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Postup oznamovani

1. Odkazuje-li se na tento ¢lanek, oznami ¢lensky stat, ktery povazuje za nezbytné pfijmout nové
pravni predpisy o poskytovani informaci o potravinach, predem Komisi a ostatnim ¢lenskym stat(im
zamyslena opatfeni a odlvodni je.

2. Komise konzultuje Staly vybor pro potravinovy retézec a zdravi zvirat zfizeny ¢l. 58 odst. 1 nafizeni
(ES) €. 178/2002, pokud povazuje tyto konzultace za uzite¢né nebo pokud o to pozada néktery ¢lensky
stat. V takovém pripadé Komise zajisti, aby byl tento postup transparentni pro viechny zic¢astnéné
subjekty.

3. Clensky stat, ktery povaiuje za nezbytné pfijmout nové pravni piedpisy o poskytovani informaci o
potravinach, mize zamyslena opatfeni pfijmout az po uplynuti tfi mésicl od ozndmeni uvedeného v
odstavci 1 za pfedpokladu, Ze neobdrzel zaporné stanovisko Komise.

4. Je-li stanovisko Komise zadporné, zahaji Komise pred uplynutim lh{ity uvedené v odstavci 3 tohoto

¢lanku prezkumny postup podle ¢l. 48 odst. 2 s cilem stanovit, zda zamyslena opatfeni mohou byt
provedena, pokud je to tfeba, po provedeni vhodnych zmén.

5. Na opatfeni, ktera podléhaji postupu oznamovani podle tohoto ¢lanku, se nevztahuje smérnice
Evropského parlamentu a Rady 98/34/ES ze dne 22. ¢ervna 1998 o postupu pfi poskytovani informaci
v oblasti norem a technickych pfedpist a pfedpist pro sluzby informaéni spoleénosti (*%).

KAPITOLA VII

PROVADECI, POZMENOVACI A ZAVERECNA USTANOVENI

Cldnek 46

Zmény pftiloh

K zohlednéni technického pokroku, védeckého vyvoje, zdravi spotfebitelll nebo potreby spotiebitell
byt informovani a s vyhradou ustanoveni ¢l. 10 odst. 2 a €l. 21 odst. 2 o zménach pfiloh Il a lll maze
Komise prostfednictvim aktl v pfenesené pravomoci v souladu s ¢lankem 51 ménit pfilohy tohoto
natizeni.

Cldnek 47

Pfechodné obdobi a den pouZitelnosti provadécich opatieni nebo aktl v pfenesené pravomoci

1. AniZ je dotfen odstavec 2 tohoto ¢lanku, Komise pfi vykonu pravomoci svéfenych ji na zakladé
tohoto natizeni k pfijimani opatfeni prostrednictvim provadécich aktl pfezkumnym postupem podle
¢l. 48 odst. 2 nebo prostrednictvim aktl v pfenesené pravomoci v souladu s ¢lankem 51:

a) stanovi pfimérené prechodné obdobi pro pouziti novych opatreni, béhem néhoz je moziné uvadét
na trh potraviny s etiketami, které nova opatreni nedodrzuji, a po némz se zasoby téchto potravin,
které byly uvedeny na trh pred skoncenim prechodného obdobi, mohou nadale prodavat az do
vycerpani zasob a

b) zajisti, aby se tato opatfeni pouzila vidy od 1. dubna kalendarniho roku.

2. Odstavec 1 se nepouZije v naléhavych pfipadech, v nichZ je ucelem opatieni uvedenych ve
zminéném odstavci ochrana lidského zdravi.

Cldnek 48
Vybor
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1. Komisi je ndpomocen Staly vybor pro potravinovy fetézec a zdravi zvirat zfizeny ¢l. 58 odst. 1
nafizeni Rady (ES) ¢. 178/2002. Tento vybor je vyborem ve smyslu nafizeni (EU) ¢. 182/2011.

2. Odkazuje-li se na tento odstavec, pouZije se ¢lanek 5 nafizeni (EU) ¢. 182/2011.

Pokud vybor nevyda zadné stanovisko, Komise navrhovany provadéci akt nepfijme a pouzije se €l. 5
odst. 4 treti pododstavec nafizeni (EU) ¢. 182/2011.

Clének 49
Zmény nafizeni (ES) ¢. 1924/2006
V ¢lanku 7 natizeni (ES) €. 1924/2006 se prvni a druhy pododstavec nahrazuji timto:

»,VyZivové oznacovani vyrobk(, u nichZ je uvedeno vyZivové nebo zdravotni tvrzeni, je povinné s
vyjimkou obecné zamérené reklamy. Poskytované udaje musi obsahovat Udaje vymezené v ¢l. 30 odst.
1 nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) €. 1169 ze dne 25. fijna 2011 o poskytovani informaci
o potravinach spotfebiteldm (). Tyka-li se vyZivové nebo zdravotni tvrzeni Ziviny uvedené v ¢l. 30
odst. 2 nafizeni (EU) €. 1169, musi byt jeji obsah uveden v souladu s ¢lanky 31 az 34 zminéného
nafizeni.

Ve stejném zorném poli jako vyZivové oznaceni musi byt uvedeno mnozstvi latky nebo latek, k nimz
se vztahuje vyZivové nebo zdravotni tvrzeni, jez se neobjevuje ve vyzivovém oznaceni, vyjadiené v
souladu s ¢lanky 31, 32 a 33 nafizeni (EU) ¢. 1169. Mérné jednotky pouzité k vyjadieni mnozstvi l[atky
musi byt vhodné pro jednotlivé dotéené Iatky.

Cldnek 50
Zmény nafizeni (ES) ¢. 1925/2006
V ¢lanku 7 nafizeni (ES) ¢. 1925/2006 se odstavec 3 nahrazuje timto:

»3. Vyzivové oznacovani vyrobkl, do kterych byly pfidany vitaminy a mineralni latky a na néz se
vztahuje toto nafizeni, je povinné. Poskytované Udaje musi obsahovat informace podle ¢l. 30 odst. 1
nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) €. 1169 ze dne 25. fijna 2011 o poskytovani informaci o
potravinach spotfebitelim () a celkové mnoistvi obsazenych vitamin( a mineralnich latek v
okamziku jejich pfidani do potraviny.

Cldnek 51
Vykon prenesené pravomoci

1. Pravomoc pfijimat akty v pfenesené pravomoci je svérena Komisi za podminek stanovenych v
tomto ¢lanku.

2. Pravomoc pfijimat akty v pfenesené pravomoci uvedend v €l. 9 odst. 3, ¢l. 10 odst. 2, ¢l. 12 odst. 3,
¢l. 13 odst. 4, ¢l. 18 odst. 5, ¢l. 19 odst. 2, ¢l. 21 odst. 2, ¢l. 23 odst. 2, ¢l. 30 odst. 6, ¢l. 31 odst. 2, ¢l.
36 odst. 4 a v ¢lanku 46 je svéfena Komisi na dobu péti let od 12. prosince 2011. Komise vyhotovi
zpravu o prenesené pravomoci nejpozdéji devét mésicli pred koncem tohoto pétiletého obdobi.
Pfeneseni pravomoci se automaticky prodluzuje o stejné dlouhé obdobi, pokud Evropsky parlament
nebo Rada nevyslovi proti tomuto prodlouzeni ndmitku nejpozdéji tfi mésice pred koncem kazdého z
téchto obdobi.

3. Evropsky parlament nebo Rada mohou preneseni pravomoci uvedené v ¢l. 9 odst. 3, ¢l. 10 odst. 2,
¢l. 12 odst. 3, ¢l. 13 odst. 4, ¢l. 18 odst. 5, ¢l. 19 odst. 2, ¢l. 21 odst. 2, ¢l. 23 odst. 2, ¢l. 30 odst. 6, cl.
31 odst. 2, ¢l. 36 odst. 4 a v ¢lanku 46 kdykoli zrusit. Rozhodnutim o zruseni se ukonéuje preneseni
pravomoci v ném blize uréené. Rozhodnuti nabyva G¢inku prvnim dnem po zvefejnéni v Ufednim
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véstniku Evropské unie nebo k pozdéjSimu dni, ktery je v ném upresnén. Nedotyka se platnosti jiz
platnych aktl v pfenesené pravomoci.

4. Prijeti aktu v prenesené pravomoci Komise bez odkladu ozndmi soucasné Evropskému parlamentu
a Radé.

5. Akt v pfenesené pravomoci prijaty podle ¢l. 9 odst. 3, €l. 10 odst. 2, ¢l. 12 odst. 3, ¢l. 13 odst. 4, ¢l.
18 odst. 5, ¢l. 19 odst. 2, ¢l. 21 odst. 2, ¢l. 23 odst. 2, ¢l. 30 odst. 6, ¢l. 31 odst. 2, ¢l. 36 odst. 4 a ¢lanku
46 vstoupi v platnost, pouze pokud proti nému Evropsky parlament a Rada nevyslovi ndmitky ve Ih(ité
dvou mésict ode dne, kdy jim byl tento akt ozndmen, nebo pokud Evropsky parlament a Rada pred
uplynutim této Ihty Komisi informuji, Ze namitky nevyslovi. Z podnétu Evropského parlamentu nebo
Rady se tato lh(ta prodlouzi o dva mésice.

Cldnek 52
Postup pro naléhavé pripady

1. Akty v pfenesené pravomoci pfijaté podle tohoto ¢lanku vstupuji v platnost bezodkladné a jsou
pouzitelné, pokud proti nim neni vyslovena ndmitka v souladu s odstavcem 2. V oznameni aktu v
pfenesené pravomoci Evropskému parlamentu a Radé se uvedou dlvody pouZiti postupu pro
naléhavé pripady.

2. Evropsky parlament nebo Rada mohou proti aktu v prenesené pravomoci vyslovit namitky
postupem uvedenym v ¢l. 51 odst. 5. V takovém pfipadé zrusi Komise tento akt neprodlené poté, co
ji Evropsky parlament nebo Rada oznami rozhodnuti o vysloveni namitek.

Clének 53
ZruSeni

1. Smérnice 87/250/EHS, 90/496/EHS, 1999/10/ES, 2000/13/ES, 2002/67/ES a 2008/5/ES a nafizeni
(ES) ¢. 608/2004 se zrusuji s ucinkem ode dne 13. prosince 2014.

2. Odkazy na zruSené pravni predpisy se povazuji za odkazy na toto nafizeni.
Cldnek 54
Pfechodnad opatreni

1. Potraviny uvedené na trh nebo opatfené etiketou pied 13. prosince 2014, které nejsou v souladu
s pozadavky tohoto nafizeni, sméji byt uvadény na trh do vycerpani zasob.

Potraviny uvedené na trh nebo opatfené etiketou pred 13. prosince 2016, které nejsou v souladu s
poZadavkem stanovenym v ¢l. 9 odst. 1 pism. |) tohoto nafizeni, sméji byt uvadény na trh do vyCerpani
zasob.

Potraviny uvedené na trh nebo opatiené etiketou pred 1. lednem 2014, které nejsou v souladu s
pozadavky stanovenymi v ¢asti B prilohy VI, sméji byt uvadény na trh do vycCerpéni zasob.

2.V obdobi mezi 13. prosince 2014 a 13. prosince 2016 musi byt dobrovolné uvadéné vyzivové Udaje
v souladu s ¢lanky 30 az 35.

3. AniZ jsou dotéeny smérnice 90/496/EHS, ¢lanek 7 nafizeni (ES) ¢. 1924/2006 a ¢l. 7 odst. 3 nafizeni
(ES) €.1925/2006, mohou byt potraviny opatfené etiketou podle ¢lankd 30 az 35 tohoto nafizeni
uvadény na trh do 13. prosince 2014.

Aniz je dotéeno nafizeni Komise (ES) ¢. 1162/2009 ze dne 30. listopadu 2009, kterym se stanovi
prechodna opatfeni pro provadéni natizeni Evropského parlamentu a Rady (ES) ¢. 853/2004, (ES)
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¢. 854/2004 a (ES) ¢. 882/2004 (*°), mohou byt potraviny opatfené etiketou v souladu s ¢asti B pfilohy
VI tohoto nafizeni uvadény na trh pred 1. lednem 2014.

Cldnek 55
Vstup v platnost a pouzitelnost
Toto nafizeni vstupuje v platnost dvacatym dnem po vyhlaseni v Ufednim véstniku Evropské unie.

Pouzije se ode dne 13. prosince 2014, s vyjimkou ¢l. 9 odst. 1 pism. |), jenZ se pouzije ode dne 13.
prosince 2016, a ¢asti B prilohy VI, jeZ se pouZije ode dne 1. ledna 2014.

Toto nafizeni je zavazné v celém rozsahu a pfimo pouzitelné ve vSech ¢lenskych statech.
Ve Strasburku dne 25. Fijna 2011.
PRILOHA |
ZVLASTNI DEFINICE
uvedené v ¢l. 2 odst. 4
,Vyzivovymi Udaji“ nebo , vyZivovym oznacenim“ se rozuméji informace:
a) o energetické hodnoté nebo
b) o energetické hodnoté a pouze o jedné nebo vice ndsledujicich Zivinach:

— tuky (nasycené mastné kyseliny, mononenasycené mastné kyseliny, polynenasycené
mastné kyseliny),

— sacharidy (cukry, polyalkoholy, Skroby),
— sdl,
— vldknina,
— bilkoviny,
— veskeré vitaminy nebo mineralni l[atky uvedené na seznamu v ¢asti A bodé 1 pfilohy XIll,
které jsou pritomné ve vyznamnych mnozstvich vymezenych v ¢asti A bodé 2 pfilohy
Xll;
2. ,tuky” se rozuméji veskeré lipidy, véetné fosfolipid(;
3. ,nasycenymi mastnymi kyselinami” se rozumé&ji mastné kyseliny, které neobsahuji dvojnou vazbu;
4. ,transmastnymi kyselinami“ se rozuméji mastné kyseliny s nejméné jednou nekonjugovanou

dvojnou vazbou uhlik-uhlik v transkonfiguraci (tj. oddélenou nejméné jednou methylenovou
skupinou);

5. ,mononenasycenymi mastnymi kyselinami (monoenovymi mastnymi kyselinami)” se rozuméji
mastné kyseliny s jednou dvojnou cis-vazbou;

6. ,,polynenasycenymi mastnymi kyselinami (polyenovymi mastnymi kyselinami)“ se rozuméji mastné
kyseliny se dvéma nebo vice dvojnymi vazbami oddélenymi nejméné jednou cis, cis-methylenovou
skupinou;

7. ,sacharidy” se rozuméji vSechny sacharidy, které jsou metabolizovany v lidském organismu, véetné
polyalkohol(;
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8. ,cukry” se rozuméji vSechny monosacharidy a disacharidy pfitomné v potraviné, s vyjimkou
polyalkohol(;

9. ,polyalkoholy” se rozuméji alkoholy obsahujici vice nez dvé hydroxylové skupiny;

10. ,bilkovinami“ se rozumi obsah bilkovin vypocteny podle vzorce: bilkovina = mnozstvi celkového
dusiku podle Kjeldahla x 6,25;

11. ,s0li” se rozumi obsah ekvivalentu soli vypocteny podle vzorce: stl = sodik x 2,5;

12. ,vlakninou” se rozuméji uhlovodikové polymery s tfemi nebo vice monomernimi jednotkami,
které nejsou traveny ani vstiebavany v tenkém strevé lidského organismu a ndlezi do téchto kategorii:

—jedlé uhlovodikové polymery pfirozené se vyskytujici v pfijimané potravé,

—jedlé uhlovodikové polymery, které byly ziskany z potravinovych surovin fyzikalnimi, enzymatickymi
nebo chemickymi prostfedky a které maji prospésny fyziologicky ucinek prokazany obecné
uzndvanymi védeckymi poznatky,

—jedlé syntetické uhlovodikové polymery, které maji prospésny fyziologicky ucinek prokazany
obecné uznavanymi védeckymi poznatky;

13. ,primérnou hodnotou” se rozumi hodnota, ktera nejlépe vyjadfuje mnoizstvi urcité Ziviny
obsaZené v dané potraviné s ohledem na vykyvy v prabéhu roku, spottebitelské zvyklosti a jiné faktory,
které mohou zpusobit kolisani skute¢nych hodnot.

PRILOHA 11
LATKY NEBO PRODUKTY VYVOLAVAJICi ALERGIE NEBO NESNASENLIVOST

Obiloviny obsahujici lepek, konkrétné: pSenice, Zito, je€men, oves, Spalda, kamut nebo jejich hybridni
odridy a vyrobky z nich, kromé:

a) glukdzovych sirupll na bazi pSenice, véetné dextrézy (1);
b) maltodextrint na bazi psenice (*);
c) glukdzovych sirupl na bazi jemene;

d) obilovin pouzitych k vyrobé alkoholickych destilat(, véetné ethanolu zemédélského
plvodu

2. Korysi a vyrobky nich

3. Vejce a vyrobky z nich

4. Ryby a vyrobky z nich, kromé:
a) rybi Zelatiny pouZité jako nosic vitaminovych nebo karotenoidnich pripravki;
b) rybi Zelatiny nebo vyziny pouZité jako Cifici prostifedek u piva a vina

5. Jadra podzemnice olejné (arasidy) a vyrobky z nich

6. SGjové boby a vyrobky z nich, kromé:
a) zcela rafinovaného sdjového oleje a tuku ();

b) prirodni smési tokoferoll (E306), pfirodniho d—alfa tokoferolu, pfirodniho d—alfa—
tokoferol—acetatu, prirodniho d—alfa—tokoferol—sukcinatu ze séji;

c) fytosteroll a esterd fytosterol( ziskanych z rostlinnych olejl ze sdji;
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d) esteru rostlinného stanolu vyrobeného ze sterol z rostlinného oleje ze séji
7. MlIéko a vyrobky z néj (vCetné laktdzy), kromé:

a) syrovatky pouzité k vyrobé alkoholickych destilat(i, véetné ethanolu zemédélského
plvodu;

b) laktitolu

8. Skorapkové plody, konkrétné: mandle (Amygdalus communis L.), liskové orechy (Corylus avellana),
vlasské orechy (Juglans regia), keSu orechy (Anacardium occidentale), pekanové ofechy (Carya
illinoinensis (Wangenh.) K. Koch), para ofechy (Bertholletia excelsa), pistacie (Pistacia vera),
makadamie (Macadamia ternifolia) a vyrobky z nich, kromé ofechl pouzitych k vyrobé alkoholickych
destilatl, véetné ethanolu zemédélského plvodu

9. Celer a vyrobky z néj
10. Hofr¢ice a vyrobky z ni
11. Sezamova semena a vyrobky z nich

12. Oxid sificity a sifi¢itany v koncentracich vyssich nez 10 mg/kg nebo 10 mg/l, vyjadreno jako
celkovy SO,, které se propocitaji pro vyrobky uréené k primé spotfebé nebo ke spotiebé po
rekonstituovani podle pokyni vyrobce

13. VI¢i bob (lupina) a vyrobky z néj
14. Mékkysi a vyrobky z nich

(*) A vyrobky z nich, pokud zpracovani, kterym prosly, nezvysuje Uroven alergenicity, kterou urad
stanovil pro pfislusny zakladni produkt.

PRILOHA Il

POTRAVINY, JEJICHZ OZNACENI MUSIi OBSAHOVAT JEDEN NEBO ViCE DALSICH UDAJU
DRUH NEBO SKUPINA POTRAVIN

UDAJE

1. Potraviny balené v nékterych plynech

1.1 Potraviny, jejichZ trvanlivost byla prodlouzena pomoci balicich plynd povolenych podle nafizeni
(ES) ¢. 1333/2008

,baleno v ochranné atmosfére”

2. Potraviny obsahuijici sladidla

2.1 Potraviny obsahujici sladidlo nebo sladidla povolena podle nafizeni (ES) ¢. 1333/2008
,se sladidlem (sladidly)”; tento Udaj se pripoji k nazvu potraviny

2.2 Potraviny obsahuijici pfidany cukr nebo cukry i sladidlo nebo sladidla povolend podle nafizeni (ES)
¢. 1333/2008

,,S cukrem (cukry) a sladidlem (sladidly)“; tento Udaj se pfipoji k ndzvu potraviny
2.3 Potraviny obsahujici aspartam nebo sll aspartamu-acesulfanu, povolené podle nafizeni (ES)

¢. 1333/2008
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,obsahuje aspartam (zdroj fenylalaninu)” se uvede na etiketé v pripadé, Ze aspartam nebo sl
aspartamu-acesulfanu jsou na seznamu slozek uvedeny pouze pod svym Cislem E

,obsahuje zdroj fenylalaninu”“ se uvede na etiketé v pripadé, Ze aspartam nebo sll aspartamu-
acesulfanu jsou na seznamu slozek uvedeny pod svym specifickym nazvem.

2.4 Potraviny obsahujici vice nez 10 % pridanych polyalkoholl povolenych podle nafizeni (ES)
¢. 1333/2008

»,nadmérna konzumace muze vyvolat projimavé ucinky”
3. Potraviny obsahujici glycyrrhizovou kyselinu nebo jeji amonnou sl

3.1 Cukrovinky nebo napoje obsahujici glycyrrhizovou kyselinu nebo jeji amonnou sl v koncentraci
100 mg/kg nebo 10 mg/l nebo vyssi v dusledku pridani této latky jako takové (téchto latek jako
takovych) nebo pridani Iékofice lysé (Glycyrrhiza glabra)

Udaj ,,obsahuje Iékofici“ se ptipoji bezprostfedné za seznam slozek, pokud nenfi vyraz ,lékoFice” jiz
uveden v seznamu sloZzek nebo v ndzvu dané potraviny. Neni-li uveden seznam sloZek, pfipoji se tento
udaj k ndzvu dané potraviny.

3.2 Cukrovinky obsahuijici glycyrrhizovou kyselinu nebo jeji amonnou sll v koncentraci 4 g/kg nebo
vyssi v dlsledku pridani této latky jako takové (téchto latek jako takovych) nebo pridani Iékotice lysé
(Glycyrrhiza glabra)

Udaj ,obsahuje lékofici — osoby s vysokym krevnim tlakem by se mély vyvarovat nadmérné
spotfeby” se pfipoji bezprostfedné za seznam sloZzek. Neni-li uveden seznam slozZek, pfipoji se tento
udaj k ndzvu dané potraviny.

3.3 Napoje obsahuijici glycyrrhizovou kyselinu nebo jeji amonnou stl v koncentraci 50 mg/l nebo vyssi
nebo v koncentraci 300 mg/l nebo vy$si v pfipadé ndpoji obsahujicich vice nez 1,2 % obj.
alkoholu (*) v dGsledku pridani této latky jako takové (téchto latek jako takovych) nebo pfidani
|ékoftice lysé (Glycyrrhiza glabra)

Udaj ,obsahuje lékofici — osoby s vysokym krevnim tlakem by se mély vyvarovat nadmérné
spotfeby” se pfipoji bezprostfedné za seznam slozek. Neni-li uveden seznam slozek, pfipoji se tento
udaj k nazvu dané potraviny.

4. Napoje s vysokym obsahem kofeinu nebo potraviny obsahujici pfidany kofein

4.1 Népoje, s vyjimkou napojl na bazi kavy, caje nebo kavového Ci Cajového extraktu a s nazvem
obsahujicim slova , kava/kavovy“ nebo ,¢aj/¢ajovy”, které:

— jsou urceny ke spotrebé bez Upravy a obsahuji kofein z jakéhokoli zdroje v mnozstvi vy$sSim nez
150 mg/Il, nebo

— jsou v koncentrované nebo susené formé a po obnoveni obsahuji kofein z jakéhokoli zdroje v
mnozstvi vy$sim nez 150 mg/|

Udaj ,vysoky obsah kofeinu — neni vhodné pro déti a téhotné nebo kojici Zeny” se uvede ve stejném
zorném poli jako ndzev napoje, za nimz v zavorkach nasleduje odkaz na obsah kofeinu vyjadreny v mg
na 100 ml v souladu s ¢l. 13 odst. 1 tohoto nafizeni.

4.2 Jiné potraviny nez napoje, do kterych je kofein ptidavan k fyziologickému ucelu

Udaj ,,obsahuje kofein — neni vhodné pro déti a t&hotné Zeny“ se uvede ve stejném zorném poli jako
nazev produktu, za nimZ v zavorkach nasleduje odkaz na obsah kofeinu vyjadireny v mg na 100 g/ml v
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souladu s €l. 13 odst. 1 tohoto nafizeni. V pfipadé doplikd stravy se obsah kofeinu vyjadfuje na jednu
porci doporuéenou na oznaceni pro denni spotiebu.

5. Potraviny s pridanymi fytosteroly, estery fytosterol(, fytostanoly nebo estery fytostanolt

5.1 Potraviny nebo slozky potravin s pridanymi fytosteroly, estery fytosterol(, fytostanoly nebo estery
fytostanoll

1) ,,s pfidanymi rostlinnymi steroly” nebo ,,s pfidanymi rostlinnymi stanoly” ve stejném zorném poli
jako nazev dané potraviny;

2) mnozstvi pridanych fytosterol(, ester( fytosterol(, fytostanoll nebo ester( fytostanolt (vyjadieno
v procentech nebo v gramech volnych rostlinnych sterol(/rostlinnych stanold na 100 g nebo 100 ml
potraviny); tento udaj se uvede v seznamu slozek;

3) udaj, Ze potravina je uréena vyhradné pro osoby, které si preji snizit hladinu cholesterolu v krvi;

4) udaj, Zze pacienti uzivajici Iéky na snizeni hladiny cholesterolu by méli vyrobek konzumovat pod
lékarskym dohledem;

5) snadno viditelny Udaj, Ze potravina nemusi byt vhodna pro vyzivu téhotnych a kojicich Zen a déti
ve véku do péti let;

6) doporuceni, aby byla potravina pouzZivdna jako soucast vyvdiené a pestré stravy, k niz patfi
pravidelna konzumace ovoce a zeleniny pfispivajici k zachovani hladiny karotenoid(;

7) informace nachazejici se ve stejném zorném poli jako Udaj vyZzadovany vySe uvedenym bodem 3,
Ze by spotreba pridanych rostlinnych steroll ¢i rostlinnych stanoll neméla prekrocit 3 g/den;

8) definice jedné porce dané potraviny nebo slozky potravin (prednostné v g nebo ml) s idajem o
mnozstvi rostlinnych sterol( ¢i rostlinnych stanol(i obsazenych v kazdé porci

6. Zmrazené maso, zmrazené masné polotovary a zmrazené nezpracované produkty rybolovu
6.1 Zmrazené maso, zmrazené masné polotovary a zmrazené nezpracované produkty rybolovu.

datum zmrazeni nebo, u produktl zmrazenych vice nez jednou, datum prvniho zmrazeni v souladu s
bodem 3 pfilohy X

(%) Tato hladina se vztahuje na vyrobky uréené k pfimé spotfebé nebo vyrobky rekonstituované podle
pokynt vyrobcu.

Zakon €. 110/1997 Sh. o potravinach a tabakovych vyrobcich a o zméné a doplnéni nékterych
souvisejicich zakoni - Oznacovani potravin

§6

(1) Provozovatel potravinaiského podniku, pod jehoZz jménem nebo obchodni firmou je balend
potravina uvadéna na trh, nebo neni-li usazen v Evropské unii, dovozce potraviny na trh Evropské
unie, je povinen kromé dodrzeni pozadavk( primo pouZitelného predpisu Evropské unie upravujiciho
oznacovani potravin zajistit na obalu potraviny uréeném pro spotiebitele nebo pro zafizeni
stravovacich sluzeb, nebo na etiketé k obalu pripojené, uvedeni a pfesnost

a) udaji o tridé jakosti, stanovi-li tak provadéci pravni predpis nebo pfimo pouzitelny predpis
Evropské unie,
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b) Gdajd podle ¢l. 9 odst. 1 pism. b) a ¢l. 22 nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) ¢. 1169/2011
u ndpoju obsahujicich vice nez 1,2 % objemovych alkoholu podle podminek pro balené potraviny
stanovenych nafizenim Evropského parlamentu a Rady (EU) ¢. 1169/2011,

c) jména a prijmeni nebo ndzvu anebo obchodni firmy a adresy sidla provozovatele potravinarského
podniku, ktery potravinu vyrobil, u ndpoje obsahujiciho vice nez 20 % objemovych alkoholu,

d) dalSich udajq, stanovi-li tak provadéci pravni predpis nebo veterinarni zakon.

(2) Provozovatel potravinarského podniku uvedeny v odstavci 1 mlze uvést symbol ,,e“ na obalu pro
oznaceni mnoizstvi potraviny jen tehdy, pokud byly splnény pozadavky stanovené zdkonem o
metrologii28).

(3) ZplGsob oznaceni balenych potravin stanovi provadéci pravni predpis.

(4) Za malé mnoiZstvi potravin, které je osvobozené od poZadavku na povinné deklarovani vyZivovych
Udajd na zakladé pfilohy V bodu 19 naftizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) ¢. 1169/2011, se
povazuje mnoZstvi potraviny, které je vyrobcem dodavané pfimo konecnému spotrebiteli nebo do
mistniho maloobchodu, kterym se rozumi potravinarsky podnik nebo hospodafstvi provozujici
maloobchod41) piimo zasobujici koneéného spotiebitele na Gzemi Ceské republiky, a bylo vyrobeno
vyrobcem, ktery v poslednim uzavieném ucetnim obdobi predchdzejicim okamziku, kdy byla
potravina vyrobena

a) zaméstndval maximalné primérny prepocteny pocet 10 zaméstnanc(i42), jejichZ pracovni pozice
uvedenad v pracovni smlouveé pfimo souvisi s vyrobou potravin, nebo

b) dosahl maximalniho ro¢niho obratu43) 20000000 K¢.

§7

(1) Provozovatel potravinarského podniku, pod jehoZz jménem nebo obchodni firmou je potravina
zabalena bez pfitomnosti spotfebitele pro ucely bezprostfedniho prodeje podle pfimo pouzitelného
predpisu Evropské unie o oznacovani potravin29) uvadéna na trh, nebo neni-li usazen v Evropské unii,
dovozce potraviny na trh Evropské unie, je povinen podle podminek stanovenych pro balené
potraviny pfimo pouzitelnym predpisem Evropské unie o oznacovani potravin30) zajistit na obalu
potraviny uréeném pro spotiebitele nebo pro zafizeni stravovacich sluzeb uvedeni a presnost téchto
udaju:

a) jméno a prijmeni nebo nazev anebo obchodni firma a adresa sidla provozovatele potravinaiského
podniku, ktery potravinu vyrobil,

b) nazev potraviny,

c) Cisté mnozstvi,

d) seznam slozek,

e) zemé nebo misto plvodu,

f) zpGsob uchovani, jde-li o potraviny, u nichZz by pfi nespravném uchovani mohla byt ohrozena
bezpecnost nebo zhorSena jakost stanovend provadécim pravnim predpisem nebo deklarovana
vyrobcem,

g) datum pouzitelnosti nebo datum minimalni trvanlivosti,
h) Gdaje podle ¢l. 10 odst. 1 nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) ¢. 1169/2011,
i) udaje podle ¢l. 44 odst. 1 pism. a) nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) ¢. 1169/2011,
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j) udaj o mnozstvi hlavni slozky v hmotnostnich procentech, stanovi-li tak provadéci pravni predpis.

(2) Provozovatel potravinaiského podniku uvedeny v odstavci 1 je povinen na obale uréeném pro
spotrebitele nebo pro zafizeni stravovacich sluzeb zajistit uvedeni a pfesnost

a) udaji o tridé jakosti, stanovi-li tak provadéci prdvni predpis nebo pfimo pouzitelny predpis
Evropské unie,

b) dalSich Gdaji, stanovi-li tak provadéci pravni predpis nebo pfimo pouzitelny predpis Evropské
unie31).

(3) ZplGsob oznaceni potravin zabalenych bez pfitomnosti spotiebitele pro ucely pfimého prodeje
stanovi provadéci pravni predpis.

(4) Povinnost oznacdeni udajem podle odstavce 1 pism. a) se nevztahuje na nezpracovany produkt44).
§8

(1) Provozovatel potravinarského podniku, ktery uvadi na trh nebalenou potravinu, je povinen tam,
kde je tato potravina pfimo nabizena k prodeji spotiebiteli, v jeji tésné blizkosti viditelné umistit
snadno Citelny udaj obsahujici jméno nebo obchodni nazev a adresu sidla provozovatele
potravinarského podniku, ktery potravinu vyrobil, idaj o mnozstvi hlavni slozky v hmotnostnich
procentech, stanovi-li tak provadéci pravni predpis, idaj o tfidé jakosti, stanovi-li tak provadéci pravni
pfedpis nebo pfimo pouZitelny predpis Evropské unie, a podle podminek stanovenych pro balené
potraviny pfimo pouZitelnym predpisem Evropské unie o oznacovani potravin30) tyto Udaje:

a) nazev potraviny,

b) zemé nebo misto plvodu véetné oznaceni plvodu potraviny stanovené pfimo pouzitelnym
predpisem Evropské unie45),

c) udaje podle ¢l. 10 odst. 1 nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) ¢. 1169/2011,
d) udaj o Cistém mnoizstvi u pekarskych a cukrarskych vyrobk(i46),

e) udaje podle ¢l. 9 odst. 1 pism. b) a c) natizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) ¢. 1169/2011,
jde-li o potravinu nabizenou k prodeji samoobsluznym zplsobem.

(2) Provozovatel potravinarského podniku uvedeny v odstavci 1 je povinen v blizkosti mista nabizeni
nebalené potraviny k prodeji viditelné zpfistupnit podle podminek stanovenych pro balené potraviny
pfimo pouZzitelnym predpisem Evropské unie o oznacovani potravin29) dalsi snadno Citelné udaje:

a) datum poutzitelnosti nebo datum minimalni trvanlivosti,
b) Gdaje podle ¢l. 44 odst. 1 pism. a) nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) ¢. 1169/2011,
c) dalsi udaje, stanovi-li tak provadéci pravni predpis nebo pfimo pouzitelny predpis Evropské unie31).

(3) Provozovatel potravinarského podniku uvedeny v odstavci 1 miZe Udaje podle odstavce 2 pism.
a) uvést pouze na etiketé nebo obalu potraviny zabalené v misté prodeje na Zadost spotrebitele.

(4) Provozovatel potravinarského podniku uvedeny v odstavci 1 je povinen na vyzadani spotrebitele
sdélit nebo v blizkosti mista nabizeni nebalené potraviny k prodeji viditelné a snadno dCitelné
zpfistupnit udaje podle ¢l. 9 odst. 1 pism. b) a ¢l. 22 nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) ¢.
1169/2011.

(5) ZpGsob oznacovani nebalenych potravin stanovi provadéci pravni predpis.
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(6) Povinnost podle odstavce 1 uvést udaj obsahujici jméno nebo obchodni ndzev a adresu sidla
provozovatele potravinarského podniku, ktery potravinu vyrobil, se nevztahuje na nezpracovany
produkt.

(7) Udaj o zemi nebo mistu pdvodu podle odstavce 1 pism. b) m@ze byt poskytnut v tésné blizkosti
skupiny potravin viditelné a snadno Citelné jako souhrnnd informace vztahujici se ke skupiné potravin,
kdy z této informace bude jasné a srozumitelné zfejma souvislost mezi poskytnutymi udaji a
konkrétnimi potravinami.

§9

(1) Provozovatel potravinarského podniku, ktery potravinu vyrabi, zpracovava nebo bali nebo je
prvnim prodejcem usazenym v Evropské unii, uvede potravinu na trh s pfipojenym udajem, ktery
umoznuje urceni totoZnosti Sarze, ke které potraviny patti.

(2) Pokud se jedna o balenou potravinu podle pfimo pouZitelného predpisu Evropské unie o
oznacovani potravin30), uvede provozovatel potravinafského podniku uvedeny v odstavci 1 pfi
uvadéni na trh oznadeni Sarze na baleni potraviny nebo na etiketé, ktera je k nému pfipojena.

(3) Pokud se nejednd o balenou potravinu podle odstavce 2, uvede provozovatel potravinarského
podniku uvedeny v odstavci 1 pti uvadéni potraviny na trh oznaceni Sarze na vnéjsim obalu, ve kterém
je potravina uvadéna na trh, zejména obalu prepravnim nebo skupinovém, nebo pokud to neni mozné,
zahrne ho do pravodni dokumentace, ktera je predana soucasné s touto potravinou nebo jesté pred
jejim dodanim.

(4) Povinnost oznacit potravinu oznacenim SarZe se nevztahuje na

a) potraviny, které jsou po vystupu ze zemédélské prvovyroby

1. proddvany nebo doddavany na mista prechodného uskladnéni, pfipravy nebo baleni,

2. dopravovany do organizaci producentt, nebo

3. shromazdovany pro okamzité pouziti v provoznim systému pfipravy nebo zpracovani,

b) potraviny, které nejsou v misté prodeje kone¢nému spotfebiteli baleny,

c) potraviny, které jsou zabaleny v misté prodeje na Zadost spotiebitele nebo zabaleny pro ucely
primého prodeje,

d) obaly, jejichz nejvétsi plocha je mensi nez 10 cm?2,

e) jednotlivé porce zmrzliny a mrazeného krému, u kterych se oznaceni Sarze uvede na skupinovém
obalu,

f) potraviny oznacené datem minimalni trvanlivosti nebo datem pouzitelnosti, pokud je toto datum
vyjadreno jako nekddované oznaceni dne a mésice v uvedeném poradi.

(5) ZplGsob oznacdovani Sarze stanovi provadéci pravni predpis.
§ 9a

(1) Provozovatel potravinarského podniku, ktery provozuje stravovaci sluzbu, je povinen pti uvadéni
nebalenych pokrmu, pokrmU zabalenych v misté prodeje na Zadost spotrebitele a pokrmU zabalenych
bez pritomnosti spotiebitele do hotového baleni pro bezprostifedni prodej na trh zpisobem podle
provadéciho pravniho predpisu viditelné zptistupnit snadno ¢itelnou informaci

a) o ndzvu potraviny podle €¢l. 9 odst. 1 pism. a) nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) ¢.
1169/2011,
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b) podle ¢l. 9 odst. 1 pism. c) nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) ¢. 1169/2011,
¢) o mnozstvi pokrmu,

d) o datu pouzitelnosti nebo o datu minimalni trvanlivosti u pokrm( stanovenych provadécim
pravnim predpisem, pokud vhodnym zptisobem neinformuje spotiebitele, Ze tyto pokrmy jsou uréeny
k pfimé spotiebé bez skladovani,

e) o podminkach uchovéni, popfripadé o navodu k pouziti, u pokrm( stanovenych provadécim
pravnim predpisem.

(2) Na pokrmy, které jsou uvadény na trh pfi provozovani stravovaci sluzby nebalené nebo jsou-li
zabaleny v misté prodeje na zadost spotiebitele nebo zabaleny bez pfitomnosti spotiebitele do
hotového baleni pro bezprostfedni prodej, se nevztahuji ustanoveni § 7 az 9 tohoto zakona.

(3) Provozovatel potravinarského podniku, ktery provozuje stravovaci sluzbu, je povinen dodrZovat
technologické pozadavky na vyrobu pokrm a jejich pfipravu, pozadavky na zplsob uvadéni pokrm
na trh, podminky uchovavani a manipulace s pokrmy, smyslové, fyzikalni, chemické a mikrobiologické
pozadavky na bezpecnost pokrmu a pozadavky na oznacovani pokrm( ve fazi jejich vyroby, pfipravy
nebo uvadéni na trh pred jejich nabizenim spotiebiteli stanovené provadécim pravnim predpisem.

§9b

(1) PFi uvadéni potraviny na trh lze poskytnout informaci slovy ,,Ceskd potravina“, grafické zndzornéni
stanovené provadécim pravnim predpisem nebo jinou informaci zejména slovni, obrazovou nebo
grafickou naznadujici, ze zemé plivodu potraviny je Ceska republika, pokud

a) 100 % vsech sloZek celkové hmotnosti nezpracované potraviny, vinafskych produktt47) nebo
mléka pochdzi z Ceské republiky, a prvovyroba48), poraika zvitat a véechny faze vyroby probéhly na
tzemi Ceské republiky, nebo

b) soucet hmotnosti slozek pochézejicich z Ceské republiky tvofi nejméné 75 % celkové hmotnosti
vSech sloZek stanovené v okamziku jejich pouZiti pfi vyrobé potraviny jiné nez uvedené v pismeni a) a
vyroba probé&hla na tzemi Ceské republiky; pfidana voda se nezapocitava do celkové hmotnosti viech
slozek.

c) jde o potravinu stanovenou provadécim pravnim piedpisem, jejiz vyroba probéhla na tzemi Ceské
republiky.

(2) PFi uvadéni potraviny na trh Ize poskytnout informaci slovy ,vyrobeno v Ceské republice” nebo
slovy, ktera maji pro spotfebitele stejny vyznam, pokud vyroba probéhla na tzemi Ceské republiky.

(3) Oznaceni podle odstavce 1 pism. b) a odstavce 2 nelze pouZit pro vinarské produkty.

Vyhlaska ¢. 417 ze dne 13. prosince 2016 o nékterych zptisobech oznacovani potravin

Ministerstvo zemédélstvi stanovi podle § 18 odst. 1 pism. a) zakona €. 110/1997 Sb., o potravinach a
tabakovych vyrobcich a o0 zméné a doplnéni nékterych souvisejicich zakonl, ve znéni zdkona ¢.
180/2016 Sb., (dale jen ,zakon“):

§1

Predmét upravy
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(1) Tato vyhlaska zapracovava pfislusny predpis Evropské uniel), zarover navazuje na pfimo
pouZitelny predpis Evropské unie?)a upravuje nékteré zplsoby oznalovéni potravin a zpUsob
oznaceni Sarze.

(2) Pro ucely této vyhlasky se na pokrmy vztahuji vSechny pozadavky stanovené pro potraviny, kromé
pozadavk( stanovenych pro zplisob oznacovani pro nebalenou potravinu a potravinu zabalenou bez
pfitomnosti spotiebitele.

(3) Touto vyhlaskou nejsou dotéeny povinnosti tykajici se poskytovani informaci o plvodu potraviny
stanovené pfimo pouZitelnymi pfedpisy Evropské unie3).

ZpUsob oznacovani potravin
§2

(1) Informace o potravinach neobsahuji zavadéjici udaje ve smyslu ¢l. 7 nafizeni Evropského
parlamentu a Rady (EU) ¢. 1169/2011, ze kterych pfi zohlednéni zplsobu, jakym je potravina
prezentovana spotfebiteli, zejména vyplyva, ze

a) potravina nebo jeji slozka je ,,vhodna pro déti“, ,domaci“, ,Cerstva“, ,zivd“, ,Cistd“, ,pfirodni“ nebo
»prava“,

b) charakter potraviny je ,dia“,

c) potravina je dietni nebo dietetickd, nebo

d) potravina byla vyrobena podle ndboZenskych nebo ritudlnich zvyklosti.

(2) Informace o potravinach dale neobsahuji zavadéjici udaje ve smyslu €l. 7 natizeni Evropského
parlamentu a Rady (EU) & 1169/2011 o plvodu nezpracované potraviny?), vinafskych
produkt’®) nebo mléka vyjadienim slovy ,Ceskd potravina“ nebo grafickym znazornénim uvedenym

v priloze k této vyhlasce.

(3) Informace o potravinach dale neobsahuji zavadéjici udaje ve smyslu €l. 7 natizeni Evropského
parlamentu a Rady (EU) ¢. 1169/2011, které by zejména mohly

a) vyvolat pochybnosti o neskodnosti jinych podobnych potravin nebo vyvolat u spotrebitele obavy z
jejich pouziti,

b) vést k zaméné béznych potravin s potravinami pro zvlastni vyZivu, nebo

¢) v odvozené nebo ve zdrobnélé formé vést k zaméné potravin s potravinami, které jsou vymezeny

pravnim pfedpisem upravujicim potraviny®) nebo nafizenim o spole¢né organizaci trhi se
zemédélskymi produkty’).

(4) Za zavadéjici se nepovazuje, pokud
a) je udaj podle odstavce 1 pism. a) soucdsti nazvu potraviny, ndzvu druhu, skupiny nebo podskupiny

uvedené u jednotlivych druh( potravin v pravnich pfedpisech upravujicich potraviny®) nebo v pfimo
pouZitelnych pfedpisech Evropské unie upravujicich potraviny®),

b) je udaj podle odstavce 1 pism. a) soucasti popisné informace, a prvkd, vztahujicich se ke zplGsobu
prezentace potraviny jako celku, kterd jeho pouZiti prokazatelné odlivodnuje a neuvadi spotrebitele
v omyl,

c) udaj podle odstavce 1 pism. c) odpovida pozadavkiim vyhlasky o potravinach uréenych pro zvlastni
vyzivu®) nebo nafizeni o potravindch uréenych pro kojence a malé déti a potravindch pro zvlastni
|ékarské ucely?),
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d) je udaj podle odstavce 1 pism. d) doloZen dokladem vydanym pfislusnymi ndboZenskymi autoritami,
popftipadé kopii platného rozhodnuti o povoleni k pordzZce zvitat pro potteby cirkvi a ndbozenskych
spole¢nosti vydaného Ministerstvem zemédélstvi,

e) jsou poskytnuty udaje podle odstavce 2 a zdroven 100 % vsSech slozek celkové hmotnosti
nezpracované potraviny?), vinafskych produktd®) nebo miléka pochazi z Ceské republiky a
prvovyroball) a porazka zvifat a viechny faze vyroby probéhly v Ceské republice.

(5) Informace o potravinach neobsahuji Udaje, jejichz pravdivost nelze dokazat.
§3

(1) Aniz jsou dotéeny pravni pfedpisy Evropské unie o povinném oznacovani plivodu, zejména nafizeni
Evropského parlamentu a Rady (EU) ¢. 1169/2011 a provadéci nafizeni Komise (EU) ¢. 1337/2013, Ize
pfi uvadéni potraviny na trh poskytnout informaci slovy ,Ceskd potravina“ nebo grafickym
znazornénim uvedenym v pfiloze k této vyhlasce, pokud soucet hmotnosti sloZzek pochazejicich z
Ceské republiky tvoFi nejméné 75 % celkové hmotnosti viech sloZek stanovené v okamiZiku jejich
pouZiti pFi vyrobé potraviny jiné neZ nezpracované?*), vinafskych produkt(®) nebo mléka a vyroba
probéhla na Gzemi Ceské republiky; pfidana voda se nezapocitava do celkové hmotnosti viech slozek.

(2) P¥i uvadéni potraviny na trh Ize poskytnout informaci slovy ,,vyrobeno v Ceské republice, pokud
vyroba probéhla na tizemi Ceské republiky.

(3) Oznaceni podle odstavce 1 a odstavce 2 nelze pouZit pro vinarské produkty.
§4
Oznacovani Cistého mnoiZstvi potraviny

(1) Udaj o ¢istém mnozstvi podle natizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) ¢. 1169/2011 se uvede
zplGsobem podle ¢l. 23 tohoto nafizeni.

(2) Kromé zpusobu podle odstavce 1 Ize Gdaj o ¢istém mnozstvi uvést zplisobem podle
a) pravidel pro oznaceni symbolu ,e“*?),

b) nafizeni upravujicich zemédélské produkty’) nebo

c) pravnich pfedpist upravujicich potraviny®).

(3) Udaj o ¢istém mnoistvi se u polotuhych nebo polotekutych vyrobk( uvadi v jednotkdch
hmotnostnich nebo objemovych, stanovi-li tak pravni pfedpis upravujici potraviny®).

(4) U pekarskych a cukrarskych vyrobk( podle vyhlasky pro mlynské obilné vyrobky, téstoviny,
pekafské vyrobky a cukraiské vyrobky a tésta'®) se v souladu s § 8 odst. 2 zakona uvede &isté mnoZstvi
zplUsobem podle odstavcl 1 a 2.

§5

Oznacovani Sarze

(1) Pfed oznaceni Sarze se uvede pismeno ,L“ s vyjimkou pfipadli, kdy je tento udaj zfetelné
odlisitelny od ostatnich udajli a neni mozna jeho zaména s jinym udajem.

(2) Oznaceni sarze musi byt snadno viditelné, jasné Citelné a nesmazatelné.

(3) U baleného stolniho masla se za oznaceni SarZe povazuje datum vyroby.

§6
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ZpUsob oznacovani potravin podle § 7 a 8 zdkona

(1) Udaj o latce vymezené v €l. 9 odst. 1 pism. c) nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) &.
1169/2011 se uvede zplsobem podle ¢l. 21 nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) ¢. 1169/2011.

(2) U potravin podle § 7 zakona se poZadované udaje uvedou velikosti pisma podle ¢l. 13 odst. 2 a 3
nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) ¢. 1169/2011.

§7
Zpusob poskytovani informaci o pokrmech podle § 9a zdkona

(1) Nazev pokrmu se uvede zplUsobem podle ¢l. 17 nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) ¢.
1169/2011.

(2) V souladu s €l. 7 nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) ¢. 1169/2011 se pfi uvedeni nazvu
pokrmu zejména zplisobem, ktery spotfebiteli neumozni zjistit skute¢nou povahu pokrmu, ktery se
liSi svym sloZzenim nebo vyrobou od pokrmu zndmého pod danym nazvem, oznaceni ndzvu pokrmu
uvede pripojenim dalsi popisné informace. Uvedeni popisné informace se uvede zplisobem, ktery
umozni spotrebiteli zjistit skutecnou povahu pokrmu a odlisit ji od pokrmu, s nimZ by mohl byt
zameénén.

(3) Informace o vyskytu latky vymezené v €l. 9 odst. 1 pism. c) nafizeni Evropského parlamentu a Rady
(EU) ¢. 1169/2011 v pokrmu se uvadi

a) pisemné podle ¢l. 21 nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) ¢. 1169/2011,

b) pisemné slovy ,Informaci o vyskytu konkrétnich alergen(i v pokrmu Zadejte u obsluhy.” nebo jinymi
slovy, kterd maji pro spotfebitele podobny vyznam, véetné nasledného predani informace o vyskytu
konkrétniho alergenu v pokrmu spotrebiteli,

c) pisemné slovy prostfednictvim zatizeni pro vizualni komunikaci nebo

d) pisemné uvedenim ciselnych nebo pismennych kédl nebo symboll za predpokladu, Ze tyto budou
v nabidce pro spotfebitele srozumitelnym zplsobem vysvétleny.

§8
Technicky predpis

Tato vyhlaska byla oznamena v souladu se smérnici Evropského parlamentu a Rady (EU) 2015/1535
ze dne 9. zari 2015 o postupu pfi poskytovani informaci v oblasti technickych predpisti a predpist pro
sluzby informacni spole¢nosti.

§9

ZruSovaci ustanoveni

Zrusuji se:

1. Vyhlaska ¢. 113/2005 Sb., o zptsobu oznacovani potravin a tabakovych vyrobk.

2. Vyhlaska €. 368/2005 Sb., kterou se méni vyhlaska ¢. 113/2005 Sb., o zpUsobu oznadovani
potravin a tabdkovych vyrobka.

3. Vyhlaska €. 497/2005 Sb., kterou se méni vyhlaska ¢. 113/2005 Sb., o zpusobu oznadovani
potravin a tabakovych vyrobkd, ve znéni vyhlasky ¢. 368/2005 Sb.

4. Vyhlaska ¢. 101/2007 Sb., kterou se méni vyhlaska €. 113/2005 Sb., o zplsobu oznacovani
potravin a tabdkovych vyrobk, ve znéni pozdéjsich predpisa.
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5. Vyhlaska ¢. 127/2008 Sb., kterou se méni vyhlaska ¢. 113/2005 Sb., o zpUsobu oznadovani
potravin a tabakovych vyrobkd, ve znéni pozdéjsich predpisu.

6. Vyhlaska ¢. 117/2011 Sb., kterou se méni vyhlaska ¢. 113/2005 Sb., o zpUsobu oznadovani
potravin a tabdkovych vyrobkd, ve znéni pozdéjsich predpisa.

§10

Pfechodné ustanoveni

Potraviny uvedené na trh nebo oznadené prede dnem nabyti Ucéinnosti této vyhlasky mohou byt
uvadény na trh do vycerpani zasob.

§11
Uéinnost

Tato vyhlaska nabyva ucinnosti dnem 1. ledna 2017, s vyjimkou ustanoveni § 2 odst. 1 pism. a), § 2
odst. 4 pism. a) a b) a § 4 odst. 4, kterd nabyvaji ucinnosti dnem 1. ¢ervence 2017.

Ministr:
Ing. Jurecka v. r.
Priloha k vyhlasce ¢. 417/2016 Sb.

Grafické zndzornéni podle § 9b odst. 1 zdkona, § c) Barevnost

2 odst. 2a §3 odst. 1 Zakladni barvy grafického zndzornéni loga jsou

a) Grafické znazornéni loga v barevné a ¢ernobilé  cervend, modrd a cernd s bilou podkladovou
varianté. plochou, pfipadné ¢ernobila varianta v kombinaci
s bilou podkladovou plochou, na které je grafické
znazornéni vidy umisténo.

Flvd bares  CPTH kGE Gow i il

I rocors ThE OOERET AETISD 0]
| T R L Teer]
I Pocces BLACK, MOGHO A0 I o0

R &
) ==

d) Ochrannd zéna grafického zndzornéni je ve
vzdalenosti do 1/6 sitky grafického zndzornéni od
b) Rozméry  grafického  zndzornéni  jsou |oga (X).

definované pomoci rozméru X. Polomér zaobleni

rohu je 0,3X. ‘

e) Minimalni velikosti grafického znazornéni loga
je Site 10 mm.

Ceskd fratroving

f) Pismo

Text ,Ceskd potravina“, ktery je soucasti
grafického znazornéni, se uvadi pismem Gill Sans
—_— MT Bold Italic.
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Zakon €. 40 ze dne 9. tinora 1995 o regulaci reklamy

(a 0 zméné a doplnéni zakona ¢. 468/1991 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani)
Parlament se usnesl na tomto zakoné Ceské republiky:

Cl

OBECNA USTANOVEN(

§1

(1) Tento zdkon zapracovava pfisludné predpisy Evropské uniel) upravujici regulaci reklamy, kterd je
nekalou obchodni praktikou, reklamy srovnavaci, reklamy na tabakové vyrobky, na humanni Iécivé
pfipravky, na veterinarni |éCivé pripravky, na potraviny a na pocatecni a pokracCovaci kojeneckou
vyZivu, a upravuje obecné pozadavky na reklamu a jeji Siteni véetné postih(i za poruseni povinnosti
podle tohoto zdkona a stanoveni organ( dozoru. Dale upravuje regulaci reklamy na alkoholické
napoje, na pripravky na ochranu rostlin, na stfelné zbrané a stfelivo a na ¢innosti v pohfebnictvi.

(2) Reklamou se rozumi oznameni, predvedeni i jind prezentace Sifené zejména komunikaénimi
médii, majici za cil podporu podnikatelské ¢innosti, zejména podporu spotieby nebo prodeje zboii,
vystavby, prondjmu nebo prodeje nemovitosti, prodeje nebo vyuZiti prav nebo zavazk(, podporu
poskytovani sluzeb, propagaci ochranné znamky,*?) pokud neni dale stanoveno jinak.

(3) Komunikaénimi médii, kterymi je reklama Sifena, se rozumi prostfedky umoznujici prendseni
reklamy, zejména periodicky tisk?) a neperiodické publikace,3) rozhlasové a televizni vysilani3?),
audiovizudlni medialni sluzby na vyZadani*), audiovizudlni produkce,?) poéitatové sit&, nosice
audiovizualnich dél, plakaty a letdky.

(4) Sponzorovanim se rozumi prispévek poskytnuty s cilem podporovat vyrobu nebo prodej zbozi,
poskytovani sluzeb nebo jiné vykony sponzora. Sponzorem se rozumi pravnickd nebo fyzicka osoba,
ktera takovy prispévek k tomuto Ucelu poskytne.

(5) Zadavatelem reklamy (ddle jen "zadavatel") je pro ucely tohoto zakona pravnickd nebo fyzicka
osoba, ktera objednala u jiné pravnické nebo fyzické osoby reklamu.

(6) Zpracovatelem reklamy (dale jen "zpracovatel") je pro Ucely tohoto zdkona pravnicka nebo fyzicka
osoba, kterd pro sebe nebo pro jinou pravnickou nebo fyzickou osobu zpracovala reklamu. Pokud
zpracovatel zpracuje reklamu pro sebe, je pro Ucely tohoto zdkona zdroven v postaveni zadavatele.

(7) Sifitelem reklamy (déale jen "Sifitel") je pro Ucely tohoto zakona pravnickd nebo fyzicka osoba, kterd
reklamu verejné Sifi.

(8) Anonymnim oznamenim se pro Ucely tohoto zdkona rozumi sdéleni Ci jind prezentace Sifené
komunikaénimi médii, neobsahuje-li Udaj o osobé, kterd Sireni sdéleni ¢i jiné prezentace objednala.

(9) Ustanoveni tohoto zakona se vztahuji na anonymni ozndmeni tykajici se voleb Sifend v dobé od
vyhlaseni voleb do ukonceni hlasovani.

(10) Ustanoveni tohoto zakona se vztahuji na sponzorovani, pokud neni dale stanoveno jinak.
§2
(1) Zakazuje se

a) reklama zbozi, sluzeb nebo jinych vykonu ¢i hodnot, jejichz prodej, poskytovani nebo Sifeni je v
rozporu s pravnimi predpisy,
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b) reklama, ktera je nekalou obchodni praktikou podle zvlastniho pravniho pfedpisu?); za takovou
reklamu se nepovazuje umisténi produktu v audiovizudlnim dile nebo jiném zvukové obrazovém
zdznamu, splfiuje-li podminky stanovené jinym pravnim pfedpisem32):3b),

c) Siteni nevyzadané reklamy v listinné podobé, pokud adresata obtézuje; za reklamu, ktera obtézuje,
se povazuje reklama smérujici ke konkrétnimu adresatovi za podminky, Ze adresat dal predem jasné
a srozumitelné najevo, Ze si nepreje, aby vici nému byla nevyzddana reklama Sifena,

d) reklama Sifenda na verejné pfristupnych mistech mimo provozovnu jinym zplsobem nez
prostfednictvim reklamniho nebo propagacniho zafizeni zfizeného podle zvlastniho pravniho
predpisu®®), stanovi-li tak obec svym nafizenim vydanym v pfenesené plsobnosti®®), v rozsahu
uvedeném v odstavci 5,

e) Sireni anonymniho ozndameni tykajiciho se voleb v dobé od vyhlaseni voleb do ukonceni hlasovani,

f) reklama na hazardni hru provozovanou bez zakladniho povoleni podle zakona upravujiciho hazardni
hry.

(2) Srovnavaci reklama je pfipustnd za podminek stanovenych timto zdkonem a obcanskym
zakonikem.

(3) Reklama nesmi byt v rozporu s dobrymi mravy, zejména nesmi obsahovat jakoukoliv diskriminaci
z dlvod( rasy, pohlavi nebo ndrodnosti nebo napadat naboZzenské nebo narodnostni citéni, ohroZovat
obecné nepfijatelnym zplsobem mravnost, sniZzovat lidskou dlstojnost, obsahovat prvky pornografie,
nasili nebo prvky vyuZivajici motivu strachu. Reklama nesmi napadat politické presvédceni.

(4) Reklama nesmi podporovat chovani poskozujici zdravi nebo ohroZujici bezpecnost osob nebo
majetku, jakoZ i jednani poskozujici zajmy na ochranu Zivotniho prostredi.

(5) Obec v natizeni vydaném podle odstavce 1 pism. d) stanovi

a) vefejné pristupna mista, na nichz je reklama podle odstavce 1 pism. d) zakdzana,

b) dobu, v nizZ je reklama podle odstavce 1 pism. d) zakdzdana,

¢) druhy komunikacénich médii, kterymi nesmi byt reklama podle odstavce 1 pism. d) Sifena, popfipadé
téz

d) akce, na néz se zdkaz Sifeni reklamy nevztahuje.

§2a

Srovnavaci reklama na IéCivé pfipravky urcené k poddavani lidem (dale jen "humanni |éCivé pripravky")
nebo na zdravotni sluzby je pfi splnéni podminek stanovenych obanskym zdkonikem pfipustna, je-li
zamérena na osoby opravnéné tyto Iécivé pripravky predepisovat nebo vydavat (dale jen "odbornici")
anebo tyto zdravotni sluzby poskytovat.

§ 2b zruseno
§ 2c
Reklama nesmi, pokud jde o osoby mladsi 18 let,
a) podporovat chovani ohrozujici jejich zdravi, psychicky nebo moralni vyvoij,
b) vyuZzivat jejich zvlastni davéry vici jejich rodi¢lim nebo zakonnym zastupcdm nebo jinym osobam,
¢) nevhodnym zplisobem je ukazovat v nebezpecnych situacich.
§3
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Tabakové vyrobky

§4
Alkoholické napoje
Reklama na alkoholické napoje’?) nesmi

a) nabdadat k nestfidmému uzivani alkoholickych napojt anebo zdporné ciironicky hodnotit abstinenci
nebo zdrzenlivost,

b) byt zamérena na osoby mladsi 18 let, zejména nesmi tyto osoby ani osoby, které jako mladsi 18 let
vyhliZeji, zobrazovat pfti spotiebé alkoholickych napojli nebo nesmi vyuzivat prvky, prostredky nebo
akce, které osoby mladsi 18 let oslovuji,

c) spojovat spotiebu alkoholu se zvySenymi vykony nebo byt uZita v souvislosti s fizenim vozidla,

d) vytvaret dojem, Ze spotfeba alkoholu pfispiva ke spole¢enskému nebo sexualnimu Uspéchu,

e) tvrdit, Ze alkohol v napoji ma léc¢ebné vlastnosti nebo povzbuzujici nebo uklidiujici ucinek anebo
Ze je prostfedkem feSeni osobnich problémd,

f) zdlraznovat obsah alkoholu jako kladnou vlastnost ndpoje.

§5

Humanni lécivé pripravky

Potraviny a kojenecka vyZiva
§ 5d

(1) V reklamé na potraviny mohou byt uvedena vyZivova nebo zdravotni tvrzeni za podminek pfimo
pouZitelného predpisu Evropské unie??).

(2) Reklama na potraviny?2) musi splfiovat poZadavky stanovené zdkonem o potravinach a tabdkovych
vyrobcich*l), zejména pokud jde o uvedeni informace naznadujici, Ze zemé ptivodu potraviny je Ceska
republika, pfimo pouzitelnym predpisem Evropské unie o poskytovani informaci o potravindch
spotFebitelim3?) a pfimo pouZitelnymi pfedpisy Evropské unie, které stanovi pravidla pro poufZiti
oznadeni ptivodu, zemépisnych oznaceni a tradinich vyrazd*©).

(3) Reklama na doplné&k stravy?3®) musi obsahovat zfetelny, v pfipadé tisténé reklamy dobfe &itelny,
text "doplnék stravy".

(4) Reklama na potravinu pro zvldstni vyZivu?3) musi obsahovat zfetelny, v pfipadé tisténé reklamy
dobre Citelny, text "potravina pro zvlastni vyzivu".

§ 5e

(1) Reklama na poc&ateéni kojeneckou vyZivu?*) musi obsahovat pouze védecké a vécné spravné udaje,
mUzZe byt uvadéna pouze v publikacich zamérenych na péci o kojence a ve védeckych publikacich a
nesmi vést k zavéru, Ze pocatecni kojenecka vyZiva je rovhnocenna materskému mléku nebo je lepsi.

(2) V prodejnach je zakazana reklama, ktera je zpUsobild podnécovat Sirokou verejnost ke koupi
pocatecni kojenecké vyzivy, zejména rozdavanim vzorkd, zvlastnim zplsobem vystaveni, poukazem
na slevu nebo zvlastni vyhodou.
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(3) Vyrobclim a prodejctim pocatecni kojenecké vyZivy se zakazuje predavat na verejnosti bezplatné
nebo se slevou vyrobky, vzorky nebo dary na podporu prodeje. Zakaz podle véty prvni se vztahuje i
na predavani vyrobk(l se slevou, vzorkl nebo jinych propagacnich dark( téhotnym Zenam, matkam a
¢lendm jejich rodin na verejnosti; zakaz podle véty prvni se nevztahuje na dary nebo poskytnuti se
slevou zdravotnickym, charitativnim nebo humanitarnim institucim pro jejich interni pouZiti nebo pro
distribuci vné téchto instituci a organizaci.

§ 5f
(1) Reklama na poc&ateéni a pokracovaci®®) kojeneckou vyZivu
a) musi obsahovat potfebné informace o spravném uziti vyrobku a nesmi plsobit proti kojeni,

b) nesmi obsahovat pojem jako "humanizované" nebo "maternizované" nebo podobny vyraz,
vyvolavajici dojem, Ze se plné nahrazuje pfirozené kojeni.

(2) Reklama na pocatecni kojeneckou vyZivu

a) musi obsahovat zfetelny text: "DuleZité upozornéni" poukazujici na prednost kojeni a doporudujici,
aby vyrobek byl uzivan jen na radu nezavislych odbornik( z oboru mediciny, vyZivy nebo lé¢iv nebo
jinych osob profesionalné se zabyvajicich péci o kojence a malé déti,

b) nesmi obsahovat vyobrazeni kojence ani jiny obrdzek nebo tvrzeni, které by mohlo idealizovat
nahradu materského mléka. MuizZe vSak obsahovat grafické znazornéni pro snadnou identifikaci
vyrobku a pro ilustraci zplUsobu pfipravy.

(3) Reklama na pocatecni a pokracovaci kojeneckou vyZivu, zamérena na téhotné Zeny a matky
malych déti, musi vidy obsahovat jednoznacné informace uvedené ve zvlastnich prdavnich
predpisech.?)

§ 5g

Pripravky na ochranu rostlin a pomocné prostredky

§ 5h
Veterinarni |éCivé pFipravky
§ 5i

Docasné uzivani ubytovaciho zafizeni a jiné rekreacni sluzby

§ 5j
Hazardni hry

§6

Strelné zbrané a strelivo

§ 6a

Cinnosti v pohfebnictvi
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Dozor nad dodrzovanim zdkona

§7

Dozor nad dodrzovanim zdkona

Organy pfislusnymi k vykonu dozoru nad dodrzovanim tohoto zdkona (dale jen "organ dozoru") jsou

a) Rada pro rozhlasové a televizni vysilani3?) pro reklamu $ifenou v rozhlasovém a televiznim vysilani
a v audiovizualnich medidlnich sluzbach na vyzadani a pro sponzorovani v rozhlasovém a televiznim
vysilani a v audiovizudlnich medialnich sluzbach na vyzadani,

b) Statni Ustav pro kontrolu [é¢iv?°) pro reklamu na humanni léCivé pfipravky, na lidské tkané a buriky
a sponzorovani v této oblasti, s vyjimkou plsobnosti podle pismena a),

c) Ministerstvo zdravotnictvi®®) pro reklamu na zdravotni sluzby a sponzorovéni v této oblasti, s
vyjimkou pusobnosti podle pismena a),

d) Ustfedni kontrolni a zkudebni Gstav zemédélsky25?) pro reklamu na pfipravky na ochranu rostlin a
pomocné prostiedky, s vyjimkou plsobnosti podle pismena a),

e) Ustav pro statni kontrolu veterinarnich biopreparatti a 1é¢iv31) pro reklamu na veterinarni lé¢ivé
pfipravky, s vyjimkou pUsobnosti podle pismena a),

f)Ufad pro ochranu osobnich Udaji pro nevyzadanou reklamu $ifenou elektronickymi
prostiedky?) podle zvlastniho pravniho predpisu3?), je-li zpGsob Sifeni této reklamy nekalou
obchodni praktikou,

g) Statni zemédélskd a potravindrska inspekce pro pozadavky stanovené zakonem o potravinach a
tabdkovych vyrobcich*!), zejména pokud jde o uvedeni informace naznadujici, Ze zemé pavodu
potraviny je Ceska republika, pro vyZivové nebo zdravotni tvrzeni podle pfimo pouZitelného ptedpisu
Evropské unie o vyZivovych a zdravotnich tvrzenich?!?), pro zavadéjici informaci uZitou v rozporu s
pfimo pouzitelnym predpisem Evropské unie o poskytovani informaci o potravinach
spotFebitelim3?) a pro Udaje pouZité v rozporu s pfimo pouzitelnymi pfedpisy Evropské unie, které
stanovi pravidla pro pouZiti oznacéeni plivodu, zemépisnych oznaceni a tradi¢nich vyrazi®®) v reklamé
na potraviny, v€etné sponzorovani, s vyjimkou plsobnosti podle pismena a),

h) celni uUfady pro reklamu, propagaci nebo podporu hazardnich her zakdzanych podle zdkona
upravujiciho hazardni hry, a sponzorovani v této oblasti, s vyjimkou plisobnosti podle pismene a),

i) krajské Zivnostenské urady3??) v ostatnich pfipadech.
§7a

(1) Zadavatel reklamy je povinen uchovavat ukazku (kopii) kazdé reklamy nejméné po dobu 5 let ode
dne, kdy byla reklama naposledy $ifena. V pfipadé, Ze bylo zahdjeno spravni fizeni33) podle tohoto
zakona pred uplynutim Ihdty uvedené ve vété prvni, je zadavatel reklamy povinen uchovavat ukazku
(kopii) reklamy, ktera je predmétem spravniho fizeni, az do pravomocného rozhodnuti ve véci. Na
pisemné vyzadani je povinen bezplatné zapujéit na dobu nezbytné nutnou kopii reklamy organim
dozoru.

(2) Zadavatel reklamy je povinen na vyzvu organl dozoru pro Ucely spravniho fizeni podle tohoto
zakona poskytnout ve lh(ité stanovené organem dozoru Udaje o Sifiteli a o zpracovateli jim zadané
reklamy a dalsi materialy a informace vztahujici se k této reklamé; tyto Udaje a materidly je zadavatel
povinen uchovavat po dobu 5 let ode dne, kdy byla reklama naposledy Sifena. V pfipadé, Ze bylo
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zahajeno spravni fizeni33) podle tohoto zdkona pfed uplynutim této lhity, je zadavatel povinen
uchovdvat Udaje a materidly tykajici se reklamy, ktera je predmétem spravniho fizeni, az do
pravomocného rozhodnuti ve véci.

(3) Zpracovatel reklamy je povinen na vyzvu orgdn( dozoru pro ucely spravniho fizeni podle tohoto
zakona sdélit ve |h(té stanovené orgdnem dozoru, nejméné vsak do 5 pracovnich dnl, Udaje o
zadavateli reklamy a o Sifiteli reklamy, je-li mu znam.

(4) Sifitel reklamy je povinen na vyzvu orgdn@ dozoru pro Géely spravniho fizeni podle tohoto zdkona
sdélit ve |h(té stanovené organem dozoru, nejméné vsak do 5 pracovnich dni, Udaje o osobé
zadavatele a zpracovatele reklamy a Udaje o osobé, kterd u néj Siteni reklamy objednala.

(5) Povinnosti podle odstavcl 1 aZ 4 se vztahuji i na zpracovatele, zadavatele a Sifitele teleshoppingu.
§7b

(1) Pfi posuzovani, zda je reklama nekalou obchodni praktikou®), postupuje orgdn dozoru podle
zvlastniho pravniho predpisu?).

(2) Pfi posuzovani, zda se jedna o nepovolenou srovnavaci reklamu nebo o reklamu, ktera je nekalou
obchodni praktikou, je orgdn dozoru opravnén pozadovat na zadavateli reklamy predloZzeni dikazli o
spravnosti skutkovych tvrzeni v reklamé, je-li takovy pozadavek pfiméreny s ohledem na okolnosti
pfipadu nebo na opravnéné zajmy zadavatele reklamy nebo jiné osoby.

(3) Orgdn dozoru mlze povazZovat tvrzeni v reklamé za nespravna, jestlize dlkazy poZadované podle
odstavce 2 nebyly poskytnuty ve stanovené lh(ité nebo v nezbytné nutném rozsahu.

§7c
Zvlastni opatreni

(1) Orgdn dozoru mUze nafidit odstranéni nebo ukonceni reklamy, kterd je v rozporu se zdkonem, a
urcit k tomu primérenou Ihitu. MlzZe téZ zakdzat neptipustnou srovndvaci reklamu nebo reklamu,
ktera je nekalou obchodni praktikou. Organ dozoru je opravnén pozastavit zahajeni Sifeni nepovolené
srovnavaci reklamy nebo reklamy, kterd je nekalou obchodni praktikou®). Pro takovy postup se
nevyzaduje vznik skute¢né ztraty ¢i jiné Ujmy zplsobené takovou reklamou, ani zavinéni zadavatele
reklamy; tento postup vSak nezaklada opravnéni k zavedeni systému predbéziné kontroly navrhi
reklamy pred jejim Sifenim.

(2) Orgéan dozoru rozhodnuti vydané podle odstavce 1 nebo podle § 8a vhodnym zplsobem zverejni,
jestlize by v dusledku dalsiho Sifeni reklamy mohl byt ohroZen Zivot nebo zdravi osob. Organ dozoru
je opravnén zadavateli nebo zpracovateli reklamy nafidit ve stanovené lhté zverejnéni opravného
prohlaseni k reklamé, kterda byla shledana pravomocnym rozhodnutim nepovolenou srovnavaci
reklamou nebo nekalou obchodni praktikou a o jejimz odstranéni nebo ukonceni bylo pravomocné
rozhodnuto, ve stejném komunikacnim médiu, kterym byla takova reklama Sifena. Naklady na
zverejnéni opravného prohlaseni nese ten, komu organ dozoru jeho zverejnéni natidil.

$ 7d zruseno
Prestupky
§8

§ 8b

(Zde vypoustime z divodu zkraceni pfiloh)
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Spoleéna ustanoveni
(1) Pfestupky podle tohoto zakona projednavaji organy dozoru podle své plisobnosti stanovenév § 7.

(2) Pokutu, ktera je prijmem statniho rozpoctu, vybira organ dozoru, ktery ji ulozil. Pokutu, ktera je
pfijmem rozpoctu kraje, vybird a vymaha pfislusny krajsky ufad, s vyjimkou pokut ulozenych prikazem
na misté, které vybird pfislusny krajsky zivnostensky urad.

§ 8¢

(1) Proti rozhodnuti orgdn(i dozoru uvedenych v § 7 pism. b), c), d), e), f), g), h) a i) vydanych podle §
7¢, 8 a 8a lze podat ve |h(ité 15 dnl ode dne ozndmeni rozhodnuti odvolani3®).

(2) Proti rozhodnuti orgdnu dozoru uvedeného v § 7 pism. a) vydanému podle § 7c, 8 a 8a nelze podat
odvolani. Podani spravni Zaloby3’) proti rozhodnuti orgdnu dozoru uvedeného v § 7 pism. a) o uloZeni
pokuty za prestupek ma odkladny ucinek.

§9

Zavérecna ustanoveni
Zrusuji se:

n§ 6a

Zarazovani reklam do porad(

(1) Provozovatelé vysilani jsou povinni zajistit, aby reklamy byly zafazeny mezi jednotlivé porady s
vyjimkou porad( sloZzenych ze samostatnych, v rdmci jednotlivého poradu obsahové ucelenych a
oddélitelnych ¢asti nebo sportovnich prenost a pfenosu z akci a pfedstaveni, které obsahuji prestavky,
a s vyjimkou audiovizudlnich porad( podle odstavce 2.

(2) Drzitelé licence k televiznimu vysilani jsou povinni zajistit, aby pfi vysilani audiovizudlnich poradu
byly reklamy zafazeny:

a) pfi vysilani filmového dila nebo dila vyjadieného podobnym zpisobem,?) jen pokud trva véetné
zarazené reklamy déle nez 45 minut, ne vice nez jednou béhem kazdého dovrseného 45minutového
¢asového useku; dalsi preruseni je pfipustné, jestlize trvani takového filmu véetné reklamy je nejméné
0 20 minut delsi nez dva ¢i vice dovrsenych 45minutovych ¢asovych Usek(; mezi dvéma po sobé
jdoucimi prerusenimi musi uplynout nejméné 20 minut,

b) pfi vysilani ostatnich audiovizualnich pofadd s vyjimkou ustanoveni odstavce 3, jen trva-li porad
véetné zarazené reklamy déle nez 30 minut a ne vice nez jednou v prabéhu kazdého dovrseného
30minutového Casového Useku; mezi dvéma po sobé jdoucimi prerusenimi musi uplynout nejméné
20 minut.

(3) Pferusovani poradu zpravodajskych, ndboZenskych a poradd pro déti reklamou neni povoleno.
(4) Prava chranénd autorskym zakonem?) zGstavaji nedotéena.

3) § 6 zakona €. 35/1965 Sb., o dilech literdrnich, védeckych a uméleckych (autorsky zdkon), ve znéni
zakona ¢. 89/1990 Sb.

4) Zakon €. 35/1965 Sb., ve znéni pozdéjsich predpisa."
4.V § 8 pism. d) se vypoustéji slova v zavorce.

Cl.m
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Tento zakon nabyva ufinnosti dnem 1. dubna 1995.

Zakon €. 634/1992 Sb. Zakon o ochrané spotiebitele (Nekalé praktiky)
§4
Nekala obchodni praktika

(1) Obchodni praktika je nekal3, je-li v rozporu s poZzadavky odborné péce a podstatné narusuje nebo
je zpusobild podstatné narusit ekonomické chovani spotrebitele, kterému je uréena, nebo ktery je
jejimu plsobeni vystaven, ve vztahu k vyrobku nebo sluzbé. Je-li obchodni praktika zamérena na
urcitou skupinu spotrebitelll, posuzuje se podle priimérného clena této skupiny.

(2) Obchodni praktika, ktera muZe podstatné narusit ekonomické chovani urcité jednoznacné
vymezitelné skupiny spotrebitell, ktefi jsou z dlivodu duSevni nebo fyzické slabosti, véku nebo
dlvérivosti zvlast zranitelni takovou praktikou nebo vyrobkem nebo sluzbou, a to zplsobem, ktery
prodavajici mUze rozumné ocekdavat, se hodnoti z hlediska priimérného ¢lena této skupiny; tim nejsou
dotéeny béziné a opravnéné reklamni praktiky zvelicenych prohldseni nebo prohlaseni, ktera nejsou
minéna doslovné.

(3) Nekalou obchodni praktikou se rozumi zejména klamavé kondni podle § 5 nebo klamavé
opomenuti podle § 5a a agresivni obchodni praktika podle § 5b. Obchodni praktiky, které se povazuji
za nekalé za vSech okolnosti, jsou uvedeny v pfiloze €. 1 a 2 tohoto zakona.

(4) UZivani nekalé obchodni praktiky pfed rozhodnutim ohledné koupé, v pribéhu rozhodovéni a po
ucinéni rozhodnuti se zakazuje.

§5
Klamava konani

(1) Obchodni praktika se povaZzuje za klamavou, pokud obsahuje vécné nespravnou informaci a je
tedy nepravdiva, coz vede nebo muzZe vést spotrebitele k rozhodnuti ohledné koupé, které by jinak
neucinil.

(2) Za klamavou se povazuje také obchodni praktika obsahujici pravdivou informaci, jestlize vede
nebo muZe vést spotiebitele k rozhodnuti ohledné koupé, které by jinak neucinil, pokud jakymkoli
zplUsobem uvadi nebo je schopna uvést spotrebitele vomyl ohledné

a) existence a podstaty vyrobku nebo sluzby,

b) hlavnich znak( vyrobku nebo sluzby, jako jsou udaje o jejich dostupnosti, vyhodach, rizicich,
provedeni, slozeni, prislusenstvi, poprodejnim servisu a vytizovani reklamaci a stiznosti, vyrobnim
postupu a datu vyroby nebo dodani, zplsobu dodani, zplsobilosti k Ucelu pouziti, moznosti pouziti,
mnozstvi, specifikaci, zemépisném nebo obchodnim plvodu, oéekdvanych vysledcich jejich pouziti
nebo vysledcich a provedenych zkouskach nebo kontrolach,

c¢) rozsahu zavazku prodavajiciho, motivu pro obchodni praktiku a podstaty prodejniho postupu,
prohlaseni nebo symbolu tykajicich se pfimého nebo neptfimého sponzorovéni nebo schvaleni
prodavajiciho nebo vyrobku nebo sluzby,

d) ceny nebo zplsobu vypoctu ceny anebo existence konkrétni cenové vyhody,

e) nutnosti servisu, nahradniho dilu, vymény nebo opravy,
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f) podstaty, charakteristickych rysl a prav prodavajictho nebo jeho zastupce, napfiklad jeho
identifikace a majetku, zpUsobilosti, postaveni, schvaleni, pfidruzeni nebo vztah(, prav priimyslového,
obchodniho nebo dusevniho vlastnictvi nebo jeho ocenéni a vyznamenani, nebo

g) prav spotrebitele, véetné prava na ndhradni dodani nebo vraceni kupni ceny vyplyvajicich z prav z
vadného pInéni nebo rizika, kterému muze byt vystaven.

(3) Obchodni praktika se rovnéz povazuje za klamavou, pokud ve vécnych souvislostech, s
prihlédnutim ke vSem jejim ryslim a okolnostem, vede nebo muize vést k tomu, Ze spotrebitel ucini
rozhodnuti ohledné koupé, které by jinak neucinil, a pokud zahrnuje

a) jakékoli uvadéni vyrobku nebo sluzby na trh, véetné srovnavaci reklamy, které vede k zdméné s
jinym vyrobkem nebo sluzbou,

b) jakékoli uvadéni vyrobku nebo sluzby na trh, véetné srovnavaci reklamy, které vede k zdaméné s
ochrannou znadmkou, obchodni firmou nebo jinymi rozliSovacimi znaky jiného prodavajiciho, nebo

c) nedodrZeni jednoznacného zdvazku obsazeného v kodexu chovani, k jehoZz dodriovani se
prodavajici prokazatelné zavazal.

§ 5a
Klamava opomenuti

(1) Obchodni praktika se povazuje za klamavou, pokud ve svych vécnych souvislostech a s
pfihlédnutim ke vSem jejim rysiim, okolnostem a omezenim sdélovaciho prostfedku opomene uvést
podstatné informace, které v dané souvislosti spotiebitel potfebuje pro rozhodnuti ohledné koupé,
¢imz zpusobi nebo muze zpUsobit, Ze spotfebitel ucini rozhodnuti ohledné této koupé, které by jinak
neucinil.

(2) Za klamavé opomenuti se také povazuje, pokud proddvajici podstatné informace uvedené v
odstavci 1 zataji nebo poskytne nejasnym, nesrozumitelnym nebo nejednoznacnym zplsobem nebo
v nevhodny cas vzhledem k okolnostem popsanym v odstavci 1 anebo neuvede obchodni zamér
obchodni praktiky, neni-li patrny ze souvislosti, a pokud to v obou pfipadech vede nebo mlze vést
spotrebitele k rozhodnuti ohledné koupé, které by jinak neucinil.

(3) Nejsou-li patrné ze souvislosti, povazuji se v pfipadé nabidky ke koupi za podstatné informace

a) hlavni znaky vyrobku nebo sluzby v rozsahu odpovidajicim danému sdélovacimu prostfedku, jakoz
i vyrobku nebo sluzbé,

b) adresa a totoznost prodavajiciho nebo osoby, kterd jednd jeho jménem nebo na jeho ucet,

c) cena véetné dani, poplatkl a jinych obdobnych penézitych plnéni, nebo pokud z povahy vyrobku
nebo sluzby vyplyva, Ze cenu nelze rozumné stanovit predem, zpusob jejiho vypoctu, a pripadné i
veskeré dalsi platby za dopravu nebo dodani, nebo pokud tyto platby nelze rozumné stanovit predem,
skutecnost, Ze k cené mohou byt uctovany takové dalsi platby,

d) ujednani o platebnich podminkach, dodani, plnéni a vytizovani reklamaci a stiznosti, pokud se
odchyluji od pozadavk( odborné péce,

e) pravo na odstoupeni od smlouvy nebo ukonceni zdvazku, pokud tato prava existuji, a podminky
jejich uplatnéni.

(4) Informace, jejichz uvedeni je povinné podle pravnich predpist provadéjicich pravo Evropské
unie6bb), které se tyka obchodnich sdéleni, véetné reklamy nebo uvadéni na trh, se povazuji za
podstatné v rozsahu stanoveném pravem Evropské unie.
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(5) Pokud sdélovaci prostiedek, jimzZ se obchodni praktika Siti, klade omezeni na prostor a Cas, je tieba
pfirozhodovani o tom, zda doslo k opomenuti informaci, vzit v dvahu tato omezeni i veSkera opatreni,
ktera prodavajici prijal k zajisténi pristupu spotrebiteld k informacim jinymi prostredky.

§ 5b
Agresivni obchodni praktika

(1) Obchodni praktika se povazuje za agresivni, pokud ve svych vécnych souvislostech a s pfihlédnutim
ke vSem jejim rysim a okolnostem vyrazné zhorSuje nebo mUze vyrazné zhorsit svobodu volby nebo
chovani spottebitele ve vztahu k vyrobku nebo sluzbé, a to obtézovanim, donucovanim vcetné poufziti
fyzické sily nebo nepatficnym ovliviiovanim, ¢imz zpUlsobi nebo muze zplsobit, Ze spotiebitel ucini
rozhodnuti ohledné koupé, které by jinak neucinil.

(2) Pfi posuzovani, zda je obchodni praktika agresivni, se pfihlizi
a) k nacasovani, mistu, povaze nebo dobé trvani obchodni praktiky,
b) ke zplsobu jednani, jeho vyhruznosti nebo urdazlivosti,

c) k védomému vyuZiti nepfiznivé situace spotrebitele, kterd vede ke zhor$eni Usudku spotrebitele, k
ovlivnéni jeho rozhodnuti ve vztahu k vyrobku nebo sluzbé,

d) k nepfiméfené mimosmluvni prekaZce uloZené prodavajicim pro uplatnéni prav spotiebitele
véetné uplatnéni prav na ukonceni smlouvy nebo zménu vyrobku nebo sluzby nebo zménu
prodavajiciho, nebo

e) k vyhrQZce pravné nepfipustnym jednanim.
§ 5¢
Prokazovani tvrzeni

(1) Dozorovy organ je opravnén pozadovat po prodavajicim, aby ve spravnim fizeni prokazal
spravnost skutkovych tvrzeni v souvislosti s obchodni praktikou, jestlize se takovy pozadavek s
ohledem na opravnéné zajmy prodavajictho a kteréhokoliv ucéastnika fizeni jevi vzhledem k
okolnostem daného pfipadu jako pfiméreny.

(2) Pokud prodavaijici nepredlozi pozadované dlkazy podle odstavce 1 nebo pokud dozorovy organ
povazuje dukazy predlozené podle odstavce 1 za nedostatecné, povazuji se skutkova tvrzeni za
nespravna.

Pfiloha ¢. 1 k zakonu ¢. 634/1992 Sb.
Klamavé obchodni praktiky
Obchodni praktiky jsou vZdy povazovany za klamavé, pokud prodavajici

a) prohlasuje, Ze se zavazal dodrzovat urcita pravidla chovani (kodex chovani) nebo Ze tato pravidla
chovani byla schvéalena urcéitym subjektem, ackoli tomu tak neni,

b) neopravnéné pouziva znacku jakosti nebo jiné obdobné oznaceni,

c) prohlasuje, Ze jemu, jeho vyrobku nebo jim poskytované sluzbé bylo udéleno schvaleni, potvrzeni
nebo povoleni, ackoli tomu tak neni, nebo takové prohlaseni neni v souladu s podminkami schvaleni,
potvrzeni nebo povoleni,

d) nabizi ke koupi vyrobky nebo sluzby za urcitou cenu, aniz by zverejnil dlivody, na jejichz zakladé se
muze domnivat, Ze nebude sdm nebo prostfednictvim jiného podnikatele schopen zajistit dodavku
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uvedenych nebo rovnocennych vyrobkl nebo sluzeb za cenu platnou pro dané obdobi a v
pfiméfeném mnozstvi vzhledem k povaze vyrobku nebo sluzby, rozsahu reklamy a nabizené ceny
(vabiva reklama),

e) s Umyslem propagovat jiny vyrobek nebo sluzbu nabizi ke koupi vyrobek nebo sluzbu za urcitou
cenu a poté je odmita ukdzat spotrebiteli nebo odmita prijeti objednavky nebo dodani vyrobku nebo
sluzby v pfimérené |h(ité nebo predvede vadny vyrobek,

f) nepravdivé uvadi, Ze vyrobek nebo sluzba budou nabizeny pouze po omezenou dobu nebo Ze budou
nabizeny pouze po omezenou dobu za uréitych podminek s cilem pfimét spotrebitele k okamzitému
rozhodnuti, aniz by mu poskytl pfimérenou |h(tu potifebnou k informovanému rozhodnuti,

g) prislibi poskytnout poprodejni servis spottebiteli, s nimz pred uzavienim smlouvy jednal jazykem,
ktery neni Uurednim jazykem clenského statu, v némz se prodavajici nachazi, a nasledné poskytuje
servis pouze v jiném jazyce, aniz to spotfebiteli pfed uzavienim smlouvy jasné sdélil,

h) tvrdi nebo vytvari dojem, Ze prodej vyrobku nebo sluzby je dovoleny, i kdyZz tomu tak neni,
i) uvadi jako prednost nabidky prdva, ktera vyplyvaji spotfebiteli pfimo ze zakona,

j) vyuziva redakéni prostor ve sdélovacich prostfedcich k placené propagaci svého vyrobku nebo
sluzby, aniz by spottebitel mohl z obsahu sdéleni, z obrazkd nebo zvuk( jednoznacné rozpoznat, Ze se
jednd o reklamu,

k) uvadi nespravné udaje o povaze a mife rizika pro osobni bezpecnost spotrebitele nebo jeho rodiny,
pokud si jeho vyrobek nebo sluzbu nekoupi,

[) propaguje vyrobek zplisobem, ktery u spotrebitele mlze vyvolat dojem, Ze byl vyroben urcitym
vyrobcem, ackoliv tomu tak neni,

m) vytvori, provozuje nebo propaguje pyramidovy program, kdy spotiebitel zaplati za moznost ziskat
odmeénu, ktera zdavisi na ziskani dalSich spottebitelli do programu, nikoli na prodeji nebo spotiebé
vyrobku.

n) ucini nepravdivé prohlaseni, Ze zamysli ukondit svoji ¢innost nebo Ze pfemistuje provozovnu,

o) prohlasuje, Ze jim nabizené nebo prodavané vyrobky nebo sluzby usnadni vyhru ve hrdach
zaloZenych na ndhodé,

p) nepravdivé prohlasuje, Zze vyrobek nebo sluzba muze vylécit nemoc, zdravotni poruchu nebo
postizeni,

g) poskytuje nespravné informace o trznich podminkach nebo o moznosti opatfit si vyrobek nebo
sluzbu, aby tak pfimél spotrebitele koupit si tento vyrobek nebo sluzbu za méné vyhodnych podminek,
nez jsou bézné trzni podminky,

r) nabizi vyrobky nebo sluzby prostfednictvim soutéze o ceny, aniz by byly ceny udéleny nebo aniz by
ceny odpovidaly plvodni nabidce nebo byla udélena odpovidajici ndhrada,

s) uvadi u vyrobku nebo sluzby slova ,,gratis", ,, zdarma", , bezplatné" nebo slova podobného vyznamu,
pokud spotrebitel musi za vyrobek nebo sluzbu vynalozit jakékoli ndklady, s vyjimkou nezbytnych
nakladd spojenych s reakci na obchodni praktiku, s prevzetim nebo dorucenim véci,

t) prilozi k propagacnimu materialu vyzvu k provedeni platby, ¢imz vyvola u spotrebitele dojem, Ze si
nabizeny vyrobek nebo sluzbu jiz objednal, ackoli tomu tak neni,
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u) vyvoldva dojem nebo nepravdivé uvadi, Ze nejednd v rdmci své podnikatelské ¢innosti nebo se
prezentuje jako spotrebitel, nebo

v) vyvolava dojem nebo nepravdivé uvadi, Zze poprodejni servis k vyrobku je poskytovan i v jiném
¢lenském staté, nez ve kterém je vyrobek proddvan.

Ptiloha €. 2 k zdkonu ¢. 634/1992 Sb.

Agresivni obchodni praktiky

Obchodni praktiky jsou vidy povaZovany za agresivni, pokud prodavajici

a) vytvari dojem, Ze spotiebitel nemUZe opustit provozovnu nebo misto bez uzavieni smlouvy,

b) osobné navstivi spotrebitele v jeho bydlisti, ackoli ho spotrebitel vyzval, aby jeho bydlisté opustil a
nevracel se, s vyjimkou vymahani splatnych smluvnich zavazk( zplUsobem, ktery je v souladu s
pfisluSnymi pravnimi predpisy,

c) opakované Cini spotrebiteli nevyzadané nabidky prostfednictvim telefonu, faxu, elektronické posty,
nebo jinych prostfedkl pfenosu na dalku, s vyjimkou vymahdani splatnych smluvnich zavazku
zplUsobem, ktery je v souladu s pfislusSnymi pravnimi pfedpisy; tim nejsou dotéena ustanoveni § 2 odst.
1 pism. e) zakona ¢. 40/1995 Sb., v platném znéni a prislusna ustanoveni zakona ¢. 480/2004 Sb. a
zakona ¢. 101/2000 Sb.,

d) pozaduje na spotrebiteli, aby pfi uplatiovani prava vyplyvajiciho z pojistné smlouvy predloZil
doklady, které nelze pti posuzovani oprdvnénosti naroku pokladat za divodné nebo neodpovida na
korespondenci, aby odradil spotfebitele od uplatnéni prav vyplyvajicich ze smlouvy,

e) prostfednictvim reklamy pfimo nabdada déti, aby si nabizené vyrobky nebo sluzby koupily nebo aby
k jejich koupi presvédcily dospélou osobu,

f) pozaduje na spotrebiteli okamZitou nebo odloZenou platbu za vyrobky nebo sluzby, které mu dodal,
ackoli si je spotrebitel neobjednal nebo poZaduje vraceni ¢i uschovani nevyzadanych vyrobki,
nejedna-li se o nahradni dodavku podle predem uzaviené smlouvy,

g) prohlasuje, Ze pokud si spotrebitel vyrobek nebo sluzbu nekoupi, ohrozi tim jeho podnikani,
pracovni misto nebo existenci, nebo

h) vytvari klamny dojem, Ze spotfebitel vyhral nebo vyhraje, poptipadé Ze vyhraje cenu nebo jinou
vyhru, pokud bude jednat uréitym zplsobem, ackoli ve skute¢nosti Zddna takova cena ani obdobna
vyhra neexistuje nebo pro ziskani ceny nebo jiné obdobné vyhry musi spotfebitel vynalozit financni
prostifedky nebo mu vznikaji vydaje.

Zakon €. 110/1997 Sb. o potravinach a tabakovych vyrobcich a o zméné a doplnéni nékterych
souvisejicich zakonti — Nekalé praktiky

Uvadéni potravin na trh
§10
Na trh je zakdzano uvadét potraviny

g) zdanlivé totozné s potravinou uvadénou na trh v jinych ¢lenskych statech Evropské unie, ackoliv
potravina uvadéna na trh v Ceské republice ma podstatné odli$né slozeni nebo vlastnosti, pokud to
neni oddvodnéno opravnénymi a objektivnimi skute¢nostmi a pokud neni potravina opatfena snadno
pristupnou a dostateé¢nou informaci o tomto odliSném sloZeni nebo vlastnostech.
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Pfilohy — RUZNE TEXTY

Tiskova zprava Sdruzeni cCeskych spotrebitelil ve spolupraci s Kabinetem pro standardizaci -
OTEVIRANi SPOTREBNiICH OBALU: CO SENIORI?

V Praze dne 2017-11-20

Historie baleni je stara jako lidstvo samo. Zejména potraviny, ale spotiebni vyrobky obecné,
potfebujeme chranit, a to ve stale vétSim mnoiZstvi, s vysokymi poZadavky na hygienu, Zivotni
prostiedi a ekonomiku. Baleni se rychle vyviji. Dlvodem je jak vyvoj novych material a technologii,
tak i zmény zplGsobu nakupovani.

Funkéni kritéria pro obal a baleni zkoumana Technologickou agenturou v CR uvadé&ji devét bodd,
véetné ochrany vyrobku, funkénosti v logistickém Fetézci, ¢i uspokojeni legislativnich pozadavkd. Ty
obvykle zahrnuji specifické aspekty zajisténi poZadavkl na bezpecnost a na poskytnuti nezbytnych
informaci. Velmi dlleZity je dnes nepochybné i prispévek obalu k prezentaci a marketingu; a v
neposledni fadé nas zaujal i dalsi prvek - prijatelnost obalu pro zadkaznika.

A pravé aspekt pfijatelnosti obalu pro zakaznika je aktudlnim predmétem zajmu Sdruzeni ¢eskych
spotiebitell (SCS). Po vzoru napf. australskych instituci, které jiz pied lety zvolily jako jedno z témat
ve své obalové strategii vyvoj snadno oteviratelnych obal( a uzavér( pro starnouci spotiebitele, se
SCS jiz druhym rokem vénuje prizkumim a normalizaci snadnosti otevirani obal dostupnych na trhu
v CR.

V loriském roce se nase komunikace zamérovala na spotrebitele a zejména na populaci starSich osob
a seniorQ. V prlzkumu jsme si ovérili, Ze starsi osoby ¢i osoby s néjakym postizenim maji znacné
problémy vyrobky otevfit. Vysledky prizkumu jsme zverejnili a jsou stdle pristupné Zdel.

V leto$nim roce jsme v SCS, s podporou grantu Ministerstva prace a socidlnich véci a ve spolupraci s
Kabinetem pro standardizaci (KaStan), ptistoupili k tématu na odbornéjsi Urovni, a to k feseni této
otazky ve vztahu k operatorim na trhu. V ramci letosni kampané jsme provedli prazkum trhu, kdy
jsme se tazali vyrobcl, prodejcli a poskytovatell sluzeb v ramci infrastruktury kvality, jak zavainé
téma oteviratelnosti oball vnimaji oni, a to ve vztahu ke starSim osobam, osobam se zdravotnim
postizenim ¢i dalSim osobam, které maji méné fyzické sily nebo Sikovnosti k Ukonim, kterych je pfi
otevirani obal( tfeba, a také jaké jsou jejich zaméry v tomto ohledu do budoucna. Soucasti kampané
byla i diskuze se zainteresovanymi stranami u kulatého stolu a vybrané vysledky prizkumu jsme
prezentovali i ¢eskym médiim.

Vybrané vysledky prizkumu:

33 % vyrobcu a dovozcli povaZzuje aspekt oteviratelnosti za nepodstatny. Stejny podil respondentd je
pripraven mu do budoucna vénovat systematictéjsi pozornost.

13 % prodejcll povaZzuje aspekt oteviratelnosti za nepodstatny. 54% vzorku prodejcu jsou pfipraveni

vvvvvv

28 % respondentll ma z praxe uréitou zkusenost s technickou specifikaci - P CEN/TS 15945 Obaly —
snadnost otevirani — Kritéria a metody — Kritéria a metody zkouseni pro hodnoceni spotrebitelského
obalu, a normu vnimaji pozitivné, 8 % ji ,,odsoudilo” a 62 % osob z businessu nema o této normé
ponéti.

Potraviny — bezpecnost a kvalita; jak je vnima spotrebitel?

95



80 % respondentll privita dalsi informace o normé, jejiz podstatou je vytvareni panell s osobami,
které hodnoti oteviratelnost obalu.

Uplnou zpravu z priizkumu uvefejiiujeme Zde?2.

Vysledky jak tohoto prlzkumu, tak i konzultaci kolem kulatého stolu s ucastniky trhu jsou urcité
vychodiskem pro dalsi zamé&feni ¢innosti SCS v oblasti tak dilleZité pro starnouci populaci CR jako jsou
obaly a snadnost jejich otevirdni.

O vyvoji v pfistich nékolika desetiletich budou v obalovych strategiich rozhodovat hlavné rozvoj IT,
biotechnologie a globalizace. Lze samozifejmé predpokladat, Ze pozadavky na obalovou techniku jsou
z velké casti vyvolavany mezinarodnimi trendy, nicméné existuji i narodni rozdily diky rozdilnym
stupndm ekonomického vyvoje, ke kterym pristupuji tradice, mistni podminky a preference.

Je proto tfeba i na ndrodni Urovni zvySovat tlak spotrebiteld na aspekt pohodli pfi otevirani
spotrebitelskych oball, a uvedenou normu, kterd prinasi kritéria a metody pro hodnoceni snadnosti
otevirani oball, rozhodné vice popularizovat. Norma poZaduje, aby snadnost otvirdni obalu byla
hodnocena nezavislym panelem, kde maji podstatné zastoupeni pravé seniofi. SCS i KaStan jsou proto
pfipraveny se na pomoci pfi sestaveni takovych panell podilet. V SCS do budoucna predpokladame i
uzsi spoluprdci s jednotlivymi ucastniky trhu, a to zejména s obchodem, jehoZ vliv na danou
problematiku je (v€etné zaméreni kupf. na vyrobky prodavané pod privatnimi znackami) dnes
jednoznacné nejvétsi.

Piiloha K tiskove zprave:

Ukizky ze Zprivy o provedeném prizkumu SENIOR A NEOTEVIRATELNY OBAL - z pohledu
trhu

5. Odpovédi pro respondenty z oblasti VYROBY a DOVOZU
Vibér z monosti, zodpovézeno 46x, nezodpovézeno 34x

MoZnosti odpovédi Responzi  Podil
@ Aspekt snadnosti otevirdni oball povaiuji za nedilefity 15 326% 10. Mite z Vasi praxe piimou zkuSenost s technickou specifikaci - P CEN/TS 15945 Obaly —
snadnost otevirini — Kritéria a metody — Kritéria a metody zkouSeni pro hodnoceni spotfebitelského
Aspektem snadnosti otevirdni obalil nagich wyrobkd se obecné v nasi firmé 6 13,0% obalu?
zabyvame a panelové zkousky k ovéfeni ve vybranych pfipadech sami Vi $nosti. zodpove 0% inovézeno Ox
organizujeme, nebo je zajistujeme prostiednictvim zkusebny YOS 2 moZnost, ruezeno SU. VPO
Moinosti odpovédi Respon | Podil
Aspektem snadnosti otevirdn obali nasich vyrobkd jsme se dosud vaingji 15 32,6% bt
nezabyvali; pokud ale budeme védét o védi vice, pfijmeme opatieni k ovéfovani
snadnesti otevirani obald ® ANO —a na3e zkuSenost je urcité nebo spiSe pozitivni 22 275%
liny komentaf: (prosime, uvedte) 10 21,7% ANO — ale nade zkuSenost je velmi negativni a normu povaZujeme za nefunké 6 75%
[ e - i s
Jiny komentaf: (prosime, uvedte) 2 2,5%
10% 15% 20% 5% J0% 3%  40%  45%  50% 5% 0% 6BW 0% 5%  B0%  &5% 00
6. Odpovédi pro respondenty z oblasti OBCHODU a SLUZEB Bl %)
Vybér z mofmosti, zodpovézeno 39x. nezodpovizeno 41x ' o ' o
Mainosti odpovédi Responzi | Podil
@ Aspekt snadnosti otevirdni oballl povaZuji za nedllefity 5 12,8%
Aspektem snadnosti otevirdni obali se obecné v nasi firmé zabyvame a ve 7 179%

vybranych pfipadech od dodavateld vyzadujeme néjakou formu prokazani, ze
snadnost otevirani oball byla ovéfena

Aspektem snadnosti otevirani obald u nas prodavanych wrobkd jsme se dosug 21 53,8%
nasi firmé vainéji nezabyvali; pokud ale budeme védét o véci vice, pfijmemes

ziejmé opatieni vyiadujici néjakou formu prokazani dodavatelem, Ze ovéfeni

snadnosti oteviréni oball bylo provedeno, a to iza cenu zvyieni nakladd

Jiny komentaf: (prosime, uvedte) 6 15,4 %
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Text publikovany v Perspektivach kvality 111/2019, Autor - L. Dupal, Potraviny — bezpecnost a kvalita;
jak je vnima spotiebitel?

Uvodem

Potraviny jsou v centru neutuchajiciho zajmu spotrebitel(. Lze souvislosti a aspekty tohoto zajmu
prostfednictvim urcitych ndstrojl kvantifikovat a klasifikovat?

Je to shoda okolnosti, Ze letni mésice letosniho roku jsou provazeny zverejnénim nékolika prazkuma,
které ndam tyto pohledy priblizuji a osvétluji. Ale jak uz to byva, vysledky kazdého prizkumu se daji
interpretovat ridzné, podle toho, kdo se toho uchopi. To ovSsem nesnizuje jejich vyznam a dllezitost,

prijimani komentarl a zavérh vyvozovanych rliznymi hraci na trhu, ale také politikd.

Timto ¢lankem chceme drobné prispét k osvété spotrebitell, ale i dalSich zainteresovanych stran,
s cilem jejich lepsi orientace na trhu potravin a nasledné tfeba i k lepsi a kultivovanéjsi funkci trhu.

Jak vySe uvadim, zabyvat se chci jak bezpecnosti, tak kvalitou potravin, coZ je docela velkd porce. Pro
podrobnosti odkaZzeme laskavého ¢tenare na weby SdruZeni ¢eskych spotrebiteld www.konzument.cz,
resp. www.spotrebitelzakvalitou.cz.

Bezpecnost potravin
Evropsky regulativni ramec

Zajisténi bezpecnosti potravin v EU je nesmirné komplikovana pravni i implementacni zaleZitost. Zde
chceme jen ptfipomenout, Ze zdkladnim evropskym vychodiskem a komplexnim ramcem pro uvadéni
potravin na trh je po mnoho let aplikované natizeni Evropského parlamentu a Rady (ES) ¢. 178/2002
ze dne 28. ledna 2002, kterym se stanovi obecné zasady a poZadavky zakona o potravinach, zaklada
Evropsky Urad pro bezpecnost potravin a stanovi postupy tykajici se bezpe¢nosti potravin. Dokument
prodel nyni podstatnou revizi; v zafi 2019 bude v Ufednim véstniku EU publikovdno nové nafizeni o
transparentnosti a udrzitelnosti hodnoceni rizik EU v potravinovém retézci a kterym se méni vyse
citované nafizeni (a nékteré dalsi souvisejici dokumenty). U¢innosti dokument nabude ve vétsiné
ustanoveni na konci bfezna 2021, v ¢lancich tykajicich se EFSA v Cervenci 2022. Tento legislativni
predpis je a nadale v inovovaném znéni bude vychodiskem pro velmi komplexni systém evropskych a
navazné narodnich prepist potravinového prava.

Na zakladé citovaného evropského ramce byl ustaven se sidlem v Parmé Evropsky urad pro
bezpecnost potravin (EFSA). EFSA je klicovym organem pro hodnoceni nebezpedi tykajicich se
bezpecnosti potravin a krmiv v Evropské unii. Agentura byla zfizena s cilem poskytovat védecké
poradenstvi a podporu pro pravni predpisy a politiky Spolecenstvi ve vSech oblastech, které mohou
mit pfimy ¢i nepfimy vliv na bezpecnost potravin a krmiv, a rovnéz v tésné souvisejicich otazkach v
oblasti zdravi a dobrych Zivotnich podminek zvirat a ochrany rostlin. Je nezavislym zdrojem informaci
o vSech zalezitostech v téchto oblastech a zabezpecuje sdélovani o riziku. V ramci svého poslani
rovnéz poskytuje védecké poradenstvi v otazkach vyZivy, zejména z hlediska pravnich predpist
Spolecenstvi, a geneticky modifikovanych organismu, véetné novych potravinarskych technologii.
EFSA ma vlastni odborné pracovniky, ale jeho prace je podporovana i siti prisluSnych organizaci a
expertd z ¢lenskych statl EU. Dllezitym ¢lankem fidici struktury EFSA je sprdvni rada. Je cti autora
téchto radek, Zze od roku 2018 je ¢lenem spravni rady EFSA.

DalSim klicovym ,vystupem® uvedeného ramcového aktu je informacni systém k bezpecnosti
potravin na trhu EU (RASFF — Rapid Alert System for Food and Feed). Systém ma oddélené funkce pro
potraviny a pro krmiva, a dale ma dva stupné hodnoceni podle zavaZznosti (zfejmé riziko a nebezpeci
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pro spotiebitele versus podezieni na riziko). Systém slouzi dozorovym a regulacnim organiim pro
vyménu informaci o nebezpetnych potravindch, resp. krmivech, je ale Castecné zpfistupnény
vefejnosti. Mira otevienosti je verejnosti a medii obcas kritizovdna jako nedostatecna. My
»Z venku” se nedozvime nic o konkrétnim vyrobku ¢i vyrobci a musime ¢ekat aZ na oficialni oznameni
dozorového orgdnu, zda néjaké nasledné opatfeni bylo na nasem uzemi pfijato.

A jak tedy vnima bezpecnost potravin evropsky a ¢esky spotrebitel?

V Cervnu 2019 zvefejnila Evropska komise vysledky prizkumu EFSA k bezpecnosti potravin v EU
(Eurobarometr Food safety in the EU, Fieldwork April 2019, Publication June 2019). Jedna se o prvni
komplexni priizkum k bezpecnosti potravin v EU od r. 2010.

Jaky je primérny Evropan?

Pro vétSinu Evropanll predstavuje bezpecnost potravin jeden z nékolika faktor( (spole¢né s cenou,
chuti, nutriéni hodnotou a pUvodem potravin), které ovliviiuji jejich stravovaci ndvyky a vybér
potravin pfi nakupu. Podivejme se na nékteré ,,evropské“ vysledky prizkumu:

vvvvvv

- P¥i nakupovani potravin je pro priimérného Evropana nejdllezitéjsi, odkud potravina pochazi
(53%), dale cena (51%), a dale bezpecénost potravin (50%).

o wvri

- Celkem 41% respondentt tikd, Ze se osobné zajimaji o problematiku bezpecnosti potravin.
Jen néco malo pres 1/5 (22%) Evropant fika, Ze bezpecnost je jejich hlavnim faktorem pfi vybéru
potraviny.

- Nejcastéji uvadéné pfriciny spotfebitelskych obav (ve vztahu k bezpecnosti potravin) jsou
rezidua antibiotik, hormonU nebo steroidl v mase (44%), rezidua pesticidl v potravinach (39%), ¢i
environmentalni polutanty v rybach, mase nebo napojich (37%).

- Nejvyssi davéru u obcanl ohledné zdrojli informaci maji védci (82%) a spotrebitelské
organizace (79%); napriklad novinafi jsou hodné ,vzadu” (s 50%). Jesté méné ale spotrebitelé davéruji
potravinovému primyslu (36%) a celebritam, blogerim a influenceriim (19%).

- Jen 2 z 5 respondent(l (43%) vi, Ze existuji predpisy zajistujici bezpecné potraviny.

A jak se chovaiji Cesi?

- Osobni zadjem o bezpeénost potravin pocituje v CR 27 % respondentd (v EU 41 %)

Komentar SdruzZeni: Vysoky osobni zajem o bezpe€nost potravin nemusi znamenat, Ze spotrebitel je
dobre informovany. Naopak, miZe to vyvoldvat podezieni, Zze se pfi nakupu obdva, zda mu neni

nabizen nebezpecny vyrobek. Je proto tfeba sledovat souvisejici otdzky k chovani spotrebitele na
trhu.

A skutecné, jiz nyni predesilame, Ze byt na ,,chvostu” EU v tomto ukazateli nevnimame jako negativni
pohled na ¢eského spotrebitele!

- Hlavni hlediska pfi nakupu

Pavod -EU53/CR56
Cena -EU51/CR62
Bezpecnost - EU 50/ CR 40
Chut -EU 40/ CR 54

Ziviny, obsah - EU 44 /CR 40
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Komentar SdruZeni: Kdyby vnitini trh EU v oblasti potravin (ale i spotfebniho zbozi) pIné fungoval, pak
by spotrebitel z hlediska bezpecnosti vyrobku nemohl otazku plvodu zboZi viibec zvaZzovat (jind véc
je samoziejmé kvalita, i patriotické hledisko pti vybéru). V tomto ohledu je patrné, ze ¢asté medialni
kampané v CR ohledné zbo?i neceského plivodu plni Gspéiné sviij ucel a esky spotiebitel dava
plvodu jesté o néco vétsi vyznam, nez je pramér v EU. Nicméné, celd EU povazuje puvod zbozi za
nejdUlezitéjsi aspekt pfi nakupu, a to je docela ,zvlastni“.

To, zZe Cesky spotrebitel stale pfistupuje k cené jako k hlavnimu aspektu zvazovaném pfi ndkupu, je
nekonecny smutny pfibéh. Jsme totalné v zajeti slevovych kampani fetézcli a neni ndm pak pomoci.
Ze ale klademe vysoky ddraz napfiklad na chut, je pozitivni, a to zejména s ohledem na skuteénost, 7e
to neni na ukor podcenéni vyzivového slozeni potraviny.

- Reakce na Sifené informace o riziku
Trvald zména navyk -EU33/CR31
Docasnd zména navyki -EU33/CR31

Komentaf: Zde je chovani ¢eského spotrebitele zcela identické s prilmérem EU. Tento vysledek je
jednim z téch, které podporuji nads zavér, ze vysledek , Osobni zajem o bezpecnost potravin®, kde
Cesky spotrebitel s 27% je témér na konci evropské fady, nelze vnimat zdporné. ProtozZe: prestoZe o
sobé fikame, Ze nas aspekt bezpecnosti nezajima, chovame se Uplné stejné jako evropsky primér,
kdyz se o riziku dozvime... Palec nahoru pro ¢eského spotrebitele!

- Vysoce slozité informace snizuji déivéryhodnost informaci - EU 23 / CR 17

Komentar: A opét pozitivni vysledek pro chovani ceského spotrebitel. Neobdva se slozitéjsi informace.
A to presto, Ze ho téma bezpecnosti pfilis ,nebere”, jak pfipomenuto v pfedchdzejicim odstavecku.

- Hledisko bezpecnosti pfi nakupu a vybéru potraviny
Nejvice se obavam o bezpecnost -EU22/CR 18
Bezpecnost patfi mezi obavy -EU43/CR 33
O bezpecnost se neobavam, protoze

prodavané potraviny jsou bezpecné -EU 28 /CR 40

Komentar: Toto povaZuje SdruZeni ¢eskych spotrebitel(l za naprosto zakladni vysledek prizkumu.
Ukazuje na zcela konzistentni chovani ceského spotiebitele na trhu: Zdkladem jeho pohledu je
predpoklad, Ze na trhu jsou bezpecné vyrobky, nema divod se tedy cehokoliv obavat. K tomu muze
pristupovat se zcela racionalni Uvahou, Ze bezpecnost vyrobku v naprosté vétsiné pripadu beztak
nemuze nijak rozeznat, posoudit a vyhodnotit. A zejména, Ze predpisy i dozorové organy spravné
funguiji.

Naproti tomu, zjisténi o vnimani pramérného evropského spotrebitele povazujeme za docela désivé,
ba alarmuijici: VZidyt ve velké mife obc¢ané EU nevéfi ve funkci vnitfniho trhu s potravinami ohledné
jejich bezpecnosti. Je to tak prekvapujici, Ze nase sdruzeni pro to nema nyni slov pochopeni a
vysvétleni. Jisté je, Ze aktivizovat by se mély zodpovédné evropské organy.

- Existuji predpisy
které maji zajistit bezpecnost potravin na trhu -EU43/CR51

Komentdr: A aby toho v predchdazejicim odstavci nebylo malo, dalsi ,neuvéfitelny” vysledek
prazkumu. Pokud by tento mél slouZit jako priklad ,alarmujici“ situace, pak zase v neprospéch
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evropského prlimérného spotrebitele. Nizké povédomi, Ze tyto predpisy existuji, je skutecné
prekvapivé. A naopak, opét palec nahoru pro Cechy; my vime, Ze potravinové predpisy existuji a
dokonce véfime, Ze jsou primérené Uspésné uplatiovany (viz predchazejici vysledky).

Komentar SCS k prizkumu EFSA o bezpeé&nosti potravin

Je uklidriujici vidét, Ze se Evropané tolik neobdvaji o jidlo na svém talifi. Véfim, Ze to neni pouhd
ndhoda, ale spiSe pokrok ve védé a technologiich, ktery pomohl zlepsit potravinové standardy
a hygienické postupy,” fika vrcholny predstavitel EFSA k vysledkim prizkumu.

Autor prispévku se snazil pochopit, z jakych Cisel predstavitel EFSA tyto zavéry vyvodil. Nemohu se
zbavit dojmu, Ze mél v ruce néjaky jiny prizkum.

Rekapitulujme: pouze 28 % obyvatel se pfi nakupu o bezpecnost se neobava, protoze véfi, ze
prodavané potraviny jsou bezpecné, a pri tom 43 % takovéto obavy pfi ndkupu pocituje a pres 20%
(22) dokonce pfi ndkupu povazuje bezpecnost potraviny za prioritni. Neuvéfitelnych 43 % obyvatel
nevi, Ze existuji potravinarské predpisy, které spotrebitele ucinné z hlediska bezpecnosti potravin na
trhu chrani. To je preci alarmujici selhani evropskych i narodnich orgdn( ohledné komunikace rizik a
bezpecnosti potravin!

SCS se vénuje tématu potravin dlouhodobé a v ramci dostupnych zdroji usilovné. O ceském
spotrebiteli si jisté nemlzeme délat iluze, a to bez jakékoliv urdzky. Je prosté realitou, Ze prlizkum
bohuZel potvrzuje dramatickou silu ceny pfi jeho rozhodovani (62 %). | zde ale je pozitivni rys — pokles
ze 75 na 62 % za 10 let. To neni malé zlep3eni. Pfesto, nasim ,,cilem” by mélo byt alespori onéch 51 %
»evropského” priméru. To ovSsem nejde samo. Podivejte se ale na stranky Ministerstva zemédélstvi
o rozdéleni dotacnich prostredkl v letoSnim roce. Ani halif na projekty, které by se jen blizily tématu
podpory orientace spotrebitele v Urovnich kvality potravin. Dosavadni podpora této oblasti v ramci
Ceské technologické platformy pro potraviny (MZe, PK) skongila lofiskym rokem.

Retézce tak maji zcela oteviené pole se svymi slevovymi letdkovymi akcemi, zaplavujicimi kazdy den
dopisni schranky milion( potencidlnich spotfebitel(. Cena, cena, cena, zapomerite na kvalitu!

Kvalita potravin v EU
Vseobecné pohledy

Kvalita (i potravin) je pojmem ponékud relativnim, protoze kazdy spotrebitel ji mizZe vnimat odlisné,
a to Cisté ze svého osobniho pohledu, tfeba i ovlivnéného hloubkou jeho kapsy.

Jako ,vselék” se Casto uvadi, Zze spotrebitel ma mit vSechny relevantni informace na etiketé, ale
dokonald orientace vtéchto informacich neni snadnad ani pro odborniky, a nékteré informace
dobrovolného charakteru véetné nékterych znacek kvality ¢i prohldseni k danému vyrobku mohou
mit pro spotfebitele dokonce i matouci vyznam.

Dvoiji kvalita
Vychodiska

SdruZeni Ceskych spotrebitelll a Kabinet pro standardizaci, nevladni organizace, které se tématem
dlouhodobé zabyvaji, jsou jednoznacného nazoru, Ze pokud je na trhu vyrobek, zavedeny pod urcitym
vSeobecné zndmym ndzvem, znackou, grafickym vyobrazenim atp., je klamanim spotrebitele (nekalou
praktikou), pokud je na rtizné trhy uvadén s rlznymi vlastnostmi, zejména ve vztahu k jeho slozeni. A
to zejména, pokud je dlvodny predpoklad, Ze odliSnd receptura mize mit vyznamny vliv nejen na
kvalitu, ale také na cenu. A to i pfesto, Ze v oznaceni je spravné sloZeni uvedeno.
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Téma bylo po nékolik let otevirdno prakticky vyluéné ve vztahu k potravinam, prestoze nase
organizace opakované poukazovaly na jeho obecnost. Teprve v pribéhu roku 2018 EK revidovala
pristup takového zaméreni a pripravila revizi obecné smérnice o nekalych obchodnich praktikach,
tedy obecné na potraviny i primyslové spotiebitelské vyrobky.

Zapracovani evropské novely se poté ujalo jak Ministerstvo prlimyslu a obchodu, tak Ministerstvo
zemédélstvi; problematika nekalych praktik tak bude aplikovana do dvou pravnich predpist (at to
nemaji Ucastnici trhu zbytecné jednoduché, Ze). Novely zdkona o potravinach a zakona o ochrané
spotfebitele by mély byt na podzim t. r. predlozeny do PSP.

V novele zakona o ochrané spotrebitele je navrzena Uprava ustanoveni o klamavych obchodnich
praktikdch stim, Ze ,obchodni praktika se (mj.) povaZuje za klamavou, pokud ve vécnych
souvislostech, s pfihlédnutim ke vsem jejim rysim a okolnostem, vede nebo muZe vést k tomu, Ze
spotrebitel ucini rozhodnuti ohledné koupé, které by jinak neucinil, a pokud zahrnuje jakékoliv
uvddéni vyrobku na trh jako vyrobku totoZného s vyrobkem uvdadénym na trh v jiném clenském
staté Evropské unie, prestoZe takovy vyrobek ma podstatné odlisné sloZeni nebo znaky, pokud to
neni odiivodnéno oprdavnénymi a objektivnimi skutecnostmi.”

Kdo tak presto ucini, dopousti se prestupku s moznosti sankce az 50 milion( K¢.

V novele zakona o potravindch ma byt napfisté zakdzano na trh je uvadét potraviny ,oznacené
zddnlivé totoiné s potravinou uvddénou na trh v jiném clenském staté Evropské unie, ackoliv
potravina uvddénd na trh v Ceské republice mad odlisné sloZeni nebo vlastnosti.“ Pfestoupeni se
hodnoti stejnou moznosti sankce, tedy az 50 miliona K¢.

Pokud tyto Upravy projdou legislativnim projednanim, budeme s napétim sledovat, jak Gcinné budou
tato ustanoveni dozorové organy schopny vymahat a pfipadné sankcionovat. Z této poznamky muize
vyznivat, Ze autor pfispévku je k budoucimu vyvoji ponékud skepticky. A tak tomu skutecné je.

Prizkum Evropské komise

Na konci cervna 2019 zvefejnila Evropska komise studii provazenou zpravou o vysledcich
komparativnich test vybranych potravin za ucelem potvrzeni dvoji kvality a zjisténi rozsahu tohoto
problému. Komparativni testy byly provedeny Spole¢nym vyzkumnym stfediskem EK v souladu s
jednotnou metodikou a byly financovany Evropskou komisi. Vysledky komparativnich testl poukazuji
na to, Ze nékteré potraviny jsou oznaceny stejnou nebo podobnou znackou, i kdyz se jejich slozeni lisi.

V rdmci studie bylo posouzeno 1.380 vzork( 128 rlGznych potravinarskych vyrobkl z devatenicti
¢lenskych statl EU. Sami autofi studie zd(raznuji, Ze ani tento zdanlivé rozsahly soubor vsak neni
reprezentativni z hlediska velké rozmanitosti potravinarskych vyrobkd na vnitfnim trhu EU.

Presné v poloviné pripadl slozeni odpovidalo zplsobu, jak byly potraviny prezentovany: 23 %
vyrobk( mélo totoznou predni stranu obalu a totozné slozeni a u 27 % vyrobkd bylo signalizovano
odlisné slozeni v rliznych zemich EU pfi odliSnych prednich stranach obalu.

Celkem 9% potravin, které byly prezentovany jako stejné v celé EU, mélo rozdilné slozeni:
u téchto vyrobkl byla predni strana obalu totoZna, ale jejich sloZeni se lisilo.

DalSich 22% potravin nabizenych podobnym zpUisobem mélo rozdilné sloZeni:
u téchto vyrobkl byla predni strana obalu podobn3, ale jejich slozeni se lisilo.

Neexistuje zadny jednotny zemépisny vzorec, pokud jde o pouzivani stejného nebo
podobného obalu pro vyrobky s rozdilnym slozenim.

Zjisténé rozdily ve sloZeni testovanych vyrobk(i navic nezbytné neznamenaji rozdily v jejich kvalité.
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A ddle - hodnoceni, zda néktery z identifikovanych pfipad( stejného uvedeni na trh zboZi s podstatné
odlisnym sloZzenim by prfedstavovalo klamavou praktiku, presahovalo tcel této studie, upozorriuje EK.
Podle pfislusnych pravnich predpisl by prislusny vnitrostatni organ musel vyZzadovat dalsi specifické
posouzeni pripadl, které by zohlednily vSechny ostatni dllezité faktory (zejména legitimitu a
objektivitu jakéhokoliv zdlGvodnéni, které poskytuje majitel znacky).

Uvedena omezeni nijak nesnizuji velky vyznam tohoto prlizkumu z hlediska lepsiho poznani trhu
s potravinami v EU. Jsou ale varovanim pred ukvapenymi zavéry této studie. Ty ale na sebe stejné
nenechaly dlouho cekat:

»Plosné testy v Evropské unii potvrdily, Ze dvoji kvalita potravin je zdvaZzny problém a jeji pocdtecni
zpochybriovdni ze strany Evropské komise nebylo na misté. Vysledky spolecného testovdni ukdzaly,
Ze dvoji kvalita existuje u vyznamné cCdsti testovanych vyrobki. Nejde o to, Ze nékterd verze stejné
prezentovaného vyrobku by byla zdravéjsi nebo méné zdravd nebo nekvalitni. Jde o rozdilny podil
hlavnich nebo charakteristickych sloZek v daném produktu. Ten by mél byt ve vSech stejné
prezentovanych vyrobcich stejny. NemiZeme pfipustit, aby v Unii existovali obéané nékolika
kategorii,” sdélilo bezprostfedné po zvefejnéni nase Ministerstvo zemédélstvi.

K tomu jen tolik, Ze hlavni argument tohoto ministerstva, po mnoho let zdirazriovany, Ze dvoji kvalita
je problém stredni a vychodni Evropy, kteryZto region je diskriminovdn ze strany ,zdpadnich”
velkovyrobcli doddvdnim méné kvalitniho zboZi, prizkum vyvrdtil. Zvelicovani tématu dvoji kvality
ministerstvem ale prineslo své ovoce. Jak prokdzal neddvny prizkum SCS, realizovany ve spoluprdci
s agenturou SC&C, Cesky spotrebitel povaZuje dvoji kvalitu vyrobk( za vdZny problém a pfirovndni, Ze
jsme pro ,,zadpad” popelnici Evropy nepripadd vétsiné respondentu nijak silné a neadekvdtni (o tomto
prizkumu SCS pfindsime informace hned v ndsledujici &dsti ¢lénku).
Ve své zprdvé ddle sdéluje MZe, Ze v testu Evropské komise propadla tretina vyrobku. To, jednoduse
re¢eno, neni pravda. Zverejnénd Cisla k takovému zdvéru neddvaji Zaddny zdklad ani oddvodnéni.
A kdopinéni na zdvér kapitolky o dvoji kvalité citace: ,Cesti politici jiZz nékolik let obtézuji
spotrebitelskou verejnost prehnanymi zprdvami o velkém obchodnim problému — dvoji kvalité
dovdZenych potravin. ... Pokud md dojit v souvislosti s tzv. dvoji kvalitou potravindrskych vyrobki
k néjaké revizi soucasné legislativy, je tfeba zacit s novelizaci vyhldsek MZe CR k zdkonu o potravindch.
. Ve vyhldsce 69 Sb. zr. 2016 se nachdzeji ustanoveni, kterd umoZnuji vyrobu nekvalitnich

uzendrskych vyrobkd... napr. stanovenim minimdlniho obsahu masa ve vybranych vyrobcich na trovni
50 %.“ (Josef Rados, Potravindrsky zpravodaj, 2019).

Prizkum sdruzeni ceskych spotiebiteld

V priizkumu realizovaném ve spoluprdci SCS a SC&C v éervnu 2019 jsme se zaméFili na nékolik okruhd
bezprostredniho zdjmu spotfebitelti v CR. A jednim z nich byla prdvé (tzv.) dvoji kvalita potravin.
Prizkumu se zucastnilo 805 respondent(; a k jednotlivym vysledkdm s nasim komentarem:

9 z 10 spotrebitelli povaZuje rizné sloZeni vyrobki za nekalou praktiku, kterd by méla byt zakdzana.
KomentaF Sdruzeni: Za toto zjisténi v rdmci prizkumu jsme radi, je v souladu s postojem SCS.

3 ze 4 spotrebitelt nesouhlasi s rozdilnym sloZenim vyrobku stejné znacky i v pfipadé, Ze neni porusen
zdkon.

Komentar SdruZeni: Toto zjisténi prokazuje velkou citlivost ¢eského spotrfebitele k tématu dvoji
kvality. To, Ze je dosazen zakon, neni pro néj dostacujici, aby dvoji kvalitu toleroval ¢i omlouval.

Vice neZ 4/5 spotfebitelii souhlasi s vyrokem, Ze Cesko je popelnici Evropy
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KomentaF Sdruzeni: SCS neni rado za podobné kategorické a zavadé&jici vyroky. Nemame 7adné dikazy
ani projevy, 7e by Cesko bylo popelnici Evropy. Vysledek je mimo jiné i nasledek populistickych
kampani, vedenych pravé ke dvoiji kvalité, ale nejenom. Pocity ¢eského spotrebitele ale nase sdruzeni
citlivé vnimda a budeme s nimi nakladat jako s vyznamnou soucasti informaci o situaci na trhu.

Prakticky vsichni spotrfebitelé jsou presvédceni o tom, Ze u potravin je praktikovdna dvoji kvalita
vyrobkdi

o) Potraviny 96 %
o) Drogerie 81%
o) Spotrebni zbozi 44%

Komentdr Sdruzeni: Vysledek potvrzuje redlnou situaci, Ze dvoji kvalita se netyka pouze potravin,
v souladu s prfedchazejicimi vysledky jiz neprekvapi vysoky podil respondentt, ktefi dvoji kvalitu
vnimaji za zasadni problém.

Zdkaz dvoji kvality by mél byt soucdsti zakona o ochrané spotrebitele

Komentar Sdruzeni: Tento vysledek je pro nas pfijemnym prekvapenim. Shoduje se s presvédcenim
nasi organizace, Ze regulativni opatfeni by neméla byt duplikovana ¢i neptehledné rozvijena v riznych
pravnich predpisech.

Priblizné tretina spotrebitelt nakupuje v zahranici pravidelné, tretina pfileZitostné a tretina vubec.

Komentaf SdruZeni: Tento mimoradné zajimavy vysledek samoziejmé vibec nemusi souviset
s vysokou citlivosti spotfebitele na dvoji kvalitu. Vime, Ze se mnohdy jedna i o kvalitu prodeje
samotného, dostupnost jiného a nového sortimentu, SirSi vybér, a dalsi. Prizkum zde neSel do
podrobnosti, jisté by to bylo dalsi zajimavé téma.

Nase sdruZeni pfipravovalo prizkum o dvoji kvalité stim, Ze mnohé otazky souvisejici s timto
tématem jsme se spotrebiteli v minulych letech vicekrat diskutovali a projednavali. Spotrebitelé nds
opakované informovali, Ze téma dvoji kvality pro né je citlivou zaleZitosti, kterou nelze podcenovat.
Presto nas vysledky prlzkumu trochu prekvapily z hlediska miry a intenzity vnimani nékterych
aspektd spotrebitelem. Plati také, Ze aktualni vSeobecné a intenzivni zaméreni pouze na potraviny
nepostihuje celou problematiku.

SHRNUTI: DVOJI KVALITA POTRAVIN ==

n Kde je dvoji
1ta?
Nekala praktika kvalita’ 6%
. Potravi
92 % souhlasi R x
Drogerie 81 %
Vyrobce ma pravo ménit Ps 97 % dotazanych chee
slozeni v ramci zakona 1

75 % nesouhlasi

zprisnit parametry kvality
potravin

82 % spotfebitall povatuje CR za

92% spotfebiteld je pro pokutu 5o 000 coo KE & papelnici Evropy

Zavérem...

SdruZeni Ceskych spotrebitell vita, Ze se v poslednich mésicich ,sebéhlo” nékolik vysledkd studii a
prazkumu souvisejicich s bezpecnosti a kvalitou potravinarskych vyrobkd na trhu. Jsou velmi cennym
zdrojem pro vyhodnoceni situace a vyvoje na trhu, véetné vnimani tohoto vyvoje spotrebitelem.
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Samoziejmeé nds mrzi, Ze Cesky spotrebitel stale dramaticky zvaZuje cenu pfi ndkupu. Pfesto se za 10
let mira tohoto hlediska vyrazné snizila, ze 75 na 62 %. Na rozdil od predchazejicich 10 let se ale nyni
zastavila statni podpora na akce, které alespon trochu stavély bariéru kampanim velkych obchodnich
fetézcU a zajistovaly osvétu spotrebitellim k orientaci v kvalité potravin. Smutny to pribéh.

Pro nas je prekvapivé, jak malo primérny evropsky spotrebitel véri v bezpecnost vyrobka, které si jde
koupit. Netusi (ve zna¢né mife), Ze existuji evropské predpisy, které ho chrani. V téchto srovnanich je
Cesky konzument mnohem informovanéjsi, a tomu jsme radi; doufame, Ze to bylo pfi¢inénim i nasi
organizace a nasich kampani.

Co se tyce kvality potravin, je ovsem Cesky spotiebitel velmi opatrny, ba pesimisticky. Pfipominam,
Ze zde nemdme srovnani v rdmci evropského prizkumu, vysledek je na zakladé naseho prlzkumu
uvnitf CR. Vnimani ¢eského spottebitele, e je Cesko popelnici Evropy, je pro nas zklamanim, ale i
vyzvou. Tak to prosté neni, konecné i evropsky prizkum ke dvoji kvalité toto jednoznacné vyloucil,
byt na pomérné omezeném rozsahu vzorkl. Je smutné, Ze v tomto vykladu a pohledu na véc musime
bojovat proti ¢eskym Uradlim a ministerstvim, které negativni vnimani situace na trhu podporuji.

Odkazujeme na naSe stranky www.spotrebitelzakvalitou.cz, kde v rdmci moZnosti uverejiiujeme
aktualni informace k tématu kvality potravin. Odkazujeme se také na publikaéni ¢innost SCS z mnoha
poslednich let (viz https://konzument.cz/publikace/jak-pozname-kvalitu.php). Edice ,Jak pozname
kvalitu?“ byla ale loriskym rokem ukoncena. Je to pravodni jev toho, Ze i v obecném méfitku je zdjem
statu i jinych sponzortd o podporu kvality potravin nedostatecny.

Dvoji kvalita potravin na trhu - Text publikovany v Perspektivach kvality 11/2021; Autor - L. Dupal

V rGznych zemich EU ¢i regionech je nabizen zdanlivé identicky vyrobek v odlisné kvalité. Takové
potraviny jsou pfedmétem obav a stiznosti spotiebitell.

JSOU OBCANE CR A STREDNi EVROPY OBCANY EU DRUHE KATEGORIE?

Pokud tomu tak dosud bylo, napravi to posledni novela zakona o potravinach?

Uvodem

Kvalita vyrobku je pojmem ponékud relativnim, protoze kazdy spotiebitel ji mlze vnimat zcela
odlisné, osobné. V pripadé ,dvoji kvality” vyrobk( na trhu vsak zaznivd z vice stran silny hlas po
LHunifikaci” kvality na trhu. Je to tak spravné? Jak se s timto fenoménem vyporadat? Tento ¢lanek byl
pfipraven ve snaze na nékteré otazky nabidnout odpovédi a aktualni vyvoj zajemcim pfriblizit.

Ve Sdruzeni ¢eskych spotiebiteld (SCS) se tématu dvoji kvality vyrobkd vénujeme jiz fadu let;
zastavame silny ndazor, Ze pokud je v rGznych zemich EU nabizen a uvadén na trh vyrobek s rliznymi
vlastnostmi anebo slozenim, pfitom zavedeny pod urcitym, vSeobecné znamym nazvem, znackou,
grafickym vyobrazenim atp., jedna se o klamani spotiebitele (a nekalou obchodni praktiku). A to
zejména, pokud existuje dlvodny predpoklad, Ze odliSné vlastnosti ¢i receptura mohou mit
vyznamny vliv nejen na jeho kvalitu, ale pravé i na cenu; a to i v pfipadé, Ze v oznaceni jsou jeho
vlastnosti a sloZeni spravné uvedeny.

Téma bylo v CR po nékolik let otevirano prakticky vyluéné ve vztahu k potravindm. Teprve v pribéhu
roku 2018 Evropska komise revidovala svlij dosavadni pristup a pfipravila revizi obecné smérnice o
nekalych obchodnich praktikach, tedy obecné na potraviny i primyslové spotrebitelské vyrobky,
v souladu s postojem naseho sdruzeni. V tomto ¢lanku se ovsem vénujeme specificky potravinam.

104


http://www.spotrebitelzakvalitou.cz/
https://konzument.cz/publikace/jak-pozname-kvalitu.php

O usporadani kulatého stolu se spotiebiteli a dozorovymi organy k problematice dvoji kvality v CR
pozadala v Unoru 2018 komisatka Evropské komise Véra Jourova nase sdruzeni. Uastnici kulatého
stolu se jiz tehdy shodli, Ze u nas zUstavd nedostate¢né vyuzita narodni legislativa pro vymezeni
kvalitativnich pozadavk( na rizné potraviny, poptipadé jsou kvalitativni pozadavky nastaveny velmi
nizko. Zduraznovali jsme také, Ze feSeni problému dvoji kvality vyrobk({i na trhu nesmi zejména
v pripadé potravin vést k jejich unifikaci napfi¢ EU a tim k omezovani sortimentu.

V minulych letech bylo téma dvoji kvality zejména potravin silné medializovano, a to bez prostoru pro
prezentaci pohled( riznych stran. Nase sdruzeni opakované zdlrazfiovalo, Ze politické uchopeni
tématu, vedouci k jeho zviditelnéni, je jiz vyCerpané a je tfeba prejit k technickym feSenim s vyuzitim
samoregulace a technickych norem. Pfipominali jsme rovnéZz, Ze rozsah problému je zveli¢ovan.
Trochu prekvapivé nas v tomto pohledu na véc podpofil prlizkum provedeny ke dvoji kvalité potravin
na trhu Evropskou komisi.

Pruzkum trhu v ramci EU

Na konci ¢ervna 2019 zverejnila Evropskd komise svoji studii provdzenou zprdvou o vysledcich
komparativnich testd vybranych potravin za G¢elem potvrzeni rozsahu problému dvoji kvality?.

A vysledky téchto testl poukazuji na to, Ze nékteré potraviny na vnitinim trhu EU jsou oznaceny
stejnou anebo podobnou znackou, i kdyz se jejich sloZzeni na vnitfnim trhu lisi. Jak zavazny problém
prazkum prokazal?

° V rdmci studie bylo posouzeno 128 rliznych potravinarskych vyrobkt zaslanych k posouzeni z
19 ¢lenskych stat EU. A sami autofi studie zd(raziuji, Ze takovy soubor vyrobk{ neni reprezentativni
z hlediska velké rozmanitosti potravinarskych vyrobkd prodavanych na vnitfnim trhu EU.

. Bezmala 70 % pfipadl sloZeni pIné odpovidalo zplsobu, jak byly potraviny prezentovany.

° 22 % vyrobkd mélo rozdilné slozeni, coz do jisté miry naznacovaly zmény grafického designu
na predni strané obalu; nicméné grafické zpodobnéni vyrobkl bylo hodnoceno jako podobné.

. A jen celkem 9 % potravin (nomindlné je to 11 vyrobk( z celé EU), které byly prezentovany
jako stejné v celé EU, mélo rozdilné sloZzeni: u téchto vyrobkud byla predni strana obalu totozna, ale
jejich slozeni se lisilo.

Zjisténé rozdily ve sloZeni testovanych potravin neznamenaji nebo nutné nemuseji znamenat i rozdily
v jejich kvalité. Na to Evropska komise dostate¢né dlrazné a srozumitelné upozornila. Pfesto na sebe
nenechaly dlouho ¢ekat nékteré ukvapené zavéry a komentare k této studii, napt.: ,Plosné testy
v Evropské unii potvrdily, Ze dvoji kvalita potravin je zdvazny problém a jeji pocdtecni zpochybriovani
ze strany Evropské komise nebylo na misté. Vysledky spolecného testovdni ukdzaly, Ze dvoji kvalita

! https://www.mpo.cz/assets/cz/ochrana-spotrebitele/eu-a-spotrebitel/aktuality-z-eu/2019/7/Zprava-o-vysledcich-komparatovnich-testu-
potravin.pdf
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existuje u vyznamné cdsti testovanych vyrobki.”, sdélilo bezprostifedné po zvefejnéni studie nase
Ministerstvo zemédélstvi (25. 6. 2019).

Hlavni argument, po mnoho let zdlraznovany a v citovaném komentari opét pfipomenuty, totiz ze
dvoji kvalita je problém vyhradné stfedni a vychodni Evropy, tato studie prakticky vyvraci, protoze
pripady, které podle studie indikuji moznost dvoji kvality vyrobku, se tykaji vice zemi EU, nejenom
stfedni Evropy.

V breznu 2021 zverejnila Evropska komise druhou ¢ast technické zpravy — studie (Results of an EU
wide comparison of quality related characteristics of branded food products. Part 2 — Sensory testing).
Tykala se tedy senzorického zkouseni pro zjisténi organoleptickych rozdili mezi vyrobky identického
oznaceni s podezienim na dvoji kvalitu.

Tentokrat bylo testovano 20 vyrobk( a senzorické rozdily byly zjiStény v 10 ptipadech. Opét bez
geografického vyznamu (tedy Zadné smetisté ve vychodni Evropé), a hlavné — senzoricka odliSnost
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studii jsme dosud reakce politik( a médii nezaznamenali... Uvadime alespon dva pfiklady ze zprévy:

Znacné senzorické rozdily vykazoval vyrobek Fanta Orange. V Dansku obsahoval sladidla acesulfam-K
a aspartame a 4,5 % pomerancové stavy. V Bulharsku bylo slazeno frukt6zo-glukézovym sirupem a
vyrobek obsahoval 5 % $tavy. V Cesku a Madarsku méla Fanta rovnéi 5 % $tavy, sladici receptura byla
komplikovanéjsi - fruktézo-glukézovy sirup, cyklamaty, sacharin. A naptiklad Italové maji Fantu
s obsahem 12 % stavy slazenou sacharézou. Jak uvedeno vySe, vysledek testu nesdéluje, kterd
receptura je ,kvalitnéjsi“, ale prokazuje miru odliSnosti. Pfekvapiveé je vyrobek na italském trhu spise
Zluty neZ oranZovy a je méné sladky. | na danském trhu je barva spisSe Zluta, ale Fanta je znatelnéji
sladkd. V Cesku mame Fantu sladkou a oranzovou.

ProtoZe v minulosti byla v médiich kompromitovana ¢okoldda Milka, uvadime zde jako dalsi priklad
vysledky pro vyrobek Milka Whole Hazelnuts. V Belgii, Spanélsku ¢&i Polsku se prodaval vyrobek se 17
% ofriskd, v Némecku, Madarsku ¢i na Slovensku se 20 %. Chutové degustatoti nezjistili Zadné
odliSnosti.

SCS, priizkum na éeském trhu

Odborné studie a statistiky jsou jedna véc, reakce politiki a médii druha;, ale co Cesky spotrebitel?
Zeptali jsme se Ceskych spotrebitell, jak dvoji kvalitu vyrobkl a potravin vnimaji. | pouhé pocity
spotiebitell totiz v SCS bereme vazné.

Vyzkum byl proveden pro nase sdruzeni agenturou SC&C v ¢ervnu 2019 a zucastnilo se ho 805
respondent( z celé CR. Prokazal, ze ¢esky spotiebitel povazuje dvoji kvalitu vyrobk( za vazny problém,
a prirovnani, ze jsme pro ,Zapad” (a tim de facto i pro nds samotné) popelnici Evropy, nepfipada
vétsiné respondent( nijak silné a neadekvatni vyjadreni.

Néktera zjisténi jsme na zakladé béznych kontakt(l se spotrebiteli, ktefi se na nas denné obraci,
Castecné i predpokladali, ale néktera zjisténi nebo intenzita postojl byly i pro nas aZz prekvapuijici.
Shrnuti:

° 9 z 10 Ceskych spottebitelll povazuje rizné slozeni vyrobkid za nekalou obchodni praktiku.

° 3 ze 4 ceskych spotiebitelll nesouhlasi s rozdilnym slozenim vyrobkd stejné znacky ani v
pripadé, Ze vyrobce neporusuje Zadny zakon.

° Vice ne? 4 z 5 nasich spotiebiteld souhlasi s vyrokem, ze Cesko je popelnici Evropy.
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° Prakticky vSichni spotrebitelé jsou u nas presvédceni o tom, Ze u potravin je praktikovana dvoji
kvalita vyrobkl (96 %), vysoky pocet spotfebitelll je presvédéen také o tom, Ze dvoji kvalita je
praktikovana u drogerie (81 %) a u ostatniho spotfebniho zbozi (44 %). Zajem o ndkupy v zahranici
neni pro ¢eského spotrebitele vyjimecnym jevem.

. Zakaz dvoji kvality by mél byt podle vétsiny ceskych spotiebiteld (78 %) soucasti zakona o
ochrané spotrebitele, a to pro vSechny vyrobky.

. Ohledné potravin se 97 % spotFebiteld domniva, e CR by méla zavést pfisnéjsi pravidla,
stanovit, jaké parametry kvality musi potraviny spliovat, aby mohly byt prodavané na ¢eském trhu, a
91 % s tim souhlasi i v pfipadé, Ze by to znamenalo praktické omezeni dovozu levnych potravin.

. Vice neZ polovina spotfebitell (56 %) je jednoznacné pro padesatimilionovou pokutu, ktera
ma byt zavedena jak v pfipadé zakona o potravinach, tak i v pfipadé zakona o ochrané spotrebitele, a
to za poruseni zakazu dvoiji kvality jako nekalé obchodni praktiky ze strany vyrobce nebo obchodnika.

SHRNUTI: DVOJI KVALITA

Nekala praktika I

92 % souhlasi

C

>

97 % dotazanych chee
zpfisnit parametry kvality
potravin

Vyrobce ma pravo ménit
slozeniv ramci zakona

75 % nesouhlasi

82 % spotiebiteld povazuje CR za
popelnici Evropy

Ukazuje se, Ze spotiebitelé u nas preferuji srozumitelné feseni kvality proddvanych potravin obecné
a stavi se jednoznacné za to, aby u nas nebylo mozné proddavat nekvalitni vyrobky na zakladé nizkych
pozadavk( narodnich predpisa.

Ze zasedani zainteresovanych stran u kulatého stolu na téma dvoji kvality

V listopadu 2020 uporadalo SCS s podporou Rady kvality CR kulaty stdl jako dal$i z mnoha svych aktivit
na toto téma. U&elem svolani tohoto setkdni bylo, aby se zastupci jednotlivych zainteresovanych stran
po delSi dobé znovu setkali k vyméné informaci o svych aktudlnich postojich a svém pohledu na vyvoj
za posledni obdobi. U kulatého stolu se tak spolecné sesli zastupci Ministerstva priimyslu a obchodu
a Ministerstva zemédélstvi, Poslanecké snémovny (P. Nacher), Svazu obchodu a cestovniho ruchu CR
(T. Prouza), Potravinarské komory (M. Koberna), vyrobcli (Svaz vyrobcli nealko napojd a firem
Mondeléz, Danone, Ferrero, Nestlé), dozorovych orgdnt (COl a SZPI) a samoziejmé i spottebiteld.
Uvadime nékteré téze z prezentaci Ucastnik(l kulatého stolu:

»Je tfeba se vice soustredit na obecné roviny a reSeni, zejména posilit postaveni spotrebitele a
vyuZivdani ndstroje mimosoudniho urovndni sporu.“ (Patrik Nacher, poslanec za ANO2011)

,0dpovédnost za pripadné uvadéni potravin dvoji kvality nesou vsechny ¢lanky obchodniho rfetézce.
Ministerstvo zemédélstvi nemizZe pfipustit, aby byly spotfebiteliim v CR nabizeny potraviny, které
se tvdfi jako stejné v celé EU, ale pritom maji odlisné viastnosti. Nehledé na to, zda jsou tyto
vlastnosti lepsi nebo horsi, spotrebitelim je nutné zajistit férové zachdzeni a museji byt férové
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informovani o tom, co je jim nabizeno.” (lindFich Fialka, ndméstek ministra zemédélstvi CR,
zastoupeny Martinem St&pankem, feditelem odboru)

,Problém je nicméné do jisté miry také zvelicen politicko-populistickym pristupem nékterych jeho
protagonistu. ... pokud jsou takovéto vyrobky s rozdilnou kvalitou na trhu zjistovdny, jednd se o
vylu¢nou zodpovédnost jednotlivych nadndrodnich vyrobci a jejich distributord. ... Legislativni
opatreni pro oblast dvoji kvality vyrobku je nutné prioritné smérovat na oblast vyrobcu. Vyrobci
vZdy a jednoznacné védi, jakou kvalitu vyrobk( na jednotlivé trhy v ramci zemi EU doddvaji.”
(Tomas Prouza, viceprezident Svazu obchodu a cestovniho ruchu CR)

,Do diskuze ke dvoji kvalité se ndm dostavaji aspekty, které s kvalitou nesouvisi. Celé téma bylo
nastartovdno spise poukazovdnim na niZsi ceny srovnatelnych potravin napfiklad v Némecku...
Omezeni nesmi byt na prekdzku inovacim, reformulacim a konkurenceschopnosti u podniki.”
(Miroslav Koberna, Potravinaiska komora CR)

,,Dvoji kvalita by se méla posuzovat pripad od pripadu. Pri vyhodnocovdni tohoto typu nekalé
obchodni praktiky by se mélo vzit v potaz i ocekdvani priimérného spotrebitele... a dalsi ndstroje,
jakym mazZe byt napriklad test primérného spotrebitele ve vztahu ke konkrétné uZité nekalé
obchodni praktice a cilové skupiné spotfebiteld.” (Jan Kriiansky, Ceska obchodni inspekce)

,SZPI vytvorila a poskytla pracovni verzi materidlu, ktery bude podkladem pro uredni kontroly
produktt. SZPI podnikne v rdmci svych kompetenci maximum, aby k vyskytu vyrobku v tzv. “dvoji
kvalité” na ceském trhu nedochdzelo.” (Miriam Bellofattova, Kristyna Brandejsovd, Statni
zemédélskd a potravinarska inspekce)

»... prostfedkem je odstranéni lokalizacnich praktik na strané vyrobcl a potaZmo obchodnikd. ...
Naucme se rozpozndvat kvalitu a vlidné, ale rozhodné, ji po prodejcich poZadujme.” (Krystof Krulis,
Spotrebitelské férum, z. 0.)

Aktualni legislativni vyvoj

Na sklonku roku 2019 byla pfijata Smérnice Evropského parlamentu a Rady (EU) 2019/21612, kter3
zavadi nové ustanoveni ve smérnici o nekalych obchodnich praktikach (2005/29/ES): ,Jakékoliv
uvddéni zboZi na trh v jednom c¢lenském staté jako zboZi totoZného se stejnym zboZim uvadénym na
trh v jinych ¢lenskych statech, ackoliv takové zboZi ma podstatné odlisné sloZzeni nebo znaky, pokud to
neni odlivodnéno opravnénymi a objektivnimi faktory.” (€l. 6 odst. 2, pism. c)).

Transpozi¢ni doba je pro ¢lenské staty stanovena do 28. listopadu 2021, tedy dva roky od data vstupu
predpisu v platnost. Prestoze predmétny evropsky predpis je standardné u nds zaveden
prostiednictvim zakona na ochranu spotrebitele, Ministerstvo zemeédélstvi bezprostfedné oznamilo

2 Smérnice Evropského parlamentu a Rady (EU) 2019/2161 ze dne 27. listopadu 2019, o lep§im vymahani a modernizaci
pravnich pfedpist Unie na ochranu spotiebitele
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svUj plan Fesit potraviny v ramci novely zdkona o potravinach a tabdkovych vyrobcich. Ministerstvo
pramyslu a obchodu soubézné navrhlo novelu zakona o ochrané spotrebitele.

Novela zakona €. 634/1992 Sbh., o ochrané spotrebitele, je v legislativnim procesu (v PSP), pficemz
znéni presné kopiruje evropskou predlohu.

Novelou zdkona o potravindch a tabakovych vyrobcich ¢. 110/1997 Sb., schvélené definitivné
zakonodarci v dubnu 2021 a ucinné od 12. 5. 2021, je napfisté zakdzano na trh uvadét potraviny
»,Zddnlivé totozné s potravinou uvddénou na trh v jinych ¢lenskych stdtech Evropské unie, ackoliv
potravina uvddénd na trh v Ceské republice md podstatné odlisné sloZeni nebo vlastnosti, pokud to
neni odivodnéno oprdvnénymi a objektivnimi skutecnostmi a pokud neni potravina opatfena snadno
pfistupnou a dostatecnou informaci o tomto odlisném sloZeni nebo vlastnostech.”.

Zajisténi vymahatelnosti pfislusnych ustanoveni k zamezeni dvoji kvality bude v zodpovédnosti
dozorovych organ(i — v pfipadé potravin SZPI. Nebudou to mit jednoduché.

Je dobfe si také uvédomit, Ze Ceskd, narodni legislativa pro vétSinu potravinarskych vyrobkd stanovuje
pouze minimalni poZadavky na kvalitu. To principidlné neni Spatné, néktefi spotfebitelé mohou
upfednostnit nizkou kvalitu za nizkou cenu. Ale pak se nemuizeme divit, Ze dodavatelé (tuzemsti i
zahranicni) takové vyrobky na trh dodavaji.

Zavérem

Pfipomenme, Ze existuji, zejména pro oblast potravin, specidlni kvalitativni poZzadavky, stanovené
legislativou. A jaky je pfiklad hlasu z ,vyroby“?: ,Cesti politici ji nékolik let obtéZuji spotrebitelskou
vefejnost prehnanymi zpravami o velkém obchodnim problému — dvoji kvalité dovdZenych potravin.
(...) je tfeba zacit s novelizaci vyhldsek MZe CR k zdkonu o potravindch. Ve vyhldsce ¢ 69 z r. 2016 se
nachdzeji ustanoveni, kterd umoZriuji vyrobu nekvalitnich uzendrskych vyrobkd (a to napf. — pozn. SCS)
stanovenim minimdlniho obsahu masa ve vybranych vyrobcich na trovni 50 %.“ (viz Josef Rados,
Potravinarsky zpravodaj, ¢ervenec 2019).

Vyhlaskami MZe jsou totiz zavedeny minimalni pozadavky na kvalitu potravinaiskych vyrobkd. A to
tam, kde to neni upraveno na evropské urovni. A tyto minimalni pozadavky jsou u nas ¢asto az pfilis
minimalni, totiz umoznujici i velmi ubohou kvalitu zbozi uvadéného na trh. Je ale pohodInéjsi obvinit
,zapadni“ velkovyrobce z dovozu nekvalitnich potravin do CR (resp. vyrobkd obecné), nez usilovat o
to, aby se kvalita prodavaného zboZi v CR zvysila a aby ¢esky spotfebitel nemusel byt s dvoji kvalitou
vibec konfrontovan.

Existuji srovnavaci testy, kde se zjistilo, Ze napriklad nejlacinéjsi uzeniny z Rakouska a Némecka maji
lepsi slozeni nez nejlevnéjsi polozky z Ceska. Vysvétleni je jednoduché: V Némecku a v Rakousku maiji
daleko pfisnéjsi minimalni normy pro jednotlivé skupiny masnych vyrobk(, neZz je tomu u nas.
Podobny priklad najdeme pro minimalni obsah rybiho masa v rybich prstech apod. Ve zpfisnéni
narodnich predpis( je ten gordicky uzel feseni dvoji kvality. Pfipomenme, Zze 91 % respondentd
vyzkumu SCS souhlasi se zavedenim piisné&jsi regulace ohledné minimalni kvality.

Pokud se budeme sebemrskaésky povazovat za OBCANY EU DRUHE KATEGORIE, tak jimi skute¢né
budeme. Proto hlavnim smyslem nasich aktivit ve vztahu spotrebitel a kvalita vyrobk( zGstava cil
zlepsovat vnimani rlznych stupnli kvality spotfebitelem a v jeho vzdélavani a v podpore jeho
orientace v rlznych komoditach vyrobk(. Na toto byla zamérena zejména nase publikaéni ¢innost
v edici ,,Jak pozname kvalitu?“3.

3 https://konzument.cz/publikace/jak-pozname-kvalitu.php
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Je tedy posledni novela zakona o potravinach a tabakovych vyrobcich, zavadéjici opatfeni k zamezeni
dvoji kvality, pfinosem pro spotrebitele? Bude ucinnym nastrojem k feSeni zde diskutovaného
problému? Vitdme, Ze se (dokonce v predstihu!) zavadi evropska smérnice do naseho pravniho radu.
Vime, Ze SZPI je na provadéni nového ustanoveni dobfe pfipravena. Ale az ¢as nam ukaze, jakd bude
Cetnost pripadl dvoiji kvality, kterou na nasem trhu zjisti a prokaze.

Pilohy - BEZPECNE PORTALY
SZPI

www.SZPl.cz
Potraviny na pranyfi

https://www.szpi.gov.cz/clanek/informace-o-projektu-potraviny-na-pranyri.aspx

Kde rovnéz naleznete informaci SZPI o zjisténych nejakostnich, falSované nebo
nebezpecnych potravinach

Bezpecnost potravin.cz

www.bezpecnostpotravin.cz

Hygienické minimum

www.socr.cz/aktivity/minimum

Sdruzeni Ceskych spotrebitell

https://spotrebitelzakvalitou.cz/
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Diagram: Na zakladé ¢eho se rozhodujeme p¥i vybéru potravin? Spotrebitelské DESATERO
vlivi a faktord, které nas ovliviuji

1 2
Nazev vyrobku, slozeni Zasadni udaje a
potraviny tvrzeni v oznaéeni a
reklamé
3 4
Trvanlivost a bezpeéné Plvod potraviny,
uchovani a poufiti vyrobce ...
potraviny
6 7 8
Obal a design Cena, slevové akce Nekalé praktiky

10

Zkusenost, srovnani,
edukace ...

,Studie byla vytvofena za finanéni podpory Rady kvality Ceské republiky*

£\ RADA KVALITY

CESKE REPUBLIKY

www.narodniportal.cz

SDRUZENI CESKYCH
SPOTREBITELU, Z. U.
CZECH CONSUMER
ASSOCIATION
www.konzument.cz

Sdruzeni éeskych spotfebiteld, z. G.
Pod Altdnem 99/103; 100 00 Praha 10
tel.: +420 261 263 574
e-mail: scs@konzument.cz

www.konzument.cz, www.spotrebitelzakvalitou.cz
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