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Cesi si berou nejvice pujéek pred Vanoci. Kazdy druhy si pGjéuje
rizikové, zejména u prodejcul.

Praha, 21. listopadu 2018 — Cesi si ptjéuji nejvice pred Vanoci (fijen-prosinec). Kazdy
druhy si pulj€uje rizikové, a to nejvice u prodejct zbozi. NejsilnéjSim obdobim je druha
polovina listopadu a zacatek prosince, kdy roste objem uvéra az o pétinu ve srovnani
s prumérem celého roku. Prosinec je spolu s lednem obdobim, kdy jsou lidé nejvice

v minusu na svych ucétech a zajimaji se i 0 moznosti konsolidovat své diuhy.

Z aktualniho prizkumu agentury Kantar provedeného pro Poradnu pfi financni tisni

a Sdruzeni ceskych spotrebitel vyplyva, ze:

e Témér pétina (17 %) Cechd ma v predvanoénim obdobi zkusenosti s pajékou;
e Zatimco v prabéhu celého roku si rizikové putjcuje ¢tvrtina (27 %) populace,
v pfedvanoénim obdobi je to témér polovina (47 %).

,Pfedvanocni obdobi je z hlediska pljcek a uveéru tradic¢né velmi rizikové. V obdobi
vrcholicich predvanocénich nakup( maji spotrebitelé daleko vice tendenci chovat se
impulzivné a pro pofizeni darku vyuZit nabizeného avéru, aniz by se dikladné seznamili

s jeho podminkami. S nevyhodnymi tvéry od neprovérenych instituci jim tak hrozi upadnuti
do dluhové pasti,“ fika Viktor Vodicka, feditel Sdruzeni ¢eskych spotfebiteld.

~Spotrebitelé by méli vidy, a v prfedvanocnim obdobi to plati dvojnasob, velmi obezietné
pristupovat k tomu, jakym zplsobem se rozhodnou financovat nakupy spojené s Vanoci

a darky obecné. Pokud se z ddvodu napr. i kratkodobého nedostatku financi rozhodnou pro
pujcku, méli by jit jednoznacné k zavedené uverové ¢i bankovni instituci, ktera je detailné
seznémi se véemi podminkami Serpani uvéru,“ Fika David Smejkal, Feditel Poradny pfi
financni tisni.

Z priizkumu vyplynulo, Ze nejéastéji si Cesi v predvano&nim obdobi plijéuji na pofizeni
spotiebni elektroniky (45 %), na vydaje spojené s détmi (26 %), na rekonstrukci ¢i vybaveni
bytu (21 %) a bilé domaci spotiebice (15 %). V obdobi pfed Vanoci si pujCuji spise lidé
mladsi.

Pokud jde o konkrétni uvérovy produkt spojeny s nakupem vanocnich darkd, jedna se
predevsim o nakup spotfebniho zbozi na splatky (23 %), nasleduje spotfebitelsky uvér &i
pujcka (22 %), kontokorent (20 %), mala kratkodoba pujcka (17 %) a kreditni karta (12 %).
Priblizné kazdy desaty (9 %) vyuzije pUjcky od rodinnych pfislusnika.

Co bude pod strome¢kem?

v v

kupovat oble€eni €i obuv. V tésném zavésu jsou pak hracky, kosmetika, elekronika, knihy
a vybaveni domacnosti. Oblibenymi darky budou letos také napoje a relaxacni a lazenské

pobyty.
Kdy a kam na nakupy?

Necelé tfi &tvrtiny Cechdl (73 %) planuji pofidit darky nejpozdéji do konce listopadu. Zeny
pfitom vyrazi na nakupy mnohem dfive nez muZzi. Jen 10 Zen ze 100 planuje nechat nakup
s détmi. Na prosinec nechava nakupy 22 % téchto domacnosti, oproti tomu bezdétni
spoléhaji na prosincové nakupy az ve 31 %. Cesi pred Vanoci nemaji vyhranény zplsob
nakupovani. NejCastéji respondenti uvedli, Ze kombinuji navstévu kamennych prodejen

s nakupy pres internet.
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Z prazkumu take vyplynulo, Ze nejvice lidi se chysta za pfedvano¢ni nakupy utratit v rozmezi
3 000-5 000 K¢. TéméF 9 z 10 Cechl (87 %) se pak chce vejit do 10 000 KE. Pramérna
Castka, kterou CeSi letos planuji za darky utratit, je 5 970 K¢.

Priloha

Index rizikového pujéovani

Pro uréeni rizikového pljéovani se pouziva index, ktery zohledruje, zda spotrebitel:
ma vysoky pocet dosavadnich nebo sou¢asnych pujcek;

ma rizikové dlivody k pofizeni pUjcky;

voli rizikové poskytovatele pljcky;

voli nevhodné feSeni platebni neschopnosti.

Rizikovy spotfebitel = alespor 4 body z 9

Mél v minulosti alespon 4 puljcky 1 bod
Aktualné splaci alespon 3 pljcky 1 bod
Pujcil/a si nékdy na béznou spotfebu nebo zabavu 1 bod
Pujcil/a si pfi dlouhodobém nedostatku financi 1 bod
Pujcil/a si od neseriézni instituce nebo osoby 1 bod
Je ochotny/a kryt splatky dalSi pjckou 2 body
Neschopnost splacet pljcku chce Fesit dalsi pajckou 2 body

Kolik penéz letos planuiji lidé utratit za vanoéni darky (udaje v procentech)

0-1000 K& I 4
1001 — 2000 k& I 8
2001 — 3000 K¢ [N 16
3001 — 5000 K& NG -
5001 — 7000 K& Y 16
7001 — 10 000 K& T 16

10 001 — 15 000 K& [ 8

15001 — 20 000 K& [ 3

20 001 -25000Ke | 1
25001 a vice K& [l 2
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Duvody pro uzavreni pujcky na vanocéni darky (udaje v procentech)

33
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17
10
. : . :
nemél/a  dlouhodoby pfechodny vyhodna nechtél/a nebyl &as nechtél/a
jsem nedostatek nedostatek akce na  jsem ekata Setfit-3loo jsem sahat
dostatek finanénich  finanénich splatky Setfit zboZiv akci  na Uspory
hotovosti  prostfedkd prostfedkd (napf. maly
(nemam (ztrata nebo nulovy
moZnost zaméstnani, urok)

SetFit) matefska aj.)

Kolik si lidé Vanoce puj¢ili? (udaje v procentech)
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Jaké uvérové produkty na nakup vanoénich darku vyuzivaji?

Nékup spotfebniho zboZi na splatky

I 23%

Spotrebitelsky uvér / pajeka

I 22%

Kontokorent _ 20%
Mala pujcka do vyplaty - 17%
Kreditni karta - 12%
Pujcka od pfibuznych, rodinnych pfislusnika - 9%
,Predschvélena” pajéka na kliknuti v IB i7%

Plij¢ka od zndmého B 2%

Pujéka od zaméstnavatele B 2%

Pujcka pfimo od prodejce zbozi I 3%

Pljcka od jiné soukromé osoby (mimo okruh I 1%

rodiny a zndmych)

Kontakt pro média

Marta Vokurkova
Tel.: 725 593 900
e-mail: marta@vokurka.cz



